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1. INTRODUCCION

Desde los iniciales estudios, en la década de 1980, de lo que ha terminado
constituyendo un campo de investigacion muy acotado, como es el de la historia del
consumo, el proceso industrializador que empezd a intensificarse desde el ultimo
tercio del siglo XVIII, ha dejado de estudiarse predominantemente desde el lado de la
oferta, incorporandose también perspectivas de andlisis por el lado de la demanda®. La
ampliacion del mercado, punto de encuentro de ambas variables y factor medular de
la industrializacién, lo fue tanto cuantitativa como cualitativa, y dentro de él, tanto la
oferta como la demanda se vieron afectadas no sélo por el aumento paulatino de los
ingresos de la poblacion, ya fuera urbana como rural, sino también, y esto es lo
fundamental de resaltar aqui, por los cambios en los gustos y preferencias de los

consumidores.

Hoy sabemos que en el transito del Antiguo Régimen al Liberalismo se acentud el
consumo de productos tradicionales, al tiempo que se fueron agregando otros nuevos,
diversificandose las variedades y las calidades, con el fin de incorporar al mercado el
mayor numero posible de consumidores. En este proceso fue teniendo un
protagonismo cada vez mayor la moda, asunto que implicaba de forma prioritaria al
vestir, pero que fue interesdndose paulatinamente también por otros productos. Y de

la mano de ésta vino, también, un eficaz aliado como fue la publicidad.

De consumo y publicidad es de lo que trata este trabajo, cuyo ambito espacial de
analisis es el Santander de 1858 a 1914. Las investigaciones al respecto por lo que a
Cantabria se refiere, se concretan tan sélo en dos: la de Ramén Maruri sobre el
consumo de productos textiles entre la burguesia de los negocios en Santander desde
1750 hasta 18507, y la conjunta de este autor con Andrés Hoyo sobre el consumo de
esos mismos productos en Liébana entre 1700 y 1860°. Mi investigacién, si bien
guarda relacion con la emprendida por Ramén Maruri por lo que al espacio

contemplado ataiie, difiere de ésta en dos aspectos: uno, en que el campo de

' TORRAS ELIAS, J. y YUN CASALILLA, B. (2003).
> MARURI VILLANUEVA, R. (1999).
> HOYO APARICIO, A. y MARURI VILLANUEVA, R. (2003).



observacion abarca todo tipo de productos ofertados; y el otro, en que la publicidad,

de ser tangencial en el trabajo de Maruri, pasa ahora a ocupar la centralidad en el mio.

Se ha tomado como marco cronolégico la segunda mitad del siglo XIX y los primeros
afos del XX, finalizando la investigacidn con el estallido de la | Guerra Mundial, afios en

los que se consolido el crecimiento econdmico moderno en Santander.

El Trabajo Fin de Master que presento se articula en cinco partes. En un primer
apartado, se aborda el actual estado de la cuestidon sobre la historia del consumo v,

especialmente, el estudio de éste a través de la prensa.

En segundo lugar, se justifica la hipdtesis que fundamenta este trabajo, que consiste
en resaltar que la publicidad puede ser utilizada como fuente de andlisis alternativa,
dentro del enfoque multidisciplinar desarrollado por Bartolomé Yun y Jaume Torras,
para una comprension mdas completa de los mecanismos que estan detras de un
componente de suma importancia en la explicacion del crecimiento econdmico
moderno como es el consumo, sobre la base de la conexidn existente entre publicidad
y economia de mercado, al ser uno de los instrumentos impulsores de la circulacién de
mercancias encaminada a favorecer su consumo. Por ello, en este trabajo se sostiene
que la publicidad puede ser una herramienta mas, y no menor, en el estudio de la
historia del consumo al ir estrechamente ligada a él, pues nos permite examinar
mecanismos de promocién del consumo desarrollados por fabricantes y comerciantes,

asi como modas, gustos y preferencias de los consumidores.

En tercer lugar, se detalla la prensa periddica escogida, intentando que fuera la mas
representativa del periodo estudiado en la ciudad de Santander. Asi se ha seleccionado
el Boletin de Comercio, considerado el peridédico por excelencia de la burguesia
mercantil santanderina. Por otra parte, también se han elegido La Voz Montafesa y El
Cantdbrico, cabeceras que ejemplifican el inicio de la prensa moderna, financiandose
en su mayor parte a través de la publicidad y contando para su impresién con una

mejor tecnologia.

Seguidamente se detalla el procedimiento metodolégico seguido a la hora de analizar

la publicidad de los diarios. Dentro de cada ejemplar se han cuantificado los anuncios y



se han clasificado segun el tipo de producto. Con esta recopilacion, se ha estudiado su
evolucidon cuantitativa. Por otra parte, se ha analizado el desarrollo del espacio
destinado a la publicidad en el periddico y la posiciéon de la misma dentro de cada
ejemplar, asi como la progresiva incorporaciéon de ilustraciones, recuadros o

tipografias llamativas; en definitiva, su evolucién estética y textual.

Finalmente, el presente Trabajo Final de Master lo cierra la exposicion de las
conclusiones a las que se ha llegado a través de los anuncios estudiados y las fuentes

consultadas, cotejandolas con la hipdtesis planteada.

2. ESTADO DE LA CUESTION: CONSUMO, PUBLICIDAD Y PRENSA

La cuestion sobre si la experiencia de la Revolucidn industrial en Espafia —en cuanto a
la industrializacion del pais y al desarrollo del crecimiento econédmico moderno- se
tratdé de un fracaso o de un atraso consecuencia de las particularidades con respecto a
otros paises de su entorno, ha dado lugar a un amplio debate historiografico. Desde los
ambitos de las distintas ciencias sociales, y desde la Historia a partir de los afios
sesenta, se ha intentado explicar cdmo se modernizé Espafia tanto politica como
econdmicamente. Asi, el caso espafiol ha sido comparado con la Revolucién Francesa
como paradigma del cambio politico y social y, como modelo de modernizacién
econdmica, con la Revolucién Industrial britanica. Los planteamientos epistemoldgicos
empleados en un primer momento llevaron a concluir que el proceso modernizador en
Espafia habia sido un fracaso. Sin embargo, con el tiempo dichos fundamentos fueron
modificados llevando a calificar el caso espafol como de un atraso con respecto a su

entorno mas inmediato, pero un caso de modernizacién al fin y al cabo.

Dejando a un lado los obstaculos para la implantacion de un régimen politico moderno
bajo los ideales de la politica liberal en Espafa, y centrandonos exclusivamente en el
terreno econdmico, las diferentes corrientes historiograficas han dado lugar a distintos

modelos interpretativos del desarrollo econdmico espafiol. La primera en tratar de



explicar las dificultades de Espafia para convertirse en un pais moderno
econdmicamente fue la historiografia de los afios 50, que lo definié como un fracaso.
Estas conclusiones fueron también defendidas por la historiografia de los afios 60 y 70.
Autores como Gabriel Tortella® o Jordi Nadal® observaron que Espafia no se
industrializé como el resto de vecinos europeos, no estando el sector secundario
desarrollado como en ellos, concluyendo como causa principal la débil demanda

interna.

Pero esta tendencia pesimista tuvo su punto de inflexion en la historiografia de los
afos 80, al considerar que tomar la Revolucién Industrial inglesa como modelo era un
error porque fue un caso Unico no generalizable puesto que cada pais siguié su ritmo
particular de crecimiento. Uno de los principales autores de estos afos, Leandro
Prados de la Escosura, en su obra De Imperio a Nacién®, donde estudié la historia
econémica de Espana desde el fin del Antiguo Régimen hasta la Il Republica, concluyé
gue el caso espafiol en ningun caso fue un fracaso porque crecié, aunque fuera con

atraso con respecto a su entorno mas inmediato.

Este optimismo continud en la historiografia de los afnos 90, momento en el que
Espaina se habia equiparado al resto de paises occidentales. Como principales ejemplos
de esta situacion encontramos la entrada en la Union Europea y en la OTAN. A la vez
se produjo una renovacién metodoldgica que permitid extraer de los datos
conclusiones mds ajustadas a la realidad histérica y abrid nuevas perspectivas de
estudio. En su obra conjunta, Juan Pablo Fusi y Jordi Palaféx’, concluyeron que Espafia

I”

representaba un “caso normal”, con sus propias circunstancias, como todos los paises,
rompiendo asi con el dramatismo y pesimismo predominantes en la historiografia
anterior; estos autores pusieron especial acento en entender que el proceso
modernizador en Espafia presentd muchas particularidades, y que encontré mayores
dificultades que en otros paises, pero que en definitiva fue un proceso de

modernizacién homologable al conjunto de paises que han conformado nuestro

entorno europeo.

* TORTELLA CASARES, G. (1972).

> NADAL | OLLER, J. (1975).

® PRADOS DE LA ESCOSURA, L. (1988).

7 FUSI AIZPURUA, J.P. y PALAFOX GAMIR, J. (1998).



Como hemos visto, las conclusiones alcanzadas se debieron a un replanteamiento
profundo de la metodologia aplicada en la investigacién del crecimiento econdémico, a
la vez que se reconocia la necesidad de que la historia econdmica fuera completada
con la historia social y cultural para su correcta explicacién. Uno de los pioneros en
poner de manifiesto la importancia de esta nueva perspectiva a la hora de estudiar los
origenes del crecimiento econdmico moderno fue Mc Kendrick. En 1982, conceptualizé
el término “Consumer revolution”® para explicar la importancia que la demanda
interna tuvo en los origenes de la industrializacion britanica. Asi, en el estudio de este
fendmeno, dilucidé que la importancia del surgimiento de una demanda hacia ciertos
bienes habia sido el caldo de cultivo para todos los cambios econdmicos que se
sucedieron con posterioridad, estableciendo que las causas de estos cambios no
fueron en principio un aumento del ingreso, sino una redistribucién del gasto que hizo
aumentar el mercado de ciertas industrias que poco a poco trataron de mejorar su
eficacia. Esto ultimo, ha sido explicado y conceptualizado por De Vries con el término

”9_ Asi explicé que, para responder a la demanda, se tendio a la

“Revolucidn Industriosa
especializacidon y a la busqueda de una mayor efectividad de las pequefas industrias
familiares, es decir, un aumento de la intensidad en trabajo dentro de los sistemas

productivos.

En Espaiia los proyectos desarrollados por los equipos de investigacién coordinados
por Bartolomé Yun y Jaume Torras han seguido esta nueva perspectiva metodoldgica,
iniciada por Mc Kendrick y De Vries, resaltando la dimensién no sélo econdmica, sino
también social y cultural en la explicacién del crecimiento del consumo. Fruto de estos
estudios aparece la primera obra colectiva sobre el tema en 1999 bajo el titulo

Consumo, condiciones de vida y comercializacion. Cataluiia y Castilla, siglos X VI-XIX™.

Mas adelante, en 2003 se publicé un numero extraordinario de la Revista de Historia
Econdémica, en la que igualmente se ahondd en la explicacion del fendmeno del
consumo. En ella, de nuevo Bartolomé Yun y Jaume Torras, en la primera parte de su

trabajo Historia del consumo e historia del crecimiento. El consumo de tejidos en

® MCKENDRICK, N. (1982).
° DE VRIES, J. (2009).
' TORRAS ELIAS, J. y YUN CASALILLA, B. (1999).



Espafia, 1700-1850", subrayaron los problemas conceptuales que entrafia el estudio
del consumo partiendo del lado de la demanda, pero también destacaron las nuevas
perspectivas que este enfoque abre en una disciplina cuyos “programas de

investigacién todavia privilegian el enfoque basado en la oferta”*2.

Siguiendo su analisis, el aumento del consumo no sélo se debid a un incremento en el
ingreso sino que también respondié a una mayor inclinacién al gasto en consumo
corriente, es decir, a un incremento en la demanda. Para la teoria econémica la
explicacion a este aumento debe buscarse por el lado de la oferta ya que ahi es donde
se producen los cambios (acumulacién de capital, innovacion técnica, afloramiento de
nuevos recursos, etc.) generadores de un mayor ingreso o de cambios en su
distribucién, que pueden dar lugar a mas gasto en bienes de consumo. En cambio, la
investigacion histdrica tendria como objetivo “revelar como va modificandose el
consumo a lo largo del tiempo, en un proceso en el que los cambios en el ingreso y en
los precios se entretejen con la inercia de los habitos, la necesidad, el afan de

emulacion, etc.” .

Para los autores, la observacion de que el gasto en bienes de consumo tuvo
condicionantes distintos segun la actividad y el lugar de residencia, pone en evidencia
gue la importancia de las distintas formas de relacién y de valoracién de la apariencia
superaban al del nivel de ingresos. Desde el lado de la oferta, la innovacion consistio
en introducir en el mercado productos cada vez mas accesibles y atrayentes para un
mayor numero de potenciales compradores. También, una determinada configuracion
de la demanda de bienes de consumo favorecié unos desarrollos mas que otros por el

lado de la oferta.

La receptividad de los consumidores a la cada vez mayor variedad de los articulos
ofertados para satisfacer la misma necesidad, o idénticos caprichos, su dependencia de
la moda, no se explica solamente por cambios auténomos en la demanda, sino que
también influyo la distribucion social del ingreso sujeta a oscilaciones tendenciales, y

“"

asimismo “al sector distribuidor, que con el tiempo fue mejorando su eficacia

" TORRAS ELIAS, J. y YUN CASALILLA, B. (2003).
2 1bid., p. 17.
B Ibid., p.20.



persuasiva (tiendas estables y especializadas, crédito al consumo, promocion,
publicidad)”**. Este dltimo factor, la publicidad, serd el elemento principal de anlisis
en este trabajo para una comprension mas completa de la evolucidn del consumo a

través de los productos ofertados.

Continuando la senda abierta por las monografias de 1999 y 2003, se publicé en 2011
Comprar, vender y consumir. Nuevas aportaciones a la historia del consumo en la
Espafia moderna, editado por Daniel Mufioz Navarro™. En esta nueva obra se retinen
algunos de los trabajos mas relevantes sobre la historia del consumo hasta la fecha.
Articulos que, representando una continuacion del campo de trabajo establecido en
Espana que planteaba el estudio del crecimiento econdmico moderno desde el lado de

la demanda, han introducido muchas novedades.

En primer lugar, el estudio del consumo no se ha limitado a un punto de vista
histérico-econémico, sino que también se ha dado importancia a las pautas de
sociabilidad, a la formacién de identidades y se han tenido en consideracion los
procesos culturales. Ademas, se han estudiado las prdcticas sociales de consumo. Es

decir, no sdlo se ha tenido en cuenta qué se consumia, sino también el como.

Por otro lado, se ha colocado el foco de atencién en una historia trans-“nacional” *°,

preocupandose por las transferencias culturales entre distintas zonas geogréficas, lo
que debe explicarse dentro de una historia global, que mantiene una escala integral de
analisis. Asi, mientras la obra de 1999 se centraba en Catalufia y Castilla, en la nueva
publicacién las aportaciones han abierto el abanico geografico a otras zonas de la
Peninsula Ibérica, como Valencia, Ledn, Murcia, Madrid y Sevilla; e incluso a zonas de
ultramar como México. Dentro de este marco, se han estudiado las interconexiones y
las transferencias que se produjeron entre ellas. Se tienen por lo tanto en cuenta el

consumo de bienes importados y el comercio exterior.

“ Ibid., p.25.
> MURNOZ NAVARRO, D. (2011).
'® GASCH TOMAS, J. L. (2011).



Ademas, los trabajos recopilados no estan centrados exclusivamente en el consumo de
textiles, sino que también se han estudiado nuevos bienes transformados en

mercancia, como el azlcar, el tabaco, el café y el chocolate.

Por ultimo, en la mayoria de los casos las nuevas aportaciones invitan a la revision de
la metodologia de anilisis de las fuentes notariales empleadas hasta entonces, y en
ocasiones incluso han desbancado a los inventarios post mortem como fuente por
excelencia. Por ejemplo, se han explorado los gastos de tutoria de menores®’, los
inventarios de dotes, asi como se han tenido en consideracién las deudas en contray a
favor que aparecen en los inventarios post mortem™ etc., y se han cruzado los datos

de las distintas fuentes.

Por todo esto, nuestro trabajo puede ser incluido en esta nueva perspectiva abierta en
esta obra conjunta, ya que emplea una fuente documental novedosa como es la
publicidad, reflejo no sélo de los productos consumidos sino también de valores

asociados y de las pautas sociales de consumo.

Los articulos que integran el numero extraordinario de la Revista de Historia
Econdmica de 2003, estdn basados en el andlisis sistemdtico de inventarios post
mortem, cartas de pago de dote femeninas y curadurias archivados en localidades
situadas en diversos puntos geograficos. Se trata de trabajos que abordan el estudio
de la propensidon al consumo de aquellos bienes duraderos que estarian en el
trasfondo de la industrializacién, como fue el caso del textil entre 1750-1860, y cuyo
contenido ha sido resumido por Andrés Hoyo en su articulo incluido en este mismo
volumen, El trdnsito al crecimiento econdmico moderno desde la perspectiva del
consumo privado de bienes duraderos: guia para un debate®, intentando dar
respuestas a cuestiones como: “qué cantidad se consumia, cudl fue su difusion social y

espacial en el largo plazo, qué determinantes y condicionantes afectaron tanto a la

' GARCIA FERNANDEZ, M.(2011).
¥ RAMOS PALENCIA, F. C. (2011).
' HOYO APARICIO, A. (2003).



cantidad como a la variedad de lo que se consumia, dentro de qué pautas y a través de
gué mecanismos de promocidon y venta, de qué manera incentivaron o no la

produccién de bienes manufacturados”®.

Siguiendo a Andrés Hoyo, todos los datos aportados permiten sostener que, tanto en
cifras absolutas como relativas, se produjo un aumento continuado en el stock de
textiles, fundamentalmente entre 1750 y 1860, y muy especialmente a lo largo de las
primeras cuatro décadas del siglo XIX. Ademas, una parte importante del consumo de
textiles consistio en la adquisicion de prendas nuevas y un mayor nivel de demanda se
correspondia a una menor distancia al mercado, en términos espaciales pero también

econdmicos.

También se observa una diferenciacidn en el ritmo de consumo, mayor en los nucleos
urbanos que en los rurales. Por otra parte, con las aportaciones de Fernando Ramos
sobre consumo de textiles en Castilla (1750-1850) y de Belén Moreno en la comarca
del Penedés (ultimo tercio del siglo XVII)?, se puede considerar, en un contexto de
difusidon que iria de los enclaves urbanos al medio rural, que los grupos y las clases
medias rurales y urbanas tuvieron gran importancia como impulsoras de un consumo

de productos que estaria en la base del desarrollo industrial.

En el transito al crecimiento econdmico moderno, las formas de vestir y adornar la
casa explicarian la manera en que los habitantes de la ciudad fueron alterando y
difundiendo sus pautas de consumo, tal como refleja la importante expansién del
comercio al por menor, su apuesta por la especializacion, la variedad y calidad de lo
ofertado, asi como su concentraciéon en llamativos establecimientos ubicados en
concurridas calles. Unos cambios en las pautas de consumo que supusieron la
demanda de una amplia gama de productos de diversa indole, entre los que tuvieron
un peso importante los consumidos por quienes “se afanaban por emular los gustos de

esos hombres de éxito que sucumbian al impulso de la moda y las estaciones”?>.

% 1bid., p. 46.

> RAMOS PALENCIA, F. C. (2003).
> MORENO CLAVERIAS, B. (2003).
> HOYO APARICIO, A. (2003), p. 50.
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Por otro lado, Bartolomé Yun y Jaume Torras en su articulo incluido en este volumen:
Historia del consumo e historia del crecimiento, El consumo de tejidos en Espafia, 1700-
1850, concluyen que los trabajos contenidos en este numero de Revista de Historia
Econdmica defienden “la relevancia de los cambios en la demanda vy el gusto en el
corto plazo a la hora de incentivar transformaciones que en el largo plazo parecen sélo

relacionados con mejoras por el lado de la oferta”?*,

El siglo XVIIl lo califican como “un siglo de promesas y gestacion de habitos de
consumo” que constituiran el caldo de cultivo de la industrializacién.? Sin embargo, es
en los inicios del siglo XIX, coincidiendo con el reinado de Fernando VII, cuando se
producen las transformaciones mas profundas. Entre 1800 y 1830, a pesar del
creciente consumo de tejidos, la reduccion de sus precios y el aumento de los salarios
—que tuvo lugar entre 1814 y 1821°°- permitié que no aumentara su peso en el gasto
familiar; este hecho liber6 demanda que, orientada hacia otros bienes duraderos y
semiduraderos (muebles, ajuar y enseres domésticos en general) y alentada por el
mismo proceso de cambio social, contribuyé al desarrollo de otros sectores (la
madera, la produccidon de muebles, de calzado, de objetos de latdn y utiles de cocina,

III

etc.), cuya importancia en la imagen de una industrializacion “plurisectorial” es cada

dia mas palpable?’.

En una segunda etapa que se iniciaria en el Trienio Liberal, en el mundo urbano se
produce una trasformacion de los habitos de consumo marcada por la presencia de
nuevos productos mas baratos en los mercados; y en el mundo rural se produce un
crecimiento acusado de la demanda, primeramente en las zonas mas cercanas a las

redes mercantiles?®,

Y finalmente, en una tercera etapa, que abarcaria desde 1830 a 1840, se produce la
extension de las redes de comercializacion, lo que causaria progresivamente la ruina
de las industrias locales domésticas. Dicho fendmeno expansivo desencadend un

abaratamiento de los precios y el desarrollo de nuevas formas de comercializacién

" TORRAS ELIAS, J. y YUN CASALILLA, B. (2003), p. 31.
25 . ,
Ibid., idem.
*® Ibid., p.32.
7 Ibid., p.37.
% Ibid., p.34.
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basadas en las tiendas estables. También en este periodo muchos campesinos acceden
a las tierras desamortizadas, con lo que acabarian generando una demanda hacia

productos textiles.

Como hemos visto, los profundos cambios ocurridos en las primeras décadas del siglo
XIX, marcados por el fin de la Guerra de Independencia, y socialmente por el
surgimiento de una nueva esfera publica burguesa, demuestran la importancia de los

factores politicos y sociales en la modernizacién del consumo®.

También ponen de manifiesto la relacion directa entre urbanizacion y consumo, siendo
éste mas dinamico en las ciudades y dentro de éstas en las grandes ciudades como
Madrid y Barcelona, que es donde se perciben cambios tempranos mas intensos y

prolongados.

El crecimiento industrial asi observado, lo consideran como un proceso de
homogeneizacion (social y espacial) y diversificacién (en cuanto a la variedad de
productos y fibras) del consumo que esta ligado tanto al avance técnico y de la

demanda como a la aparicion de un nuevo tipo de sociedad.

Respecto a la evolucion del consumo en Cantabria encontramos dos obras. La primera,
cenida a la ciudad de Santander, Vestir el cuerpo, vestir la casa. El consumo de textiles
en la burguesia mercantil de Santander, 1750-1850, de Ramoén Maruri®®. Y la segunda,
Pautas de consumo textil en una sociedad rural: Liebana (Cantabria), 1700—186031, de

Andrés Hoyo y Ramén Maruri.

El trabajo de Ramoén Maruri puede ser considerado como antecesor directo del
nuestro, ya que también se trata de un estudio del consumo en la ciudad de
Santander. Sin embargo, el periodo comprendido en su investigacién es anterior,

finalizando en 1850. Otra diferencia es que se limita al consumo de textiles. No

> Ibid., p.35.
30 MARURI VILLANUEVA, R. (1999).
> HOYO APARICIO, A. y MARURI VILLANUEVA, R. (2003).
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obstante, prensa y publicidad entran a formar parte del andlisis, junto a los inventarios
post mortem, testimonios de viajeros, literarios e iconograficos y un “inestimable”

fondo epistolar de 1770-1780.

La zona urbana objeto de este estudio, Santander, experimentd a finales del siglo XVIII
un crecimiento sin precedentes en su historia, gracias a los decretos de libre comercio
de 1765 y 1778, que permitieron a varios puertos de Espafa comerciar con las
colonias, privilegio que anteriormente sélo tenia la ciudad de Cadiz. A través de los
intercambios de productos con las colonias se abrieron un sinfin de oportunidades
econdmicas que supo aprovechar una nueva clase social: la burguesia mercantil. A
partir de ese momento estas nuevas élites, unidas a las viejas, controlaron econémica
y también politicamente la ciudad®% Asi estas élites, emuladas posteriormente por
otros niveles de riqueza patrimonial, comenzaron a orientar parte de estos nuevos

ingresos hacia el consumo de bienes duraderos y semiduraderos.

La primera conclusién extraida en su estudio por Ramon Maruri, en cuanto al consumo
de textiles para el hogar en Santander, es que las piezas de este tipo encontradas en
los inventarios post mortem superaban en cantidad a las de vestir. Ademas, deduce un
desarrollo del aseo personal, ya que aumentaron el nimero de piezas blancas y
aparecieron las toallas. Especial relevancia tiene para este trabajo la afirmacion del
autor, segun el cual, la potenciacidn de la higiene estuvo estrechamente relacionada
con el discurso publicitario que lo convirtié en un valor positivo33. También observa la
promocion del cuidado de los buenos modales con el aumento del nimero de

servilletas.

Por otro lado, en el grupo de textiles para vestir el cuerpo, aunque como hemos visto
era menos numeroso en cuanto al nimero de piezas, es donde se producen las
mayores innovaciones y el que muestra mayor variedad tipolégica. La chupa, el jubdn,
la casaca y el calzdn, fueron sustituidas con el tiempo por la chaqueta, el chaleco vy el
pantaldn —elaborados con un amplio surtido de telas-. Simbolo de un creciente

refinamiento fue la aparicidn en un cada vez mds numeroso grupo de inventarios de la

> MARURI VILLANUEVA, R. (2006).
33 MARURI VILLANUEVA, R. (1999), p.163.
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levita y el frac. Destaca la transicion de la policromia a la monocromia, buscando
probablemente aparentar sobriedad y rectitud moral. También surgieron los

calcetines, que se unieron a las medias y calcetas.

En cuanto al vestuario femenino, se produjeron menos cambios. Cabe destacar la
relevancia que fue adquiriendo el vestido, cada vez mas sobrecargado de adornos,

especialmente de volantes, elaborados con tejidos novedosos.

El aumento demografico, la urbanizacion y el cambio de los perfiles socioprofesionales
en la ciudad desencadenaron una transformacion en la estructura del comercio
minorista santanderino®®. Se produjo un incremento en el consumo de articulos
complementos del textil, como la bisuteria y la ferreteria. Por ejemplo, aumento la
demanda de imperdibles, broches, botones, paraguas, etc. Por su parte, con el tiempo
las tiendas fueron especializandose en un Unico tipo de producto. Ademas, destacé la
aparicion de tiendas de ropa barata que ayudaban a que las clases mas bajas pudieran

emular a las altas.

Por otro lado, dejando entrever multiples conexiones con la capital, en el articulo
conjunto de Ramdn Maruri y Andrés Hoyo se nos describe el consumo de textiles,
también sobre la base documental de los inventarios post mortem, en este caso del
valle de Liébana. Esta comarca cantabra, de caracter eminentemente agrario, era muy
dependiente del mercado fordneo, ya que la manufactura textil local estaba orientada
casi en exclusividad hacia la lana y poco mas que a la fabricacion de mantas, pero no
lograba satisfacer toda la demanda, favoreciendo asi la industrializacion de centros

productores superiores en importancia.

Las conclusiones sobre pautas de consumo de textiles en esta comarca son, en primer
lugar, que se produjo un aumento del consumo de textiles en los afios seleccionados,
al igual que sucedia en Santander, localizandose el mayor incremento en las décadas
de 1820-1840, coincidiendo con el descenso nominal y relativo de las piezas de lana,

de lienzo y de algodon.

* Ibid., p.173.
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En segundo lugar, también es coincidente con la capital en que el ajuar doméstico
superaba al vestuario, tanto en nimero de piezas como en valor econémico, y en que

es en el vestuario donde aparecen las mayores variaciones e innovaciones.

Cabe destacar que las chaquetas aparecen en Liébana al mismo tiempo que en
Santander, centro administrativo, econdmico y social de Cantabria, lo que para los
autores pone de manifiesto que la distancia al mercado la fija mas el poder adquisitivo
que el espacial, y apuestan por la tesis de no oponer drasticamente los ambitos urbano
y rural en materia de equipamiento textil, al menos en el caso de personas
socialmente notables. Siendo su interpretacién de intercambios activos entre la ciudad
y el campo, por lo que a las formas de vestir se refiere, tiene mucho que ver con la
tesis, debida fundamentalmente a Thorstein Veblen, del efecto emulacién o consumo
vicario con un esquema que proponen en los siguientes términos: “las élites de Potes
emulan a las de Santander -con las que se relacionan por distintas vias- y, a la vez, son
imitadas por los notables de otras localidades lebaniegas; e imitadas, sin duda alguna,
por sectores sociales situados por debajo de ellos, aunque préximos en cuanto a status
y posicion econdmica. Es decir, la emulacién se moveria en sentido horizontal y

vertical”®.

Ademas del aumento de la diversidad de prendas, la modernizacién en el textil se
puede entrever con la progresiva incorporacién del algodén, simbolo de los nuevos
tiempos en el mercado de los textiles -ya que era mas econdmico y se lavaba con

mayor facilidad- tanto en el ajuar como en el vestuario.

v

Por otro lado, aunque no sea una disciplina que cuente con una historiografia muy
prolifica, ni en la que se haya puesto en exceso el foco de atencidn por parte tanto de
publicitarios como de historiadores, la historia de la publicidad es una disciplina clave,
ya que sin conocer como se ha llegado hasta aqui es imposible teorizar sobre el

fendmeno publicitario.

> HOYO APARICIO, A. y MARURI VILLANUEVA, R. (2003), p. 133.
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Pero la actual narracion sobre historia de la publicidad cuenta con varios problemas. El
primero de ellos es la falta de acuerdo entre investigadores de todo el mundo sobre
donde se situa realmente el origen de la publicidad; unos lo situan en las pinturas
rupestres, otros en las civilizaciones de Grecia y Roma, y otros varios siglos mas tarde

con la llegada de la imprenta que llevd los mensajes al gran publico.

Y esta adversidad deriva de la segunda divergencia que encontramos: la falta de
claridad ante la propia definicion de la publicidad. Sin duda, es un concepto de muy
dificil delimitacién puesto que abarca muchos campos de la vida social. Por eso, en los
ultimos tiempos, a la perspectiva puramente economicista se le ha unido otra mas
multidisciplinar desde la que contemplar el fendmeno publicitario. Y es que la
publicidad no sélo esta ligada a criterios econdmicos, sino que es reflejo de situaciones

culturales, sociales, politicas, artisticas, etc.

Por ultimo, la historia de la publicidad adolece de la falta de una historia global que
abarque todos los campos que la constituyen. Si se han publicado historias de la
comunicacidn visual, historias de la propaganda, historia del cartel, etc., pero no una

historia que comprenda todas las disciplinas incluidas dentro de la publicidad.

Centrandonos en las obras publicadas en perspectiva histdrica, los libros pioneros—
publicados en Francia, Inglaterra y Estados Unidos- se caracterizaron por la falta de
sistematizacién y de rigor cientifico, por la dispersidon de sus contenidos, y algunos por
la parcialidad de sus enfoques.*® Estos trabajos fueron traducidos y publicados en
Espafia, donde no se desarrollé hasta los afios 70 y 80 una historia de la publicidad

propia.

La primera obra relevante espafiola fue Historia de la publicidad en Espafa, publicada
en 1971 por Fernando Garcia Ruescas®’, sin embargo su investigacién adolece de la
falta de un concepto claro sobre la publicidad. Por otro lado, afirma que la publicidad
nacié con el hombre y es tan antigua como él, pero no toma su caracter econdmico
hasta la llegada del comercio. Asegura que en Espafia estuvo promovida por los

propios Borbones para incentivar las industrias nacionales, pero defiende que no es

** MENDIZ NOGUERO, A. (2013), p. 32.
>’ GARCIA RUESCAS, F. (1971).
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hasta mediados del siglo XIX cuando la actividad se profesionaliza en nuestro pais.
Garcia Ruescas no duda en atribuir a la prensa un papel protagonista en el desarrollo

de la publicidad, llegando a calificarla como “hija de ésta”.

La siguiente obra relevante apareciéo en 1976, cuando Sanchez Guzman publicé su
Breve Historia de la Publicidad®®. En esta obra el autor plantea un concepto bien
delimitado de lo que es publicidad, aunque desde una Optica meramente
economicista, ya que se remite a una consideracién de la publicidad como fenémeno
econémico; y adopta, como punto de partida, una definicion del mismo que lo
considera como “la utilizacién de un conjunto de técnicas persuasivas a través de
diferentes medios de comunicacién, cuyo objetivo final es favorecer la venta de una

determinada mercancia”®°.

Siguiendo al autor, la publicidad sdlo tiene sentido en combinacién con la existencia de
una economia de mercado, puesto que es uno de los mecanismos impulsores de la
circulacion de mercancias encaminado a favorecer la realizacion de su valor en el
mercado. De forma que se puede determinar que la publicidad, en sentido estricto,
adquiere carta de naturaleza con la implantacion de la hegemonia del capitalismo en
Europa durante el siglo XIX y que en su desarrollo fueron elementales las innovaciones
técnicas en la imprenta, la prensa y el cartel, sustitutos de los antiguos procedimientos

de informacion comercial (el pregdn y el charlatan, sobre todo).

El establecimiento de la produccién y distribucion en masa, tras la aparicion del
capitalismo de libre competencia, provocd la ruptura de la relacién personal entre
productor y consumidor, convirtiéndose la publicidad en el recurso inevitable para

restablecer la comunicacion entre ellos.

La publicidad en el siglo XIX adopta como formas principales el anuncio en prensa vy el
cartel mural. El auge publicitario provoca que durante la segunda mitad de dicho siglo,
las formas del anuncio evolucionen rapidamente al tiempo que se multiplican los
argumentos y aparecen los primeros esldganes o frases breves sustituyendo al reclamo

grandilocuente y lleno de alabanzas hacia el producto que ampara.

* SANCHEZ GUZMAN, J. R. (1976).
* Ibid., p. 16.
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A comienzos del siglo XX el capitalismo de libre competencia entra en una nueva fase
en la que predominan las situaciones monopolistas, conllevando una mayor intensidad
en los mecanismos destinados a despertar el impulso de compra y un cambio
cualitativo importante en las campanas de ventas; se relega la competencia de precios
como forma de atraer clientes y se da paso a nuevas formas de promocionar las
ventas: publicidad, variacidén en la presencia y envase de los productos, obsolescencia
planificada, cambios de modelo, planes de venta a crédito, etc. También es a
comienzos de este siglo cuando aparecen las ilustraciones que cambian las

posibilidades y el aspecto de los anuncios*.

Mas adelante, y uniendo a la visidn estrictamente economicista de Sdnchez Guzman
una visién antropoldgica, se publicé la obra Breve Historia de la Publicidad de N. Anaut
y JA. Garcia Martinez*. Aunque de modesta relevancia esta obra aporta una
importante novedad y es que estos autores defienden que la publicidad condiciona los
habitos de consumo: perspectiva comercial, pero también los habitos de vida:

perspectiva antropoldgica.

Pero, la obra de referencia en la actualidad sobre la materia es Historia de la
publicidad®, de Raul Eguizébal publicada en 1998. En ella se hace eco de los problemas
a los que se enfrenta la historia de la publicidad que son: falta de consenso, falta de
investigacion y falta de identidad especifica. Para él la solucién ante la indeterminacién
del fendmeno es apostar por el pragmatismo y estudiar los anuncios propiamente

dichos.

El autor también defiende en la obra la interdisciplinariedad, cree que deben
contemplarse los factores politicos, econdmicos, técnicos, etc., ya que marcan las
etapas por las que ha discurrido la publicidad. Y es que para él la publicidad es algo

gue se escapa de lo meramente comercial.

Por ultimo, destacaremos la obra de Alfonso Méndiz Noguero, publicada en 2013,

Historia de la publicidad: fundamentos epistemoldgicos y perspectivas de andlisis. En

“ Ibid., p. 40.
*L ANAUT, N. y GARCIA MARTINEZ, J.A. (1990).
*2 EGUIZABAL, R. (1998).

18



ella el autor defiende una perspectiva multidisciplinar que abarque las distintas
dimensiones que conforman el fendmeno publicitario: dimensién social, dimensién
técnica, dimensidn cultural y artistica, dimensién comunicativa y dimension politica y
propagandistica. Pero, la principal aportacion del autor es que considera fundamental
el enfoque econdmico, que debe tener un papel preponderante puesto que la

publicidad nace y se desarrolla inexorablemente con una finalidad comercial.

Siguiendo su exposicidn, si algo se ha estudiado en profundidad ha sido su capacidad
de influencia sobre la demanda. La suscita para un producto nuevo, la orienta hacia los
bienes que se producen y, en general, se adapta a las exigencias de produccidn.
También es el medio por el que las empresas, sus marcas y productos se dan a
conocer, ademas de ser el medio por el que generan esas “imagenes de marca “que las
diferencian de la competencia y les permiten establecer relaciones afectivas con un
publico dvido de personalizar sus decisiones de consumo. De modo que también la
publicidad tiene dimensiones que escapan a lo econdmico, siendo también algo social

y cultural®.

3. UNA NUEVA FUENTE PARA EL ESTUDIO DE LAS PAUTAS DE CONSUMO:
PUBLICIDAD Y PRENSA PERIODICA, 1858-1914.

Como ya hemos visto, a partir de 1999 con la publicaciéon de la obra coordinada por
Bartolomé Yun y Jaume Torras, se establecido una nueva perspectiva de estudio sobre
el desarrollo del crecimiento econdmico moderno en nuestro pais y, mas
concretamente, sobre el fendmeno del consumo. En dicha obra se trato de atribuir a la
demanda interna el verdadero papel protagonista que habia tenido en las primeras
etapas del crecimiento econdmico moderno, frente a los estudios anteriores que

habian priorizado el estudio de los cambios que habia experimentado la oferta.

Ademas, se abrié un enfoque multidisciplinar frente al exclusivamente econédmico que

habia sido el principal hasta el momento. Fue asi como las ciencias sociales, y entre

** MENDIZ NOGUERO, A. (2013), p. 71.
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ellas la Historia, se pusieron al servicio de la historia del consumo, permitiendo ampliar

el prisma desde el que se habia estudiado el fendmeno.

M4ds cercana a nuestros dias es la obra editada por Daniel Mufioz** en 2011, en la que
los autores introdujeron varios cambios en la metodologia del estudio, centrandose en
muchos casos en un producto concreto mas que en un sector y abriendo el campo de
investigacidon a nuevas zonas antes no estudiadas, ya que la primera obra se habia
centrado en Castilla y Catalufia. Pero consideramos aun mads importante la invitacién
gue se hace en esta obra, a la relectura y revisitacion de las fuentes, vy, especialmente,
a la consulta de otras nuevas, desbancando de su papel protagonista a los inventarios
post-mortem. Y es ahi donde ubicamos esta investigacién, que trata de poner en
relevancia la idoneidad de otro tipo de fuentes, en este caso la publicidad, apartadas

de los documentos notariales, a la hora de reconstruir la realidad del consumo.

Por todo esto, empleamos la publicidad en la prensa como fuente de este trabajo,
puesto que constituye uno de los principales mecanismos de promocién del consumo,
y teniendo la seguridad de que nos permitird conocer qué se consumia y, lo que es

mas importante, sus mensajes nos ayudaran a conocer cOmo se consumia.

En el presente trabajo, la fuente de informacion a emplear ha sido la publicidad
aparecida en la prensa santanderina entre 1858 y 1914, anos elegidos puesto que es el
momento en el que se consolida el desarrollo del crecimiento econémico moderno en
la ciudad de Santander. Ante la dificultad de analizar pormenorizadamente todas vy
cada una de las publicaciones periddicas de dichos afios se han seleccionado tres de las
cabeceras mas representativas del Santander de la época: Boletin de Comercio (1848-

1908), La Voz Montaiesa (1873-1897) y El Cantdbrico (1895-1937).

Del mismo modo, se ha hecho una seleccion de los afios a utilizar, distando en un
primer momento mas unos de otros -ya que las diferencias apreciables en un periodo

mas corto apenas eran relevantes-, y en funcién de la disponibilidad de los

* MUNOZ NAVARRO, D. (2011).
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ejemplares45. Asimismo se han escogido dos periddicos de cada afio, tratando de que
fueran el primero del mes de mayo y el primero del mes de octubre, dos meses lo
suficientemente distanciados entre si y que no coincidiesen con las festividades

navidenas ni con el verano. Con todo esto, los ejemplares analizados han sido los

siguientes:
Tabla 1: Prensa analizada

1858 Boletin de Comercio 5 mayo/1 octubre
1868 Boletin de Comercio 1 mayo/1 octubre
1878 Boletin de Comercio 1 mayo/1 octubre
1881 La Voz Montafesa 1 mayo/1 octubre
1884 La Voz Montafesa 1 mayo/1 octubre
1887 La Voz Montafesa 19 marzo/1 octubre
1895 El Cantdbrico 4 mayo/1 octubre
1900 El Cantdbrico 1 mayo/1 octubre
1905 El Cantdbrico 1 abril/1 octubre
1910 El Cantdbrico 1 mayo/1 octubre
1914 El Cantdbrico 1 mayo/1 octubre

Se ha comenzado en el afio 1858 del Boletin de Comercio dado que los ejemplares de
aflos anteriores apenas incluyen publicidad. Los afios seleccionados, 1858, 1868 y
1878, distan entre si diez afos porque en periodos mas cortos de tiempo no se han

observado diferencias significativas.

Debido a la imposibilidad de consultar ejemplares de afios posteriores de la anterior
cabecera se ha optado por examinar La Voz Montafesa, acortando la distancia
temporal entre un ejemplar y otro a tres anos, puesto que las diferencias ya son mas
evidentes; asi los afos elegidos han sido 1881, 1884 y 1887 -ultimo afio archivado en la

Biblioteca Municipal de Santander.

* Los ejemplares de el Boletin de Comercio se han consultado en formato digital, facilitados por Andrés
Hoyo Aparicio. Por su parte, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico se han consultado en la Hemeroteca de
la Biblioteca Municipal de Santander.
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Para el caso de El Cantdbrico, se ha comenzado con los nimeros de 1895, afio de su
aparicion. Se ha optado por seguir una secuencia de 5 afios hasta el ultimo en 1914

cuando finaliza este estudio.

Como hemos dicho, dentro de cada afio se han analizado siempre que ha sido posible
el primer ejemplar de mayo y el primero de octubre, meses libres de la influencia de
las vacaciones veraniegas, puesto que Santander era un destino turistico relevante, y
de la publicidad relacionada con la Navidad. Ademds son meses suficientemente
distanciados entre si para poder observar variaciones en los anuncios y en los articulos

publicitados.

Especificamente, se ha investigado la publicidad que cada publicaciéon incluye para, a
través de su analisis, conocer su evolucion y poder relacionarla con los cambios
econdmicos y sociales que se produjeron en la ciudad de Santander, y poder obtener

conclusiones que nos permitan percibir el desarrollo del consumo en esta ciudad.

A continuacion, exponemos cdmo aparecid la prensa en Santander y cual fue el
contexto en el que surgieron las tres cabeceras en las que se fundamenta este trabajo.
Asi también, presentamos de manera concreta cada periddico, con su historia y sus

principales caracteristicas.

3.1. LA PRENSA SANTANDERINA, 1858-1914.

La prensa periddica en Santander aparecié en 1792, con cierto retraso respecto a otras
ciudades. El inicio de la imprenta en la ciudad ocurrié con la llegada del impresor
Clemente (Francisco Xavier) M2 Riesgo, palentino que se trasladd a la ciudad al ser
requerido por el obispo Rafael Thomas Menéndez de Luarca, para la confeccion de
todos los impresos del obispado, del Real Consulado de Mar y Tierra y del Concejo
santanderino. Pero también Riesgo dedicd su imprenta a otro tipo de publicaciones;
por ejemplo, en 1793 edité una guia de la ciudad, probablemente el primer libro

estampado de Santander.
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El 2 de enero de 1809 se publico en la ciudad una Gaceta de breve formato, que fue el
primer cuaderno informativo. No aparecié ninguna mas hasta 1813, al amparo de la

libertad de prensa decretada por la Constituciéon de 1812.

Sin embargo, no fue hasta los afios 30 del siglo XIX cuando la ciudad contd con una
prensa periddica, aunque caracterizada por la proliferacién de cabeceras mas que por
su estabilidad en el tiempo. No obstante, todas ellas dejaron testimonio de las
circunstancias e inquietudes de la época, convirtiéndose en una fuente importante de
conocimiento histérico. Su nacimiento fue similar al de otras ciudades como
Santander, que en esos momentos pasaban de villa a ciudad, y no necesitaban de una
prensa periddica. Ademas, tan sélo una pequena élite tenia inquietudes culturales y
reservaba un tiempo a la lectura. Entre las primeras cabeceras aparecidas se
encontraban: el Boletin de la Provincia de Santander (1833), El Argos de Santander, El

Cdntabro, El Lince, El Vigilante Cantabro, El Barquero, etc.*

Una década mas tarde, hacia 1840, los periddicos se convirtieron en cronistas de la
ciudad, reservando un espacio entre sus paginas a la resefia de actividades culturales

como el teatro y la 6pera.

- Boletin de Comercio (1848-1908).

Mientras la mayoria de las cabeceras de la época nacian para pronto desaparecer, vio
la luz el Boletin de Comercio (1848), que acabaria siendo la publicacién mas duradera
de Santander, tras el Boletin de la Provincia. Al poco de salir al publico se hizo cargo de
la publicacion como director José Maria Martinez, considerado el patriarca de la

prensa santanderina®’.

Nacié con vocacion de “informar a comerciantes, armadores y consignatarios sobre
mareas, cotizaciones de los frutos en ventas al por mayor, en almacén y abordo; de los

premios de seguros para los principales puertos de la Peninsula, América y Europa,

48

principalmente, de los fletes, entrada y salida de barcos en bahia, etc.”™. Pronto

** MARURI VILLANUEVA, R. (1999).
* CABARGA, J.S. (1982), p. 36.
*® Ibid., p. 35.
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incorpord informacién sobre la vida cotidiana de la ciudad, todo con un estilo cuidado
y defendiendo la veracidad por encima de las ideas. Ademas, contd con las plumas de
escritores reputados como Jacobo Jusué, los abogados Bengoa y Oliva, Rufino Pineda,

Enrique Corona, Isidoro Nieto, Albino Madrazo y José Antonio del Rio, entre otros.

Se mantuvo fiel a su estilo a pesar de los cambios politicos y sociales, de los tiempos y
de las modas. No era un periddico de venta callejera, se adquiria bajo suscripcidn y se
leia en los escritorios y en las trastiendas, lo que garantizaba un publico con cierto

nivel cultural.

Como ejemplo de esta vocacion erudita, desde el Boletin se promovid la creacién de
una Biblioteca popular, que no llegd a constituirse formalmente al carecer de local, sin
embargo aquellos casi tres mil volumenes reunidos, se multiplicaron y acabaron

conformando la Biblioteca Municipal.

Logré conectar con sus lectores gracias a su buen crédito. Tanto fue asi que a la
muerte de su propietario, cuando los herederos vieron que éste no habia cobrado las
suscripciones y quisieron poner al dia las cuentas del diario, no encontraron resistencia

y la mayoria de los lectores pagé el dinero adeudado.

Coincidiendo con el cambio de siglo fallecio su fundador, y el periddico pasé a manos
de su yerno Arturo Corpas, desde este momento la publicacién tomd un caracter mas
comercial, lo que unido a la aparicidn de nuevas cabeceras desposeyo a el Boletin de
su papel protagonista. No obstante, hoy en dia esta considerado como uno de los mas

valiosos testigos del Santander en la segunda mitad de siglo XIX.

- La Voz Montaiiesa (1873-1897).

Animado tras la proclamacién de la | Republica en febrero de 1873, Antonio Maria Coll
y Puig funddé en Santander La Voz Montadesa, periédico de cardcter marcadamente
federal. Su fundador y director habia destacado como figura politica, siendo el lider del

escaso grupo de demdcratas cantonales de la zona.

Poco después de su aparicion, los combatientes carlistas llegaron a las puertas de la

ciudad, teniendo posteriormente que relegarse; La Voz Montanesa fue informando
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detalladamente de los acontecimientos. La retirada carlista fue explotada con aires de
victoria por los liberales y especialmente por los mas radicales, que encontraron apoyo

en las paginas de la nueva publicacion que logré asi consolidarse.

Sin embargo, con el trascurso de los tiempos hubo de ir acomoddndose a la situacién,
hasta el extremo de que Coll acaté la proclamacion de Alfonso Xl en la restauracién de

la monarquia, lo que le acarred numerosas criticas.

Desde este momento Coll sirvio al partido republicano histérico, logrando la empatia
del publico no tanto por su federalismo, ya minoritario, sino por su anticlericalismo y
volteranismo, que acabaron provocando dos suspensiones a la publicacién, ante las
cuales hubo de cambiar su nombre, para volver a ser La Voz Montafiesa en cuanto se

levantaba la sancion.

En 1877 se incorpord como redactor jefe José Estraii y Grau, quien contd con una
seccion propia, las “Pacotillas”, una de las mas exitosas y de mayor duracion en la

historia de la prensa santanderina.

Sin embargo, las ideas de Coll no lograron llegar a los nuevos lectores, comenzando
pronto su decadencia. A la llegada de los socialistas al panorama politico, promovid
una campana contra ellos, creyendo ser él el verdadero lider de los obreristas,
causandole esto numerosos antagonismos. Finalmente, en 1895 varios de sus
redactores, encabezados por José Estrafii, dejaron el periddico para fundar E/
Cantabrico. Este nuevo contrincante fue el golpe definitivo contra La Voz Montarfiesa,

que cerrd sus oficinas afio y medio después.

A pesar de su caracter marcadamente republicano y de su virulento tono, La Voz
Montafesa proporciona una informacion valiosa del periodo de la Restauracidn hasta

las visperas de la pérdida de las colonias de ultramar.

Mas adelante, el 7 de febrero de 1904, bajo la direccién de Oscar de Leymis hubo un
intento de resucitar la publicaciéon. Nacia con vocacién de defensa de los valores
republicanos de Pi y Margall, poniendo en marcha una campana contra el clero y

contra la Compafiia de Jesus. Sin embargo, estos valores distaban mucho de los nuevos
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tiempos. Tan sélo se imprimieron 30 numeros, apareciendo el ultimo el 21 de agosto

de 1904.

- El Cantdbrico (1895-1937).

José de Estrafii, ayudado econdmicamente por los hermanos Manuel y Buenaventura
Rodriguez Parets, y acompafiado por otros trabajadores de La Voz Montafesa,
publicaron el 4 de mayo 1895 el primer ejemplar de El Cantdbrico. Nacié con el
propdsito de ser mas auténticamente democratico y republicano, logrando asi
arrebatar a Coll los pocos lectores que aun le quedaban. Contaba con una estructura
mas moderna y con un estilo mas correcto que sus rivales. Coincidio su aparicion con la
division de los partidos politicos y su atomizacion ideoldgica; ademds de con el
recrudecimiento del problema colonial, convirtiéndose El Cantdbrico en fiel testigo de

la crisis de fin de siglo.

En el momento de su apariciéon se publicaban en la capital cantabra otros cinco
periodicos, que obedecian a criterios politicos y religiosos. Sin embargo, El Cantdbrico
nacié con vocacion de empresa y de periédico defensor de ideas -republicanismo,
laicismo y democracia, principalmente- pero no de partidos. La cabecera marcé un
antes y un después en el final de la prensa ideoldgica de partido y abrid la etapa de la
prensa de cardcter mds informativo, fendmeno que desde los afios 80 se venia
produciendo a nivel nacional, especialmente en las grandes ciudades como Madrid,

Barcelona y Valencia®.

Al igual que en el resto de cabeceras, la guerra de Cuba y su terrible final, ocupd
numerosas paginas de E/ Cantdbrico. Sus redactores mantuvieron siempre una postura
marcadamente patridtica, atacando a Estados Unidos y a sus politicos. Y es que la
ciudad de Santander vivio la guerra cubana con extremada preocupacion pues la
mayoria de sus ciudadanos mantenia relaciones, incluso familiares, con habitantes de

la isla antillana.

Una vez finalizada la guerra, El Cantabrico se hizo eco de la venida de barcos llenos de

repatriados, soldados heridos y enfermos, llegados de ultramar hasta el puerto

*SAlZ, J.R. (2004), p. 17.
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Santander. La ayuda en este sentido le valié a la ciudad la concesion del titulo de

“Siempre benéfica” por parte del Gobierno.

Fue el periédico mas popular de los editados en Santander. Su gran éxito debe
valorarse alin mas en un contexto en el que, al acabar el siglo XIX, en Santander el 60%
de la poblacién era analfabeta y los cinco céntimos que costaba el periddico no

estaban al alcance de las grandes masas>’.

La figura mas relevante de este diario fue la de José Estraiii, cuyas “Pacotillas”,
herederas de las aparecidas en La Voz Montanesa, eran lectura obligada en cada
ejemplar. Fielmente republicano, tratdé siempre de que sus principios no coartaran su
objetividad periodistica. A su muerte, en 1919, se disolvid la sociedad, pasando el
periédico a manos de Braulio de la Riva y Mauricio Laso de la Vega, traspasandose al
poco tiempo a Tomds Rivero. Este Gltimo introdujo reformas en el cuerpo de redaccién

y en la presentacién del diario.

El Cantabrico logrd sobrevivir hasta el momento en que el Frente Popular se incauté
de todos los periédicos de la ciudad el dia 27 de junio de 1937. En manos de la
Delegacion Nacional de Prensa y Propaganda, sustituyeron su impresién por la de el

periddico Espana.

4. LA EVOLUCION DE LA PUBLICIDAD EN LA PRENSA DE SANTANDER, 1858-1914:
METODOLOGIA Y RESULTADOS.

En esta parte del trabajo, explicaremos el procedimiento metodoldgico seguido para la
elaboracion de la presente investigacidn. Detallaremos qué datos se han seleccionado,

como se han clasificado y el procedimiento de analisis.

% 1bid., p. 52.
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En primer lugar, una vez determinados los periddicos a consultar, se ha procedido a
contabilizar los anuncios que aparecen en cada una de las cabeceras consultadas para

observar su evolucién en el tiempo (Tabla 2 y Grdfico 1).

Tabla 2: Nimero de anuncios por afio y ejemplar

Marzo/abril/mayo | Octubre TOTAL
1858 12 6 18
1868 15 14 29
1878 17 14 31
1881 25 21 46
1884 29 30 59
1887 17 21 38
1895 27 22 49
1900 50 50 100
1905 57 60 117
1910 85 84 169
1914 82 74 156

Fuente: Boletin de Comercio, La oz Montafiesa y El Cantdbrico.

Grafico 1: Evolucion del numero de anuncios
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Con estos datos advertimos que desde 1858 hasta 1884 la publicidad incluida en los
periodicos analizados, aunque no muy numerosa, crece hasta triplicarse.

Puntualmente disminuye en los ejemplares examinados de 1887, para a partir de aqui
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producirse un aumento, ligero en 1895 pero considerable a partir de 1900, afio en que
ya se contabilizan 100 anuncios. En 1914, ultimo afio selecionado, aunque se produce
una ligera disminucion con relacién a 1910, el nimero de anuncios se ha triplicado

respecto al ano 1895.

En resumen, se puede deducir que, a pesar de algunas bajadas puntuales, en estos
afos y especialmente desde el comienzo del siglo XX el nUmero de anuncios aumenta

de forma notoria.

En segundo lugar, se ha realizado la division de estos anuncios en dos grupos: los que
ofertan bienes y los que ofrecen servicios, considerando un bien algo tangible que se

puede almacenar y un servicio algo esencialmente intangible>*. (Tabla 3 y Grdfico 2).

Tabla 3: Nimero de anuncios de bienes y de servicios

Bienes Servicios TOTAL
1858 9 9 18
1868 22 7 29
1878 11 20 31
1881 29 17 46
1884 45 14 59
1887 31 7 38
1895 33 16 49
1900 70 30 100
1905 74 43 117
1910 108 61 169
1914 86 70 156

Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montarfiesa y El Cantdbrico.

>! GRANDE ESTEBAN, I. (2005), p. 26.
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Grafico 2: Evolucidn del n? de anuncios de bienes y de
servicios
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

En el Grdfico 2, podemos ver que en general los anuncios tanto de productos como de
servicios evolucionan de manera muy similar a la evolucién del total, creciendo en
numero en estos anos, especialmente a partir del inicio del siglo XX. También se
observa que los anuncios que ofertan bienes son mayoria todos los afios, excepto en
1858 en que se igualan en numero y en 1878 en que la publicidad del sector servicios

supera al de productos.

Analizando estos datos porcentualmente observamos qué porcentaje de anuncios

corresponde para cada afio a cada sector —Grdfico 3.
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Grafico 3: Analisis porcentual del nimero de anuncios de bienes 'y
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Como dijimos los anuncios de bienes son superiores todos los afios, excepto en 1858 y
1878; dato que se explica porque en estos ejemplares del Boletin de Comercio son muy
relevantes los anuncios de servicios de transporte, por ejemplo en 1878, suponen 20

de los 31 totales.

En los afios siguientes, el sector servicios sufre subidas y bajadas, asi en 1881 supone el
37%, en 1884 disminuye y en 1887 sélo representa el 18% de los anuncios publicados.
En 1895 vuelve a los porcentajes de 1881, se mantiene en estos valores en la primera
década del siglo XX y sube hasta constituir el 45% de los anuncios encontrados en
1914, cifra inferior a la de los afios 1858 y 1878, pero con la diferencia de una mayor

variedad de servicios ofertados.

En tercer lugar, hemos agrupado los anuncios tanto de bienes como de servicios en

categorias como queda detallado en la Tabla 4%,

> Basada en la categorizacién del Fondo Documental digital de Anuncios Graficos desarrollado por
MAECEI, www.maecei.es
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Tabla 4: Categorias empleadas para la clasificacion de los anuncios

BIENES Animales

Alimentacion y bebidas

Higiene, belleza y salud

Mobiliario y decoracion

Ropa, calzado y complementos

Joyeria, dptica y relojeria

Propiedades inmuebles y negocios

Materiales de construccion

Publicaciones

Venta vehiculos

Musica (partituras, instrumentos, etc.)

Energia

SERVICIOS Servicios de transporte

Profesionales

Academias y escuelas

Hosteleria y hospederia

Financiero y seguros

OTROS

Aunque en un primer momento no parezca publicidad en sentido estricto, también se
han incluido en el andlisis aquellos anuncios que constituyen mas bien avisos: traslado
de direccion, recepcion de nueva mercancia, etc. Esto se ha hecho asi porque
consideramos que su fin ultimo sigue siendo comercial. Pero asimismo, no se han
introducido autopromociones, es decir, anuncios del propio periddico, de su imprenta

o de papel viejo que solia venderse en las propias oficinas.
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También cabe matizar que dentro del apartado “bienes”, en cada categoria se han
adjuntado los utiles para su cuidado o limpieza. Por ejemplo, los articulos para la
limpieza del calzado se han clasificado dentro de “ropa, calzado y complementos”.
Ademas, dentro de la categoria “animales”, se han englobado los anuncios tanto de
venta de animales, como de medicinas y alimentacién para los mismos. En “venta de
vehiculos” también se han analizado aquellos que ofertan complementos para los
mismos: para su limpieza, para decorar los interiores o para mejorar las prestaciones
del coche. Por otro lado, cabe puntualizar que dentro de “propiedades inmuebles y
negocios”, se han incluido tanto aquellas que estan en venta como aquellas que se
arriendan. En lo que se refiere a “publicaciones” se han clasificado anuncios de libros y
anuarios, y los de revistas. Por ejemplo, El Cantdbrico suele anunciar la revista La
llustracion Espafiola y Americana. En “musica” estdn presentes anuncios tanto de
instrumentos como de partituras, no asi profesores de musica que han sido
clasificados en “profesionales”, ya que se han catalogado con el resto de profesores
particulares de otras materias. En “energia” se engloban todos aquellos productos

encaminados al suministro de la misma, por ejemplo: carbones, aceite, etc.

Por su parte, dentro del apartado “servicios” se han incluido en “transporte” todas
aquellas ofertas de traslado de pasajeros tanto por mar, como por tierra (ferrocarril,
coches de pasajeros, etc.). En “profesionales” se han insertado los anuncios en los que
se ofrecen los servicios de un profesional, como es el caso de médicos, dentistas,
abogados, profesores particulares (aquellos que no formasen parte de una academia o
escuela), amas de cria, personal del hogar, etc. En “hosteleria y hospederia” estan
contenidos los anuncios de bares, cafeterias y restaurantes, asi como todas las ofertas
de hospederia. Por su parte, en “financiero y seguros” se han analizado todos aquellos
anuncios de compafias aseguradoras, bancos, prestamistas, salidas a bolsa, venta de

acciones, etc.

Una vez contabilizados y categorizados todos los anuncios, se ha procedido al analisis
de los mismos. Para ello se ha calculado porcentualmente el peso de las diferentes

categorias en cada uno de los afios estudiados (Grdfico 4).

34



Grafico 4: Analisis porcentual del nimero de anuncios segun la

categoria.
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

En primer lugar, podemos ver que el nUmero de categorias publicitadas aumenta con
el tiempo, especialmente en los afios selecionados del siglo XX, de lo cual podemos
extraer que el sector econdmico terciario de Santander, ante un incremento y
diversidad en la demanda, considerd importante la opcién comercial de anunciarse y
dar a conocer su oferta a los posibles consumidores a través de los anuncios en la

prensa local.

En cuanto a las categorias mas presentes a lo largo de estos afios vemos que se
anuncian los 11 anos selecionados: “alimentacién y bebidas”, “transportes” y
“propiedades inmuebles”. En 10 de los 11 afios: “profesionales” y “servicios
financieros y seguros”. En 9 afios: “ropa, calzado y complementos” y “joyeria, relojeria,
Optica”. En 8 de estos afos: “mobiliario y decoracidon”, “publicaciones”, “hosteleria y

hospederia”, “higiene, belleza y salud”; en el caso de estas dos Ultimas categorias
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aparecen anuncios todos los anos y de forma relevante, sobre todo del ultimo grupo, a
partir de 1881. En 7 encontramos: “vehiculos”, “animales” y “academias y escuelas”.

Con menor presencia vemos “energia” en 5 afos, “musica” en 3 anos y “materiales de

construccion” en 2 afios.

A continuacion, se ha estudiado la evolucién de los anuncios de cada una de estas

categorias, primero de las que estan incluidas en bienes y despues de las catalogadas

CoOMmo servicios.

- Alimentacion y bebidas:

Con respecto a los anuncios de la categoria “alimentacion y bebidas” (Grdfico 5),
vemos que aparecen todos los afios y que su nimero aumenta en los pertenecientes al
siglo XX, aunque en el porcentaje general su peso sea mayor en los tres primeros afios

analizados por ser menor la variedad del total de productos publicitados.

Grafico 5: Evolucidn del n? de anuncios de la categoria
"Alimentacion"
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Fuente: Boletin de Comercio de Cantabria, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Si comparamos los anuncios de alimentos -52%- con el nimero de anuncios de bebidas

-48%- vemos que apenas destacan uno sobre otro.

En cuanto a alimentos encontramos principalmente anuncios de dulces, cereales,

legumbres, manteca, tocino, pan, ostras, papillas de cereales para ninos, bacalao y
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gueso. Los mas numerosos son de dulces: chocolates, galletas, postres, caramelos,

bombones, etc.

En la mayoria, especialmente en los primeros afios, sdlo se especifica la direccion
donde se venden estos alimentos, o el nombre del comerciante, en algunos casos
mayoristas; pero encontramos algunas excepciones como el anuncio de una tienda de
ultramarinos con nombre comercial “El Americano”, en 1881; de dos panaderias “La
Trinidad”, en 1878 y “Santa Lucia”, en 1905; de una pasteleria “Pasteleria Varona”, en
1910 y dos confiterias que como nombre comercial han adoptado el de sus

propietarios “Confiteria Ramos”, en 1900 y “Matias Lopez”, en 1905.

Por su parte, las bebidas anunciadas son vinos, cervezas, cofac, anis, aguardiente,
aguas de mesa y champagne. En el siglo XIX se anuncian mayoritariamente cervezas y
vinos: en 1858 encontramos el primer anuncio de cerveza “La Montafiesa” y en 1878
de “La Cruz Blanca”; en cuanto a la gama de vinos los hallamos de Rioja, Valdepefias,
de la Mancha, manzanillas, jerez, e incluso franceses de Burdeos. A partir de 1905 se
afladen, y son mas numerosos, anuncios de bebidas espirituosas como anis,
principalmente “Udalla”, “Zorrilla” y “Del Mono” y cofiac de las marcas “Altamira”,

“Marqués de Barambio” y “Pedro Domecq”.

En la mayor parte de los anuncios sélo se detalla la direccion de la bodega o almacén.
En la segunda mitad del siglo XIX con nombre comercial sélo encontramos “El
Cuartelillo”, en 1881; en los afios selecionados del siglo XX se anuncian tres: “Bodegas
Alnar” y “Bodegas Viuda de Laureano Morante”, en 1910 y “Bodegas riojanas Alvaro

Florez Estrada”, en 1914.

En esta categoria, predominan los anuncios textuales puramente descriptivos, en los
que no aparecen imagenes y de pequeio tamafo. La mayoria de los anununciantes
son comerciantes de la ciudad que ofrecen sus productos, aunque también
encontramos articulos publicitados por las empresas, que son las que recurren a
tipografias que podriamos denominar “de marca” porque se utilizan siempre por la
misma empresa para diferenciarse y también llamar la atencion, éste es el caso de la

cervecera “La Cruz Blanca”, el “Anis Udalla” y de los Chocolates y cafés de “La F.G”.
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Encontramos tan sdlo un anuncio ilustrado de Chocolates y Galletas “La Colosal”, que

muestra una imagen de sus fabricas “movidas a vapor”.

- Higiene, Belleza y Salud:

Esta categoria es una de las mas representativas de las analizadas, no sdélo por lo
numeroso de sus anuncios sino por ser una publicidad mds elaborada en cuanto a
imagen y lenguaje se refiere. En ella estan incluidos los anuncios de medicamentos,
farmacias, droguerias, ortopedias y productos para la higiene y el cuidado personal
(dentifricos, productos capilares, fragancias, cepillos, talco, etc.), cuyo analisis

cuantitativo esta especificado en la Tabla 5 y en el Grdfico 6.

Tabla 5: Nimero de anuncios de la categoria “higiene, salud y belleza”
subdivididos por productos

MEDICAMENTOS FARMACIA DROGUERIA HIGIENE/BELLEZA ORTOPEDIA
1881 9 0 0 3 0
1884 19 0 0 4 0
1887 7 1 0 5 0
1895 10 3 3 0 0
1900 28 0 1 1 0
1905 19 1 0 3 2
1910 20 2 0 5 2
1914 27 0 1 3 2

Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Grafico 6: Evolucidn del n? de anuncios de la categoria "Higiene,
belleza y salud"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montarfiesa y El Cantdbrico.
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Vemos asi que a partir de 1881 irrumpen con fuerza los de medicamentos,
constituyendo una de las categorias mas relevantes, que ocupara practicamente la

totalidad de la cuarta plana de la mayoria de los periddicos.

Como hemos indicado, este tipo de productos, especialmente las medicinas, cuentan
con una publicidad mas elaborada, conjugando diferentes recursos persuasivos como
la imagen, los logotipos, las tipografias llamativas, los esléganes y un lenguaje retorico.
Asi, en muchos casos, la publicidad aparece contenida en un recuadro que delimita el
espacio y ademas, llama la atencion. También son frecuentes los que emplean
imagenes en las que se muestra el envase del producto, el retrato del médico que lo
avala o una demostracién de los resultados. En ocasiones, se incluye el logotipo de la

marca.

En la mayor parte de los anuncios, el slogan se correponde con el nombre de la marca,
gue tiene una tipografia que se mantiene en el tiempo, y el cuerpo de texto se emplea
para especificar sus propiedades curativas. Muchos son productos “curalotodo”, por
ejemplo, las Pildoras y el Ungliento Holloway que “son el mejor purificante conocido
para la sangre, corrigen todos los desérdenes del higado y del estémago, y son
igualmente eficaces en los casos de disenteria: en fin, no tienen rival como remedio de
familia”. Otro ejemplo seria el Licor de Brea Vehil “para la curacion del catarro croénico,
de la vejiga y demas afecciones del aparato génito-urinario, catarro pulmonar y demas
del aparato respiratorio, dispepsia, disenteria, reumatismo, gota, escrétulas, herpes y

I”

enfermedades todas de la pie

Por su parte, los anuncios de productos para el aseo y cuidado personal, a pesar de su
escaso numero, son importantes puesto que nos ayudan a entrever cdmo aumenta la
preocupacion por la higiene personal y por la estética. Y es que como referencid
Ramdn Maruri en su articulo Vestir el cuerpo, vestir la casa. El consumo de textiles en
la burguesia mercantil de Santander, 1750-1850, en el fomento del aseo y del cuidado
personal tuvo que ver “la propia promocién de la higiene como valor positivo a través

del discurso publicitario en la prensa santanderina”>>.

>> MARURI VILLANUEVA, R. (1999), p.163.
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Como hemos dicho, el nUmero es escaso, pero esto probablemente se deba a que
productos que hoy encajariamos dentro del apartado de higiene personal se les
atribuian propiedades curativas, por lo que se han considerado medicamentos.

También, debemos de tener en cuenta que estos articulos se anunciaban mas en

revistas destinadas a la mujer.

Ademas, encontramos anuncios de establecimientos dedicados a la salud y belleza:
farmacias, ortopedias y droguerias. Los de farmacias son anuncios bien encuadrados,

en los que aparece el nombre del titular y los especificos novedosos que tiene en su

botica.

- Mobiliario y decoracion:

Como podemos observar a partir del Grdfico 7, es una categoria que va aumentando

lentamente hasta dar un salto con el cambio de siglo, duplicando su nimero en 1905,

posteriormente el nimero desciende.

Grafico 7: Evolucion del n2 de anuncios de la categoria "Mobiliario
y decoraciéon"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

El primer anuncio que encontramos es el de cocinas “Real Privilegio”, automaticas y
noruegas segun la publicidad. Sélo encontramos en afos posteriores publicitadas
cocinas en un anuncio de “Corcho Hijos”, en 1905, junto a baineras, lavabos e inodoros.

También se anuncian bafios y duchas en los ejemplares de 1887, en los que sdlo se

indica la direccidn de venta.
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Aunque hallamos algin anuncio de un particular que vende sus muebles, la mayoria
son de establecimientos. Asi, los primeros anuncios de tiendas de muebles los
encontramos en 1884: “La Gran Bretafa” y “San Francisco”, que también vende
colchones. En 1900 se anuncia “Andrés y Compafiia”. En 1905 se sigue anunciando “La

Gran Bretana” y aparecen publicitadas “La Econdmica” y “La Equitativa”.

En cuanto a elementos decorativos del hogar encontramos publicidad variada:
marmoles decorativos, litografias, mosaicos venecianos, adornos de cristal, tapices,
cuadros y molduras, ldamparas, papeles pintados y flores artificiales, principalmente.
Los mosaicos venecianos los anunciaba la fabrica “La Industrial” en 1900, y los

aparatos para luz eléctrica la tienda “Viuda e hijos de M. Mata” en 1910.

Aunque no es lo mas frecuente, algunos anuncios de esta categoria si incluyen
ilustraciones, por ejemplo “La Gran Bretafia”, el “Gran Bazar de San Francisco”, los

III

mosaicos venecianos de “La Industrial”, y los tapices y muebles de lujo de “Andrés y

Compania”.

También hay que destacar que mientras en un primer momento los anuncios
mayoritarios aluden al bajo precio o a las condiciones beneficiosas de financiacion, con
el tiempo buscan destacar por la calidad, asi podemos ver alusiones a su procedencia-
Mosaicos venecianos- o a su estilo -tapices estilo “Teniers” y “Veldzquez”, muebles de
lujo en el almacén de muebles de “Andrés y compania”, o los muebles estilo inglés,
aleman, Imperio, Luis XV, Luis XVI, Renacimiento y otros de los almacenes “Gran

Bretafia”.

- Ropa, calzado y complementos:

El anadlisis de los anuncios clasificados en esta categoria nos permite extraer
conclusiones acerca de los cambios en los modos de vestir y también sobre las formas
en que se comercializaban las prendas. Su evolucidén en estos afios queda reflejado en

el Grdfico 8.
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Grafico 8: Evolucidn del n? de anuncios de la categroia "Ropa,
calzado y complementos”
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Vemos que en los tres afios seleccionados del Boletin de Comercio, sdlo aparecen 2
anuncios de esta categoria en 1868. En los afios 1881 y 1884 se produce un repunte en
su numero, que disminuye en 1887 y 1895, siendo a partir del cambio de siglo cuando

se aprecia un crecimiento mas estimable, sobre todo en 1914.

Encontramos principalmente anuncios de sombreros, prendas de vestir y calzados.
También de algun producto relacionado con su confeccién o conservacion como:
maquinas de coser Singer, maquinas para hacer medias, quitamanchas, un producto

para rejuvenecer sombreros de paja e incluso un anuncio de crema “Servus” para la

limpieza del calzado en 1914.

En cuanto a sombreros, los primeros anuncios aparecen en 1881 y estan destinados a
las mujeres. En ellos se ofertan sombreros ultima novedad de Paris, que va a traer
Higinia Garcia tras su viaje a esa ciudad y de paja de Italia e Inglaterra en el
establecimiento de D2 Fernanda Pichott. No volvemos a encontrar un anuncio de

sombreros hasta 1914, es de la “Sombrereria de Luis Sanz”, pero en este caso son para

caballeros y nifios.

Respecto al calzado, vemos en 1884 el primer anuncio de una zapateria: “Zapateria de

B. Mieres”, en 1905 se publicita “La Imperial” y en 1910 “La Equitativa”, “La Industrial”
y “El Brasil”.

No obstante, el mayor nimero de anuncios corresponden a prendas de vestir: telas,

trajes, abrigos, chalecos, americanas, impermeables y sedas. Los géneros ofertados en
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la mayoria de los casos se especifica que proceden de Paris o que son ingleses, algunos
hacen alusién al estilo (Mazariegos “Fashionable Taylor” ofrece trajes de género inglés

y chalecos fantasia), aunque los mas usual es que recurran a lo econémico de los

precios.

Los impermeables, en un clima lluvioso como el de Cantabria, son frecuentes. El
primer anuncio sobre impermeables aparece en 1881, se especifica que son ingleses y
solo se pone la direccién del depdsito en Santander. En 1887 se vuelven a anunciar
impermeables ingleses de venta en “B. Mieres”. En 1900 la sastreria “Vda. de Marcelo
Aguirre” publicita la venta en exclusiva de los impermeables de la marca “Christian”.

En 1905 encontramos el anuncio en solitario de una marca comercial, impermeables

“El Cisne”.

En mayo de 1914 encontramos el primer anuncio de almacén de ropas hechas al por
mayor: “La Batalla” y de la Gran Sastreria “El Corte Inglés”, en cuyo cuerpo de texto se
hace alusion a lo asequible de sus prendas. Asi encontramos los primeros atisbos del

tipo de mercado de textiles que se ha impuesto hoy en dia.

En cuanto a métodos persuasivos relacionados con la imagen, tan sélo hay un logotipo:

Impermeables “El Cisne” y una ilustracién de Calzados “La Equitativa” y “La Industrial”-

que muestra un zapato.

- Joyeria, dptica y relojeria:

Grafico 9: Evolucidn del n? de anuncios de la categoria "Joyeria,
Optica y relojeria"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montarfiesa y El Cantdbrico.



Aparecen anuncios de esta categoria en nueve de los once afios selecionados, aunque

en escaso numero, pero si son relevantes por ofrecer articulos que se pueden

considerar de lujo, especialmente las joyerias.

La mayoria son anuncios de relojerias. En ellos se especifica sélo la direccion (1858) o
se afiade también el nombre del propietario: “Ventura Garcia Revilla” (1868 y 1881), o

se detalla la procedencia: relojes ingleses de “Mr. Joseph Sewil”, “Angel suero” (1900,

1905y 1910) y “Amadeo Jiménez” (1900).

En 1887 encontramos la publicidad de una plateria: “Plateria Campuzano”, y en 1910

de dos joyerias: “La joyita” y “Joyeria Fernandez”. Sélo hay un anuncio de épticas y es

el de “Garcia Optico” en 1914,

- Propiedades inmuebles y negocios:

En esta categoria estan incluidos tanto los anuncios de venta como de alquiler de

propiedades inmuebles y de negocios. En primer lugar, podemos ver su evolucién

cuantitativa en el Grdfico 10.

Grafico 10: Evolucidn del n? de anuncios de la categoria
"Propiedades inmuebles"
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octubre 1868
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mayo 1881
octubre 1881
mayo 1884
octubre 1884
marzo 1887
octubre 1887
mayo 1895
octubre 1895

Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montarfiesa y El Cantdbrico.

Encontramos anuncios de esta categoria todos los afos selecionados sin embargo, en

los primeros su evolucién es discontinua, a partir del cambio de siglo su nimero

aumenta y su evolucion es mas uniforme.

47



En segundo lugar, se han comparado el nimero de viviendas en venta con las que se
arriendan, pero el nUmero es muy similar: 16 en alquiler frente a 14 en venta, dos que
se ofrecen en subasta y una casa con negocio. Matizaremos que dentro de las que se
ofrecen en régimen de alquiler algunas estan en zonas costeras y se ofertan para la

época de verano.

En cuanto a los negocios, la mayoria de los anuncios, menos frecuentes que los de
viviendas (26 frente a 30 viviendas), se refieren a ofertas de traspaso. Los anuncios de

arrendamientos encontrados son de locales y entresuelos para oficinas o almacenes.

En esta categoria los anuncios son puramente textuales y no se valen de recursos
visuales, simplemente en algunas ocasiones de llamadas de atencién consistentes en

n u

palabras como “Ganga”, “Ocasion”, etc.

- Venta vehiculos:

Encontramos pocos anuncios de este apartado en estos afios, siendo de particulares
gue venden carros, coches de caballos, buques, e incluso un yate en 1910. En 1914
aparecen dos anuncios, también de particulares, que venden coches con motor.

Ademas encontramos publicitado un taller de carruajes “Taller Rodriguez” en 1910.

- Animales, materiales de construccion y publicaciones:

Debido a su menor relevancia, trataremos estas tres categorias conjuntamente. En
primer lugar, los anuncios sobre animales se limitan en su mayoria a la venta de
caballos, burros, vacas e incluso canarios por particulares. También aparecen dos

medicamentos veterinarios en estos afios.

Sobre materiales de construccion se trata en su mayoria de la venta de cal, yeso, tejas,
cemento, uralita, etc. con el nombre o direcciéon del vendedor. En 1910 aparece un

almacén de materiales de construccién: “Joaquin Madrazo”.

En cuanto a los anuncios sobre publicaciones, encontramos principalmente revistas,

publicacidnes para profesionales y alguna novela.
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- Productos y servicios financieros, seguros:

La evolucion de este tipo de anuncios, que incluyen servicios bancarios, prestamistas, y

seguros, la podemos examinar a partir del Grdfico 11.

Grafico 11: Evolucidn del n? de anuncios de la categoria
"Financieros y seguros"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montarfiesa y El Cantdbrico.

Los encontramos en todos menos en uno de los afios seleccionados, aunque en muy

escaso numero, como en la mayoria de las categorias aumenta en los anos

correspondientes al siglo XX.

Son anuncios en los que normalmente aparece un titular con el nombre de la
compafiia y un texto que describe el producto ofrecido buscando acreditar su actividad
y profesionalidad. Destacaremos una de las compafiias que con mayor asiduidad se
anuncia “La Unién y El Fénix Espafiol, compafiia de seguros reunidos”, que en todos
sus anuncios incluye su logotipo: un aguila imperial. También tiene su propio logotipo
“Gresham Life Assurance Society, Ld.”, en el que aparece la silueta de un hombre. El
Unico anuncio ilustrado pertenece a “La Equitativa, compania de seguros de vida”, en

la que se representa el edificio en el que se encuentran sus oficinas.

- Transporte:

Esta categoria también tiene mucha relevancia en cuanto a la informacién que nos

facilita sobre como y a dénde se viajaba desde Santander.
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Grafico 12: Evolucidn del n? de anuncios de la categoria
"Transporte"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Observando el Grdfico 12, vemos que en todos los afios analizados aparecen anuncios
de transportes, adquiriendo un peso importante en los tres afos seleccionados del
Boletin de Comercio de Santander, donde llegan a representar el 58% del total en
1878. En los afios posteriores analizados su porcentaje disminuye considerablemente,

aungue se aprecia una tendencia al alza a partir de 1910.

Son claramente predominantes, como cabia esperar dada la importancia como puerto
maritimo de Santander, los anuncios de transporte en barco: 56 en total, frente a los
gue ofrecen transporte en coche: 2 en todo el periodo analizado. El primer anuncio

sobre transporte en coche aparece en 1884, se trata de la empresa “La Princesa” que

realizaba la ruta Santander-Bilbao.

La mayoria de los viajes en barco tienen como destino las colonias, ofreciendo
transporte tanto de pasajeros como de mercancias. También son frecuentes las ofertas

de viajes a Burdeos (Francia) y a otras ciudades portuarias espafiolas como Barcelona,

Bilbao, Gijon, Vigo y La Coruia, principalmente.

Otra caracteristica relevante de esta categoria es que en la mayoria de los anuncios se
incluyen ilustraciones en las que se representa el barco en que se va a navegar,
probablemente como garantia de seguridad y de prestigio, y también aparecen muy
destacados los nombres de las embarcaciones, seguidos por el nombre de su capitan.

Es el caso de “Vapores Correos de A. Lopez y Compainia”, la “Compaiiia General
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Transatlantica” y la “Compafia Hamburguesa Sud Americana” (mas tarde “Hamburg-

Amerika Linie”).

- Academias y escuelas:

Grafico 13: Evolucidon del n2 de anuncios de la categoria
"Academias y escuelas"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Observamos a partir del Grdfico 13, que los anuncios de academias y escuelas
aparecen en escaso numero en los afios del siglo XIX, no obstante su presencia se
consolida y crece en la primera década del XX, sin embargo, no encontramos ninguno
en los periddicos del ultimo afio estudiado. A partir de su andlisis podemos ver como
fue aumentando el interés por la formacién y por los estudios, debiéndose esto
probablemente a una mayor demanda de profesionales cualificados. Destacan las

academias para profesionales, seguidas por las militares, las de idiomas y las escuelas

de musica.

- Profesionales:

Sin duda, la categoria “Profesionales” es también una de las mas relevantes ya que es

la mds numerosa, y es que a pesar de que no aparecen apenas anuncios de este tipo

hasta 1895, pronto el nUmero supera la veintena.



Grafico 14: Evolucidn del n2 de anuncios de la categoria
"Profesionales”
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

La mayoria de los anuncios se caracterizan por tener una composicién estandar en la
que se destaca especialmente el nombre y debajo se coloca la profesiéon (abogado,
dentista, oculista, médico y su especialidad, etc.) y se finaliza con la direccién. Algunas

veces si se habla de los méritos del profesional, pero de manera escueta sin incluir

ilustracién ni eslogan.

Grafico 15: Analisis porcentual de los tipos de profesionales
anunciados
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Vemos a partir del Grdfico 15 que la mayor parte corresponden a anuncios de médicos,
aungue el primero aparece en 1895 su crecimiento es llamativo, de 4 en este afo a 24
en 1914; lo que unido, como vimos, al importante nimero de anuncios de especificos

publicitados pone en evidencia la importancia econdmica del sector sanitario. Le

52




siguen oculistas y dentistas que también comienzan a anunciarse en 1895. El primer

anuncio de un abogado lo hallamos antes, en 1884.

También recurren a la publicidad las peluquerias, representando el 5% de los
profesionales, la primera la de “Teodosio Saenz” en 1887, lo que ayuda a corroborar lo

afirmado anteriormente sobre la inclinacién cada vez mayor hacia la higiene y el

cuidado personal.

Otros profesionales encontrados son: afinadores de pianos, agentes de negocios,

viajantes, fotdgrafos, amas de cria, doncellas, modistas, etc.

Ademas, un 9% de los anuncios de esta categoria lo conforman aquellos en los que se
demandan profesionales. En este grupo no se detecta la misma evolucién en la
cualificacion, asi encontramos: amas de cria, doncellas, torneros, forjadores, practicos

en farmacia, maestros, preceptores de nifios, cordeleros, viajantes, dependientes,

modistas, oficialas de ropa blanca o sefioritas de compaiiia.

- Hosteleria y hospederia:

El nimero de anuncios de esta categoria, aungue muy escasos en un principio,
aumentan, especialmente en el siglo XX, lo que nos lleva a concluir que el gusto por

buscar alimentos, bebida y alojamiento fuera del hogar se incrementd en estos afios.

Grafico 16: Evolucion del n2 de anuncios de la categoria "Hosteleria
y hospederia"
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.
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Son mayoritarios los anuncios de restaurantes y cafés. El primero que encontramos es
el restaurante “La Perla”, en 1881. En 1895 se publicitan el restaurante “El
Cantabrico”, que seguira anunciandose hasta 1914, y el café-restaurante “Occidente”.
A partir de 1900 su numero aumenta y aparecen los restaurantes “Villa de Suances”,

Y/

“Nueva Suiza” y los cafés-restaurantes “Royalty”, “del Rhin” y “Ancora”.

A partir de 1905 hallamos hoteles-restaurantes: “El Cuartelillo”, “Vida Nueva” y
“Labadie”. Por su parte, el unico establecimiento que se publicita s6lo como hotel lo

encontramos en 1914: hotel “Nuevo Miramar”.

También recurren a la publicidad en los diarios santanderinos dos establecimientos de
hospederia situados en Madrid, una casa de viajeros que sélo informa del nombre del

propietario en 1887 y la pensidn “Doreé” en 1914.

En este grupo también se incluyen los balnearios, anunciandose no sélo de Cantrabria
sino también de Vizcaya y Murcia. Su nimero es pequefio, seguramente por haberse

optado por periddicos alejados de las fechas veraniegas.

- Musica y energia:

Apartados de poca relevancia en cuanto a publicidad en estos afios. En musica soélo

encontramos algun anuncio de venta de pianos y partituras.

En energia se anuncia la venta de gas, petroleo, alcohol, madera, etc. En 1910
encontramos una novedad anuncios de lamparas incandescentes: “Lampara Z” vy

“Lampara OSRAM”.

Torras y Yun ya advirtieron de la necesidad de explicar por qué se producen los
cambios en las preferencias de consumo®*. Es decir, el deber de atender al hecho de
que el consumidor a la hora de hacer la adquisicidn ya tiene un conocimiento previo

de los bienes deseados que le ayuda en la decisién de compra. Y es aqui donde tiene

>* TORRAS ELIAS, J. y YUN CASALILLA, B. (2003).
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un papel protagonista la publicidad, al constituir un mecanismo de promocién del
consumo, una herramienta a disposicidon de las empresas para acercar su producto a
los consumidores contribuyendo a crear una preferencia. Para hacerlo, la publicidad se
sirve de un amplio abanico de métodos persuasivos que a continuacién observaremos
con el analisis cualitativo de los anuncios encontrados en los periédicos seleccionados,
examinando tanto la posicion de los anuncios en los ejemplares, como la evolucion de
las ilustraciones y del uso de logotipos, y las variaciones en la extensién textual y en el

uso de esléganes.

Atendiendo al numero de paginas ocupadas total o parcialmente por publicidad en
cada periodico vemos en primer lugar, que en los ejemplares del Boletin de Comercio
(1858, 1868 y 1878) la publicidad sélo se encuentra en la ultima pagina y viene

encabezada por el titulo “Anuncios” que delimita su espacio.

Por su parte, la publicidad en La Voz Montafilesa muestra un salto cualitativo
importante. En los ejemplares de 1881 estd presente en la primera, en la tercera y en
la cuarta plana del periddico. En esta cabecera los anuncios incluidos en la ultima
pagina muestran un tamafio mayor, ademas de un mayor numero de ilustraciones.
Cabe matizar que los anuncios de la primera pagina (uno en mayo y dos en octubre)
tienen logotipos (maquinas de coser Singer en mayo y la compafiia de seguros “La
Unién y el Fénix Espafiol” en octubre). La tercera plana por su parte, hasta 1884,
apenas muestra diferencia entre los distintos anuncios, todos son meramente
narrativos, sin titulares ni componentes que les hagan destacar. Es también en 1884

cuando desaparecen los logotipos en la primera pagina.

El primer ejemplar de El Cantdbrico analizado, correspondiente al 4 de mayo de 1895,
probablemente al ser el inaugural de la publicacién no incluye publicidad en la primera
pagina, encontrandose ésta reservada para su presentacién. Pero si incluye publicidad
en la segunda, en la tercera y en la ultima plana, que ocupa por entero, y destacando,
como ocurria en La Voz Montafiesa, por su estética. En octubre del mismo afio la
publicidad se encuentra ya en todas las pdginas, aunque ocupa menos espacio en la
cuarta plana de lo que habia hecho en el anterior ejemplar. En mayo de 1900 continua

estando presente en todas las paginas, aunque sigue sin ocupar ninguna por completo.
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Destaca que la publicidad de la segunda pagina y especialmente de la tercera,
comienza a estar mas elaborada, variando tamafios, tipografias e incluyendo en
ocasiones imagenes. En octubre del mismo afio y en 1905 la tendencia continda. La
publicidad se hara con toda la cuarta plana en 1910, intercalando anuncios pequefios
meramente textuales, con anuncios grandes que destacan estéticamente. Mas
adelante, en 1914 se equiparan estéticamente los anuncios de la tercera plana con los
de la cuarta. Por otra parte, ya estan presentes ocho anuncios en mayo y nueve en

octubre en la primera, cuando antes sdlo se incluian uno 6 dos.

Por otro lado, en lo referente al tamafio de los anuncios podemos concluir que los mas
frecuentes suelen ser los que ocupan un moédulo de ancho por dos o mas de largo,
aunque con el tiempo su tamafio va aumentando. Los anuncios mas grandes suelen
tener paraddjicamente menos letra y guardar un mayor espacio para las ilustraciones o
para el uso de tipografias llamativas, ademas como hemos sefialado, suelen estar en

las ultimas dos paginas del peridédico, principalmente en la dltima.

Si bien el criterio publicitario que afirma que la primera y la Ultima pagina son mas
efectivas que las del medio influia en la colocacién de los anuncios por parte de los
anunciantesSS, también eran importantes las tarifas de los periddicos. En el Boletin de
Comercio y La Voz Montariesa no vienen detallados los precios, sdlo se indica junto a la
cabecera que se admiten anuncios y comunicados “a precios convencionales”. Sin
embargo, El Cantdbrico si tiene reservado un espacio en la parte superior de la cuarta
plana para informar de los precios de su publicidad asi, en la primera pagina la linea
cuesta 50 céntimos, en la tercera plana 10 céntimos y en la cuarta 5 céntimos; esto
explicaria que los anuncios de mayor tamano estén por regla general en la ultima
pagina ya que el precio es diez veces menor que el de la primera. La segunda pagina
como opcidn aparece en 1900, afo en que los precios han subido a 1,50 pesetas la
linea en la primera pagina, 1 peseta en la segunda, 0,50 en la tercera y 0,10 en la

cuarta.

Con los afios, la publicidad ha ido sofisticando sus técnicas persuasivas apoyando

visualmente el mensaje con el uso de recuadros, imagenes y logotipos. En los graficos

>> ALVAREZ MARTIN, M. (1997), p. 348.
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16, 17 y 18, hemos contabilizado el nimero de anuncios en que aparecen estos

recursos visuales.

Grafico 17: Evolucion del uso de recuadros como recurso visual
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Grafico 18: Evolucion del uso de ilustraciones como recurso visual
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Fuente: Boletin de Comercio, La Voz Montafiesa y El Cantdbrico.

Grafico 19: Evolucidn del uso de logotipos
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Podemos observar que son escasos los anuncios en que se recurre a estas técnicas.
Cabe matizar que delimitar el espacio del anuncio mediante el uso de recuadros es el
mas comun. Por su parte el nimero de ilustraciones aumenta a partir de 1900, y los
logotipos aparecen de forma mds dispersa. Este tipo de recursos publicitarios estan
presentes exclusivamente en la cuarta plana excepto en el ejemplar de mayo de 1900

y en todos a partir de 1910, en los que también los hallamos en la tercera pagina.

La mayoria de las ilustraciones pertenecen a los anuncios de la categoria “higiene,
belleza y salud”, especialmente medicamentos; seguida de “mobiliario y decoracion” y
“transportes”. Atendiendo al uso de logotipos, el que en mds ocasiones se repite es el

de la compaiiia de seguros “Fénix y asociados”.

En cuanto a los cambios perceptibles en el lenguaje empleado en los anuncios se
observa que los mas pequefios tienen mas texto y son meramente descriptivos. Estos
anuncios, predominantes en el Boletin de Comercio, y en las primeras paginas de La
Voz Montafesa y El Cantdbrico, constan en general de ocho lineas de texto en las que
se incluye el nombre del anunciante, el nombre del producto, la direccién donde
adquirirlo y una descripcion esmerada, que con los afios va concretandose. Sin
embargo con el tiempo, y especialmente en los anuncios que no son de particulares ni
de pequeiios comerciantes, sino de marcas nacionales e internacionales, aunque el
peso del texto sigue siendo grande en comparacién con la publicidad mas actual, se
guarda mds espacio para recursos mas visuales que informativos como recuadros,

imagenes, tipografias, esléganes, etc.

Ademas, en los ultimos ejemplares analizados vemos como se pone mayor cuidado en
los esléganes. En un primer momento, en el texto suele aparecer destacada la primera
linea en mayuscula o con distinta tipografia, bien se refiere al nombre del
establecimiento (“Bristol”, “Café Restaurant El Occidente”, mosaicos “La Industrial”,
etc.), al del profesional (médico, abogado, etc.), al producto (Préstamos, Savia
Pectoral, etc.), a su uso (dolores de muelas, enfermos de la vista, callos y durezas, etc.)
o alude directamente al publico objetivo (A las madres, Sordos, A los pilotos, etc.).

También son frecuentes las llamadas de atencién: Verdadera ganga, Ocasion, Anuncio,
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Gran beneficio para el publico, Se acaba de recibir, Alto al publico, Aviso. Si bien estas
ultimas si se podrian considerar esléganes puesto que buscan llamar la atencién por

encima de informar, todavia son poco elaborados y muy estandarizados.

5. CONCLUSIONES

Tras el analisis realizado sobre la publicidad encontrada en los diarios de Santander

que hemos tomado como fuente de informacion, podemos concluir:

En primer lugar, que el hecho de que el nUmero de anuncios aumente, aunque de
forma moderada, en el transcurso de la segunda mitad del siglo XIX significa un
fortalecimiento del sector terciario -principal en las economias de los paises
desarrollados- en esta época en Santander, hecho ya observado por el historiador
Andrés Hoyo en Todo mudd de repente. El horizonte econdmico de la burguesia
mercantil en Santander, 1820-1874, donde sefala que a partir de la seguda mitad del
siglo XVIIl, y con mayor intensidad a partir de la segunda mitad del XIX, Santander
sufrié un proceso de terciarizacién de la actividad econémica®®. Terciarizacién que
adquiere un mayor impetu en los primeros afos del siglo XX, reflejado en el fuerte

incremento que se produce en el nimero de anuncios a partir de 1900.

En segundo lugar, vemos que no sélo aumenta el nimero de anuncios de bienes sino
también de servicios, sobre todo en los anos elegidos del siglo XX, lo que manifiesta un
cambio en la organizacidn del gasto que indica un desarrolllo de la economia. Hecho
que ha sido explicado por Esteban Ildefonso Grande® , que afirma: “el desarrollo
econdmico es observable en la alteracion de la estructura del gasto de los
consumidores, que refleja un progresivo aumento del consumo en servicios frente a
bienes” y corroborado por Juan Carlos Serrano Soria, para quien una mayor capacidad
de gasto y una mejora del nivel de vida provoca un aumento de la demanda de

servicios en detrimento del gasto en bienes de primera necesidad’®.

*® HOYO APARICIO, A. (1993), p.18.
>’ GRANDE ESTEBAN, I. (2005), p. 25.
>® SERRANO SORIA, J.C. (2011), p. 15.
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Este aumento de la publicidad por parte del sector terciario conlleva una mayor oferta
y también mas variada, en la que es determinante el incremento en la demanda, que
es la que puede conducir al fabricante, al comerciante o al profesional a invertir parte
de sus beneficios en darse a conocer por posibles clientes. De hecho, la publicidad en
estos afos aumenta en cantidad, y lo que es muy importante en variedad, dando
cabida a un mayor nimero de productos, que conduce a un incremento en el nimero
de categorias anunciadas. De la evolucién y aparicidon de dichas categorias se pueden
extraer conclusiones acerca de los cambios en los parametros de consumo de la

poblacion de la época.

En cuanto al sector bienes, se produce en general un aumento moderado del nimero
de anuncios de las diferentes categorias en los afios correspondientes a la segunda
mitad del siglo XIX. Cabe destacar la irrupcion con fuerza a partir de 1881 de los
anuncios de la categoria “higiene, belleza y salud”, especialmente de medicamentos, y
la aparicién en 1881 de anuncios de maquinas de coser “Singer”, introducidas en el
mercado por el estadounidense Isaac Merritt Singer en 1851. También se observa que
en los afios seleccionados del siglo XX el incremento en el nimero de anuncios de
todas ellas es apreciable, como novedades encontramos lamparas y utensilios
relacionados con la luz eléctrica y coches con motor. Los anuncios de bienes,
especialmente los mas ligados a la moda y también a la salud, reflejan una mayor
atraccidn del consumidor, quiza como signo de distincidn, hacia productos extranjeros,

principalmente franceses e ingleses.

No sélo se ha podido analizar la evolucién de los bienes que se consumian, también se
han observado variaciones en el como se consumia, es decir, en las formas de
comercializacién de dichos bienes. Asi, se puede observar un salto cualitativo en la
publicidad referente al comercio de Santander. En los primeros afios los anuncios sélo
informan de la direccidon del punto de venta de una mercancia o del nombre del
vendedor. El primer establecimiento que encontramos anunciado es una panaderia “La
Trinidad”, en 1878; en los afios ochenta se observa un aumento en el nimero de
comercios publicitados: de bebidas, alimentacién, muebles, relojerias, sastrerias,

sombrererias, farmacias, droguerias, etc. Esta tendencia se generaliza en los primeros
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afos del siglo XX, en los que ya encontramos anuncios incluso de dos grandes

almacenes.

En el sector servicios es donde mas novedades se producen, todas en los primeros
afios del siglo XX. La primera es la aparicion de un creciente numero de anuncios de
profesionales cualificados: abogados, profesores, publicistas y, especialmente,
médicos, dentistas y oculistas, lo que se justifica, junto a lo anteriormente expuesto
sobre la publicidad de medicamentos, por el interés primordial de la poblacién por la
salud. También en estos afios se produce un aumento significativo de los anuncios de
la categoria “hosteleria y hospederia”, principalmente cafés y restaurantes que hace

entrever una mayor inclinacién de los ciudadanos al gasto ludico.

El analisis cualitativo de los anuncios insertados en estos peridédicos pone en evidencia
gue sdlo en un numero escaso de ellos se recurre a encuadres, ilustraciones o
logotipos que logren llamar de forma especial la atencion del lector. La mayoria de los
que utilizan estos recursos publicitarios son compafiias navieras y fabricantes que
promocionan sus productos. Sin embargo, también acuden a estos recursos, aunque
en numero muy escaso, establecimientos de la ciudad, asi encontramos encuadrados
los anuncios de farmacias y droguerias en los afios ochenta. Las tiendas de muebles
son los comercios que presentan, en los primeros anos del siglo XX, una publicidad
mas elaborada, con encuadres e ilustraciones, en la que ya parece advertirse la

actuacion de algun profesional para su elaboracion.

En definitiva, estas conclusiones corroboran nuestra propuesta inicial, que la
publicidad puede ser utilizada como una herramienta mas, y no menor, en el estudio
de las pautas de consumo en una sociedad, ya que la publicidad encontrada en estos
diarios ha permitido observar una evolucidon en el consumo en Santander durante la
segunda mitad del siglo XIX, que se acentla en los primeros afos del siglo XX, y
también conocer las variaciones en la demanda a través de la oferta. Y, ademas, algo
importante, acercarnos al conocimiento no sélo de qué se consumia sino de cdmo se
consumia. Todo esto nos ha permitido comprobar la intensidad que adquirio el
proceso de terciarizacion que experimentd la economia de Santander a partir de la

segunda mitad del siglo.
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