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1. ASPECTOS PRELIMINARES

RESUMEN

Actualmente vivimos en una sociedad en la que leslies de comunicacion, en
especial los medios audiovisuales, ocupan un legda vez mas importante en la
trasmision de conocimientos y habilidades y tambiores, creencias, estereotipos y
pautas de conducta, muchos de los cuales no siesmurepositivos. Los roles y
estereotipos de género trasmitidos a través de stin los que en este trabajo centran
nuestra atencién, pues creemos que estos mediespecial la television, se encargan
con sus productos de plasmar una idea erroneaiguadé del lugar que hombres y

mujeres ocupan en la sociedad.

El presente trabajo trata de estudiar, en pringarlucémo se encuentra el estado de la
cuestién, es decir, acercarnos al tema y entendaereg lo que diferentes autores y
autoras especialistas en el tema, han venido astali para después, utilizando una
metodologia cualitativa, analizar los estereotigosoles tradicionales de género
presentes en una pelicula de gran acogida enp@béto juvenil, a sabeifres metros

sobre el cielale Fernando Gonzéalez Molina.

Finalmente, con el analisis realizado podemos cimgue, a pesar de los avances
realizados en el tratamiento de la imagen de maujgrédombres en los medios de

comunicacion (apoyados, no olvidemos por las palitide igualdad puestas en marcha
en los ultimos afios), todavia queda un largo camararecorrer a la hora de plasmar

una imagen no estereotipada de unas y otros.

PALABRAS CLAVES

Medios de Comunicacion; Medios Audiovisuales; Rgi&stereotipos de Género; Cine.



ABSTRACT

In the present times we are living in a kind ofistcin which mass media, specially
audiovisual media, are taking an important roletrmmsmission of knowledge, skills,
values, believes, stereotypes and role playingchvlat's say that, many of then are not
protected in a positive perspective. This workasused on this stereotyped role of
gender which is transmitted through mass medias Ibelieved that mass media,
specially television, they try to show either wradgas or old position of role among

men and women in the society.

This work try to study first, how is the status tbk problem, how to approach the
subject and a wide understanding on the differemtp of view that the scholars have
been researching about it. Upon this references,viiork is in nature a qualitative
methodology research with the purpose of analysimgy stereotypes and traditional
point on view of the gender role, which is stillepent on the film well known

and well accepted by the young audience "three mnetbove sky" directed by

Fernando Gonzalez Molina.

Finally, once the analysis is done, it can be amhadl that even though there are many
advances related to the image and role of men amden in the mass media (suported
even by the equality policies implemented lastgg)esitill there is a long path to work

on the perspective of the stereotyped role betwees and the others, women and men.

KEY WORDS

Media; Audiovisual; Roles and Gender Stereotypesyvibk.



2. INTRODUCCION Y JUSTIFICACION DEL
TRABAJO.

El presente trabajo encuentra su razon de ser ampreocupacion personal surgida a
raiz de la educacion recibida especialmente emfos universitarios de la mano de
varias profesoras y profesores preocupadas y ppados por la situacion actual de las
mujeres en nuestra sociedad. No hay que olvidaaqesar de los importantes avances
en la busqueda de la igualdad entre mujeres y hesdr las Gltimas décadas, las cifras,
los comportamientos cotidianos, las investigacipeés, nos desvelan como todavia
hoy seguimos encontrando manifestaciones de sexiBoroello, ahora se hace casi
inevitable observar el mundo desde una perspediigeente, siempre con las gafas de
género puesta, gracias a las cuales descubres sngoBas que sin ellas pasarian

desapercibidas ante tus ojos.

El punto de partida de la preocupacion por el mn&ato que hacen los medios de
comunicaciéon social de las mujeres comienza despaéwalizar el Trabajo Fin de
Grado, cuyo tema versaba sobre la importancia ohel como recurso educativo.
Mientras realizaba la revision bibliografica deeéstibajo, fueron surgiendo muchos
interrogantes acerca de cémo el cine mostrabadgemde la mujer y el papel que ésta
adquiria en las peliculas, surgiendo la duda dasstsi papel podia ser extrapolado a la
sociedad real. A partir de aqui, el interés sengikéea otros medios de comunicacion
social, generalmente audiovisuales, pues son lespqulo general se encuentran mas
presentes en la vida de la poblacion espafiola,lugidn extraida del dltimo balance
anual de consumo de television en los y las espsgfiel cual revela que éstos y éstas
vieron una media de 4 horas y 3 minutos al dieetision en 2013, segun los datos
ofrecidos por el analisis que elaboré BarloventanGuicacion a partir de datos de
Kantar Media. (Europa Press, 2013).

Estas cifras muestran la gran importancia que kedios de comunicacién social, con la
television a la cabeza, tienen en la sociedad efgpadictual. Por esto se hace
imprescindible estudiar qué influencia ejercen ®simbre las personas, pues dado que
se consumen desde la infancia, no seria un erironaafque se constituyen como un
agente de socializacion cada mas importante y guegnto contribuyen a trasmitir
pautas culturales y también a crear una imagenadedlidad en la mente de las

personas.



Esta imagen creada de la realidad supone tamhigbleser la imagen de lo que es una
mujer o un hombre y de lo que significa ser hombraujer, mostrando los lugares y
papeles mas adecuados para ellas o ellos en &dadcy la cultura en la que vivimos.

Ahora bien, el problema radica cuando esta imagesm $¢ muestra de los sexos
responde a pautas patriarcales y androcéntricasngngenen los papeles tradicionales
gue colocan al hombre por encima de la mujer, aaldos mas las acciones y asuntos
masculinos Yy trivializando el papel de la mujeregpua cultura se ha encargado de
infravalorar los espacios tradicionalmente ocupgutwslas mujeres y de sobreestimar
los espacios habitualmente ocupados por los homgeesjue por lo general, y a
grandes rasgos, estos ultimos se encontraban fdetaspacio privado y recibian una
asignacion econdémica que permitia disponer detéiieEn este sentido, Soledad Pérez
Rodriguez, directora del Instituto de la Mujer, ideen la presentacion del libtas
mujeres y los Medios de Comunicacion. Una mirada26eaios (1989 - 2009)

coordinado por Trinidad Nufiez y Felicidad Loscedal

El uso de una imagen estereotipada de las mujdass,
opiniones y el lenguaje sexista siguen constituyeeld
mayor obstaculo para el pleno desarrollo de laspias
aspiraciones y capacidades, en tanto que influyeas
decisiones individuales sobre educacion, formacion,
empleo, corresponsabilidad, representacion en jpgedée
responsabilidad y valoracién del propio trabajo (B2
Rodriguez, 2008).

Este modelo de estereotipos y roles tradicionalegé&hero que se muestra en los
medios de comunicacion social a través de multijglesas que se veran mas adelante,
son los que mantienen a las mujeres en un seguado, gontribuyendo a mantener la
barrera que separa a hombres y mujeres e impideiéanograr la igualdad efectiva

entre los sexos. Es por ello por lo que creo se Im@cesario en primer lugar dar a
conocer qué medios de comunicacion social mantiea@ntrasmision y como lo hacen

para poder comenzar a luchar contra ello a traggsod ejemplo, una educacion critica
de la mirada. Para ello, este trabajo propone afissdel estado de la cuestion para
ver que es lo que otros autores y autoras hanjaddaobre el tema, como lo han hecho
y a que conclusiones han llegado, para después poregemplo practico de como una



pelicula actual y muy comercial destinada al pabjiovenil reproduce paso a paso lo

descrito en el Marco Tedrico.
En concreto, este trabajo tiene como objetivos:

» Estudiar como los diferentes medios de comunicasi@ial audiovisuales trasmiten
estereotipos y roles tradicionales de género, aydala la creacion de imagenes de

lo que significa ser un hombre y una mujer en latmée las personas.

* Ejemplificar lo estudiado a través del analisis wa pelicula estrenada en los

altimos afios y con una gran aceptacion entre diqmijoivenil.
Como se sefialaba mas arriba, el trabajo se estantorno a dos grandes apartados:

El primero de ellos, trata de recopilar toda lainfaciébn necesaria para acercarse al
tema y entenderlo. Por ello, en el apartado deatiestle la Cuestion” se explica qué
son los medios de comunicacion social y como furasiocomo agentes socializadores;
gué son los estereotipos y roles de género y cartbasmiten estos a través de los
medios de comunicacion social, especialmente laiaraudiovisuales, para finalizar
haciendo un recorrido por algunos productos teless a saber peliculas, teleseries,
publicidad y dibujos animados, estudiando comantites cada uno de ellos los roles y
estereotipos de género mencionados, ya que ellmilmgra a crear una imagen de lo
gue es un hombre y una mujer en la mente de |s®mes, especialmente en la mente
de los nifios y las nifias y los y las jovenes queesfian formando su idea del mundo.
Ademas, en este apartado se hace también un decpor los diferentes documentos
legales que recogen la normativa referente al papellos medios de comunicacion

juegan en el logro de la igualdad entre hombresijgir@s.

El segundo apartado tiene como finalidad ejemplifio estudiado en el primero. Por
ello, a partir de una metodologia cualitativa, asgpa realizar un analisis de contenido
de una pelicula muy taquillera y de gran acogideeesl publico, sobre todo juvenil,
con el objetivo de analizar si en pleno siglo X&$ Iproductos audiovisuales siguen o
no manteniendda tradicional trasmision de roles y estereotiposaiaos de género,
ayudando con ello a mantener las desigualdades lestsexos. La pelicula en cuestion
escogida ha sid@res metros sobre el cieldirigida por Fernando Gonzéalez Medina;
adaptada de la novela juvenil del mismo nombreedetitor italiano Federico Moccia
consolidada como la pelicula mas vista en las g=mpdntallas en el afio 2010, teniendo



ademas una gran acogida en television, ya quezaidas casi tres millones y medio de

espectadores y espectadoras en su primer pase pegueia pantalla.

Ademas, el presente trabajo contara con un apadedicado a las conclusiones y otro
de apartado de referencias bibliograficas en elsguecogen las obras utilizadas y las

referencias legislativas consultadas.

3. ESTADO DE LA CUESTION

3.1. DOCUMENTOS LEGALES REFERIDOS A LA IGUALDAD
ENTRE MUJERES Y HOMBRES Y EL PAPEL DE LOS MEDIOS
DE COMUNICACION EN SU LOGRO.

El presente trabajo sienta sus bases en una seheyebs y medidas propuestas a nivel
Internacional, Europeo y Estatal. Todas ellas henemo principio fundamental la
lucha por la igualdad entre mujeres y hombres atgaier ambito de la vida y algunas
de ellas, concretan especificamente los deberéssdeledios de Comunicacion para
lograr dicha Igualdad. Por ello, se comienza halmeaeferencia a estos documentos que

han propiciado la igualdad formal y que coadyuMag@lo de la igualdad real.

A Nivel Internacionake encuentra:

La Declaracion Universal de los Derechos Humanos d€©48 en su primer articulo,
especifica claramente que: “Todos los seres hunzamen libres e iguales en dignidad
y derechos y, dotados como estan de razén y canajemleben comportarse
fraternalmente los unos con los otros.” Se puederoar coOmo en ella se habla en
general de todos los seres humanos, sin hacenaiistj en este caso, de sexo. Esta
declaracion fue reafirmada en la Conferencia MUrdBaDerechos Humanos celebrada
en Viena en 1993.

Mas tarde, en 1967, la Asamblea General de la QiXara laDeclaracion sobre la
Eliminacion de la Discriminacién contra la Mujer, en la cual, un sinfin de articulos
hablan sobre la necesidad de crear medidas qugdnghor la erradicacion de cualquier
practica que limite la consecucion de la iguald#dedos sexos. Asi, en el Articulo 2 de
dicha Declaracién se especifica claramente quebébim adoptarse todas las medidas

apropiadas a fin de abolir las leyes, costumbeggamentos y practicas existentes que



constituyan una discriminacion en contra de la niu}é en el Articulo 3 se habla de
adoptar medidas para educar a la opinion publicaigntar las aspiraciones hacia la
eliminacidn de prejuicios y practicas que se ba&sela inferioridad de las mujeres.

A partir de aqui, se han ido sucediendo una serfgodferencias Mundiales sobre las
mujeres, promovidas y organizadas por Naciones Unidadrigidas a garantizar la
igualdad entre mujeres y hombres en lo que a lsgesfiere y también en la préactica.
La primera de ellas fue et975 en la ciudad de Méxicoy, concretamente, en el
Capitulo IV, habla del deber de las organizaciaespoyar, en todos los niveles, las
investigaciones tendentes a determinar cual emdgen que se esta ofreciendo en los
Medios de Comunicacion sobre la mujer y el homéisécomo las influencias negativas
y positivas que ejercen estos, adoptando medidasgsagurar la igualdad también en
este sentido, despertando la conciencia publicatramalo los logros alcanzados por las

mujeres y por supuesto luchando por el empoderamienestas.

En 1980 tendrd lugar ldl Conferencia Internacional sobre las mujeres en
Copenhague. En este caso, son 9 los articulosatledia la necesidad de trabajar por
erradicar la discriminacion en los Medios de Coroacion de Masas (83 -91). Asi, en
su Articulo 83 dice expresamente: “Las pruebasugelgs mujeres son tratadas segun
estereotipos sexuales o en forma despreciativaridebsefialarse a la atencion de los
medios de informacion interesados para que adoptass medidas correctivas del
caso.” Y en el articulo 91 se habla del deber deMedios de ser instrumentos basicos
para superar la contradiccion entre la imagen denlajeres como seres pasivos e

inferiores y su papel cada vez mas activo en leedad.

Cinco afios mas tarde tendré lugaill&onferencia Internacional sobre las Mujeres

en Nairobi. En el apartado de medidas para laapbao de las estrategias basicas, en el
punto 6 sobre divulgacion de informacion, los attis del 366 al 372, hablan sobre lo
importante que son los medios de comunicacion ércha por la igualdad. Asi mismo,
en su articulo 367, se especifica que: “Las Nasiddeidas deberan llevar a cabo
estudios sobre el uso de estereotipos en los meekpecialmente de las imagenes

degradantes de las mujeres, tomandose medidaslpai@ar dichas practicas.”

Por altimo, en 1995 tuvo lugar I Conferencia Internacional sobre las Mujeresen
Beijing. En esta sera el apartado “J” sobre la Myjdos Medios de Difusion del
capitulo IV sobre “objetivos estratégicos y medidas que haga relacion al tema que

se esta trabajando en estas paginas. En él se eabilaotras cosas, de las posibilidades



que ofrecen los medios para ayudar al adelantcasleniujeres, de la necesidad de
suprimir la proyeccién constante de imagenes neamtisobre las mujeres que
contribuyen al desequilibrio entre los sexos o aleécesidad de que los gobiernos
fomenten politicas que incorporen la perspectivgéteero también en el ambito de los

Medios de Comunicacion.

Después de esta ultima Conferencia se han idoreeldd una serie de Asambleas cada

5 afios para llevar a cabo una evaluacién de laglasgdropuestas en cada encuentro.

Nivel Europeo:

En primer lugar, el articulo 2 défatado de la Unidn Europeaestablece, que ésta “se
fundamenta en los valores de respeto de la dignimedana, libertad, democracia,
igualdad, Estado de Derecho y respeto de los desdalimanos, incluidos los derechos
de las personas pertenecientes a minorias. Esloseyason comunes a los Estados
miembros en una sociedad caracterizada por elligim@ la no discriminacion, la

tolerancia, la justicia, la solidaridad vy la igiedl entre mujeres y hombres.”

De esta forma, el Consejo de Europa en 1995 fieMaResolucién 9934/95 del 5 de
octubre, en materia de tratamiento de la imagen d&s mujeres y de los hombres
en la publicidad y los medios de comunicaciéren la cual se invita a los medios
a fomentar una imagen variada y realista de labiidades y aptitudes de las mujeres
y de los hombres en la sociedad.

Dos afios mas tarde, el Parlamento Europeo firlaar@solucion 258/1997, del 16 de
Septiembre sobre la discriminaciéon de la mujer enal publicidad, en la cual se
profundiza los temas firmados en la anterior rasohy haciendo mas hincapié en los

sectores de publicidad.

Finalmente, el Consejo de Europal, 26 de Junio de 20Q7 propondra en otra
Resolucion que los Estados miembros legislen a fd@da erradicacion del sexismo en
la publicidad y los Medios de Comunicacion, formameh materia de igualdad a los y
las profesionales de los medios y sus consumigonabilitando medios de denuncia de
publicidad sexista que haga un uso indebido demén de los hombres y las mujeres,
estableciendo también premios a los anunciantesrgug@an con la trasmision de

estereotipos.
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A nivel Nacional:

En primer lugar, ya la Constitucion Espafola de5183tablece en su articulo 14 la
igualdad de todos los espafioles independientendense sexo, (ademas de la raza, la
religion, la opinion o cualquier otra circunstancid partir de este precepto, en el pais
se han promovido y promulgado diversos documeegads que corroboran el derecho
a la igualdad. En concreto, en lo referente a ligidad y los medios de comunicacion

destacamos:

Ley 34/1988, de 11 de noviembre, General de Pubtieid: En ella se establece en su
Articulo 3 que “Toda publicidad que atente conifgnalad de la persona o vulnere los
valores y derechos reconocidos en la Constitu@épecialmente en lo que se refiere a

la infancia, la juventud y la mujer” es ilicita.

Ley 25/1994, de 12 de Julio por la que se incorpora Ordenamiento juridico
Espafiol la Directiva 89/552/CEE sobre la coordinacién de disposiciones legales,
reglamentarias y administrativas de los Estadoanimies, relativas al ejercicio de
actividades de radiodifusion televisiva, modificaua laLey 22/1999, de 7 de Junio.
En esta se considera ilicita la publicidad que tateontra la dignidad de todas las

personas.

Ley Organica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidade Protecciéon Integral
contra la Violencia de Género:En primer lugar, en su Disposicion Adicional Sexta,
modificara el articulo anteriormente citado estaikledo la publicidad ilicita como
aquella que, aparte de lo ya dicho, “presente amlagres de forma vejatoridien
utilizando particular y directamente su cuerpo agsadel mismo como mero objeto
desvinculado del producto que se pretende promagianbien su imagen asociada a
comportamientos estereotipados que vulneren laafuentos de nuestro ordenamiento
coadyuvando a generar la violencia a que se relidreD.de Medidas de Proteccion
Integral contra la Violencia de Género.” Y en satpufugar, el capitulo Il de esta Ley,
establece en su Articulo 13 la necesidad de quidasnistraciones Publicas velen por
la erradicacion de conductas favorecedoras decsituss de desigualad en los Medios
de Comunicacion Social. Asi mismo en su Articulp didta el deber de los Medios de

Comunicacion de fomentar la igualdad evitando tijgm de discriminacion entre sexos.

Ley Organica 3/2007, de 22 de marzo, para la Iguadd Efectiva de Mujeres y
Hombres. En ella, ademas de un articulo especifico dedieath publicidad (articulo

11



41), se establece lo siguiente en su Articulo B& fhedios de comunicacion social de
titularidad puablica velaran por la transmisién deaumagen igualitaria, plural y no
estereotipada de mujeres y hombres en la socigdgadmoveran el conocimiento y la
difusion del principio de igualdad entre mujerdsoynbres.” Estas encomiendas, atafien

a todos los medios de comunicacién publicos y doga

Ley 17/2006, de 5 de junio, de la radio y televigide titularidad estatal. En ella, el
articulo 3.2.k, establece que se debe “Fomentasrdéeccion y salvaguarda de la

igualdad entre hombre y mujer, evitando toda disicracion hacia ellos.”

Ley 7/2010, de 31 de marzo, General de la Comuni¢éae Audiovisual. Esta ultima

establece explicitamente y claramente lo siguiente:

* Atrticulo 4.2.: “la comunicaciéon audiovisual nunazdpa incitar al odio o a la
discriminacion por razén de género o cualquierucistancia personal o
social y debe ser respetuosa con la dignidad humaras valores
constitucionales, con especial atencion ertadicacion de conductas

favorecedoras de situaciones de desigualdad aeupses”.

* Atrticulo 18.1.: “queda prohibida toda comunicaco@mercial que vulnere la
dignidad humana o fomente la discriminaciéon podnade sexo, raza u
origen étnico, nacionalidad, religibn o creenciascapacidad, edad u
orientacion sexual. Igualmengsta prohibida toda publicidad que utilice la

imagen de la mujer con caracter vejatorio o disicratorio”.

Mencién aparte merece el Instituto de la Mujercuel desde su fundacion en el afio
1983 ha encaminado todas sus politicas a promacjofamentar las condiciones que
eliminen las diferencias por razén de sexo y plbisihila igualdad social de mujeres y
hombres, trabajando ademas porque la participat@dlas mujeres en la vida publica,

cultural, econémica y social sea plena.

Es por ello que el Instituto de la Mujer, entreastimuchas labores, lucha con sus
actuaciones para evitar que las conductas de ld®sde comunicacion favorezcan la

desigualdad y muestren la imagen de la mujer ddasne vejatoria o discriminatoria.
Las acciones que pone en marcha este organismasssiguientes:

* Investigaciones, estudios y trabajos de analisi®ktion con los medios de

comunicacion.
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» Campanfas de publicidad dirigidas a informar y sliwar.

* Promueve con sus acciones un tratamiento igualideilas mujeres y los

hombres en la publicidad y en los medios de conagioa.
» Gestiona el gestiona el Observatorio de la ImagelasiMujeres

Como se puede observar, son muchos los ambitosggnismos que han venido

trabajando en pro de la igualdad de mujeres y hesném general, pero particularmente,
son muchas las medidas tomadas para que los naedmsmunicacion ejerzan un buen
papel a la hora de tratar la imagen de la mujetampién de los hombres y a la hora de

representar los estereotipos y roles tradicioragdegenero.

3.2. MARCO TEORICO

3.2.1. Medios de Comunicacion Social.

Los medios de comunicacion social o Mass Mediadadimidos por la Real Academia
de la Lengua Espafiola como “O6rganos destinados iafdemacioén puablica.” Estos
poseen la caracteristica de permitir la comunica@a ocasiones simultanea, a un gran
namero de personas de diferentes lugares. Pereubtar(R001) los define como:
“medios de comunicacion e informacién que, utild@ndispositivos tecnoldgicos,
difunden informaciéon de manera simultanea e inolisnada a muchos destinatarios,
generalmente desconocidos por los editores de $anaii Las funciones basicas de
estos 6rganos son informar a la gente, reflejaadsotiedad actual, entreteniendo y
educando, ya que estos trasmiten conocimientos bylideales y también valores,
creencias, estereotipos y pautas de conducta queempre son positivos. Asi pues,
podemos decir que estos 6Organos son poderosos snedioeducacion informal
trasmisores de la Cultura (Marqués, 2004). Se padidmar también que los Mass
Media contribuyen a formar una determinada imageadsociedad del mundo en el
que vivimos, mostrando a la gente “la realidadlaeque estan inmersos, contribuyendo
asi de esta forma a ofrecer modelos de conducts & llos espectadores, quienes
actuaran en su vida de acuerdo a la imagen qudlalseshan formado gracias al
modelo que les ofrecen los agentes socializadoeese ellos los medios de
comunicacion. En este sentido, Pilar Aguilar (20029) decia lo siguiente: “Los seres

humanos necesitamos narraciones, socialmente chdgsargque den cuenta de nuestra
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realidad, permitiéndonos asi elaborarla (...). Naorees que describan nuestro mundo,
gue nos digan cuales son sus limites y nos enseifiespetarlos y transgredirlos, que

nos sirvan de ejemplo y de escarmiento.”

Ya desde el siglo XIX existen varios tipos de medie comunicacion social. Los mas
tradicionales son la prensa escrita y las campatalgcitarias. Mas adelante apareceran
la radio, el cine y la televisiéon. Por ultimo, emo a la década de los 90 se incorporara
Internet, definido por Pere Marqués (2001) como fimaleroso canal multimedia de
comunicacion interpersonal y social, sincronico dClo mensajeria instantanea) y
también asincronico (correo electrénico), inmensgenfe de informacion sobre
cualquier tema, y medio de publicacion global décias, documentos y creaciones
personales (paginas Web, blogs o Wiki) al alcarceudlquier persona”.

3.2.2. Medios de Comunicacion Social como Agentescializadores

Una vez definido y acotado qué son los medios deuaicacion social, es importante
definir qué es la socializacién, pues los primguagan un importante papel dentro de
ella. Asi pues, esta puede ser definida como elgsm que define la identidad de las
personas e implica aprendizajes y adaptacionespgumuiten interiorizar y aprender
elementos sociales y culturales para poder dekamos adecuadamente dentro de un

contexto.
Jaime Andreu (2003: 244) define la socializaciomon

“Un proceso mediante el cual se transmite la calty mas
especificamente los valores y los comportamientosiakes a los
miembros de la sociedad, a través de éstos, laralde va transmitiendo
de generacion en generacion y los individuos agmermbnocimientos
especificos, desarrollan sus potencialidades ylilables necesarias para
una participacion adecuada en la vida social ydsptan a las formas de
comportamiento  organizado, caracteristico de unaciedad

determinada.”

Este proceso es puesto en marcha por los ageptesodlalizacion que son los

encargados, segun Villarroel ((1990) citado potap@s (2014)), de trasmitir modelos

14



de valores y pautas de comportamiento. Veras \4@0%) enumera las siguientes

caracteristicas que poseen los agentes de sociatiza

* Aportan gran parte de la informacion con la queasestruye la imagen de la

realidad, de acuerdo a la cual nos comportamos.

e Proporcionan valores, normas, modelos y simbolasiag a los cuales se

producen los procesos de construccion personasghision social.
» Contribuyen a que el sujeto construya y desarsunllglentidad personal.

Los agentes de socializacion son varios. En priogar, la familia es considerada un
agente de socializacion primaria, pues es en d@falel el nifio o la nifia desde su
nacimiento comenzara a aprender y entender laraudila sociedad donde vive. Como
agente socializador, es uno de los mas importaygtegue las relaciones de caracter
emocional que se crean en su interior son las quean la diferencia respecto de otros
grupos socializadores (Crespo, 2011, citado polaféal 2014). Escuela, grupo de
amigos/as, medios de comunicacion social y asarias| seran el resto de agentes

socializadores secundarios.

Las personas entraran en contacto con estos agintascializacién en el proceso de
socializacion que tiene lugar a lo largo de todéda y se produce en dos momentos, la
socializacion primaria y la socializacion secunalaBn primer lugar, entendemos por
socializacion primaria el primer contacto que élono la nifia tiene con la sociedad en
la que vive, convirtiéndose asi, en miembro de @&taesta primera socializacion, el

nifio o la nifia aprende a participar de la realstaclal a través, principalmente, de sus
padres, pues el aprendizaje en la socializacibmapia implica necesariamente una

fuerte e intensa carga emocional y afectiva. (\taMatas, 2009)

La socializacién primaria es la mas importante dasapersonas y es la estructura
basica de la socializacion secundaria, la cual @ged definida como el proceso por el
cual se interiorizan otros submundos colectivosséitucionales. En esta socializacion
secundaria se puede prescindir de la carga emadci@gue en este caso, los agentes
de socializacion actian casi de forma andnimacderdo a su papel social, pudiendo
ser en este caso intercambiables. Ahora bien,fandia era el agente mas importante
en la socializacion primaria, la escuela, el grup® iguales y los medios de
comunicacién se erguirdn como los agentes de &agmaln principales en la
socializacion secundaria. (Valero Matas, 2009)
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Los medios de comunicacion social estan cobranal@egde mediados del siglo XX,

una importancia cada vez mayor dentro del processmdializacion de las personas.

Hoy en dia vivimos en una sociedad que generagrdeafindiscriminada, un exceso de
informacion que se trasmite a la poblacion de i@l formas gracias a la multitud de
soportes creados en las ultimas décadas. En ladsakidel siglo XXI, casi todo el
mundo tiene acceso a algun medio de comunicacidalsga sea la television, Internet
o la prensa, dada la facilidad para adquirir y aaris estos medios, convirtiéndose, asi,
en elementos accesibles para toda o casi todablagi@n. Sin embargo, esta situacion
no debe hacernos olvidar la existencia de la demaaiBrecha Digital,la cual se
refiere a la diferencia que existe en el accesm,yusprovechamiento de los medios de
comunicacioén y las nuevas tecnologias, por losatites colectivos y personas.

Son los nifios y las nifias, quienes desde muy pegqueiven insertos en una sociedad
gobernada por los Mass Media que bombardean deemeagus vidas, por eso no es de
extrafiar que en los ultimos 50 afios, aunque lalifasigua estando a la cabeza como
principal agente de socializacion, los medios dmwucacion con la television en
primera fila y cada vez mas Internet, estén ganaodeiones en este terreno. En este
sentido, cabe recordar las reflexiones de Giov&aniori (1995, Citado por Menéndez,
2007), quien advierte que la mayoria de nifios g18e habran socializado en el uso de
imagenes, antes, incluso, de aprender a hablaasiskir al colegio.

De hecho, diversas investigaciones (Pindado, 2Raliclo, 2007; Canovas y Sauquillo,

2009), ponen en duda la idea tradicional de quentalia primero y la escuela después
son los dos agentes de socializacion principalegjn@entando que los medios de
comunicaciéon social son ahora el agente de soatafim mas relevante de los mas
jovenes (Pallarés, 2014), pues hoy en dia, cregumese puede afirmar que estos no

conciben sus vidas sin la tecnologia.

Para corroborar esto, es importante sefialar tambgmesultados alcanzados por la
investigaciéon que llevdé a cabo Marc Pallarés (20d@n 846 jovenes con edades
comprendidas entre los 11 y los 14 afos de lasmmiag de Castellon y Valencia, en la
gue se pone de manifiesto que los medios comunditd@n desbancado a la familia y
la escuela como principales agentes de socialzacg@edando estos por debajo,

seguidos por los compaferos y compaferas.
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3.2.3. Algunos conceptos clave en la perspectiva giénero.

Para contextualizar el trabajo, es importante telaos algunos conceptos mas, ya que
sino, en muchos casos, sera complicado identitaproblema del que se habla,
entender a que se refiere y mucho menos intentaaragobre él, pues como bien indica
Alicia Puleo (2007: 14) “no esta de mas insistir kn importancia del buen
conocimiento del concepto de género para comprezidaundo de la comunicacion y

actuar en el con sentido critico e innovador.”

En primer lugar conviene recordar las diferenciatseela palabra género y la palabra

sexo, utilizadas a menudo erroneamente como sim&nim

El concepto género, definido por Alicia Puleo (20AB) como, “las conductas,
caracteristicas y actitudes que se consideran fivesswo femeninas y que pueden
manifestar variaciones de una cultura a otra yrdpasiodo histérico a otro”, comienza
a utilizarse en disciplinas como la AntropologitadSociologia en torno a los 80 del
siglo XX, aunque ya habia habido autoras como Sémade& Beauvoir (1949), que
aungque no utilizaban la palabra, si que comenzabacar referencia a la idea al
explicar textualmente en su libro “El segundo Sexoé “la mujer no nace sino que se

hace.”

El término nace por la necesidad de romper coroetapto de sexo, que se refiere
Gnicamente a las diferencias biolégicas de hombpresujeres. Esta necesidad surge
cuando se detecta que muchas de las diferenc@sdsas a hombres y mujeres no son
atribuidas de forma innata por el sexo, sino que pducto de la cultura de la

sociedad en la que estan insertos, es decir, ddndas, comportamiento, valores y

pautas aprendidas a través del proceso de socializgMenéndez, 2007).

A esta teoria se llega en el afio 1955 de la mahmédico y psicologo John Money,
quien sera la persona determinante y precursol@sd&imeros estudios en este campo
de la identidad de género. Este médico especializaddecidir el sexo biolégico de
bebes hermafroditas, observo que, cuando reasigna®xo a los casos genitalmente
dudosos, esa persona adquiria la forma de ser diesed sexo asignado,
independientemente de que su sexo verdadero fuewmngrario (Puleo, 2007 y
Hernando, 2008).

Ahora bien, el concepto género desarrollara sumsida politica a finales de los 60 y
principios de los 70 al estudiar las relacionesddsigualdad que se daban entre los
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sexos. Se habla asi pues del Sistema Sexo-Géoaaepto utilizado por vez primera
por la antrop6loga Gayle Rubin y definido como urdelo de sociedad que traduce las
diferencias biol6gicas entre hombres y mujeres esigdaldades sociales, politicas y

econdmicas, siendo el sexo femenino el mas pegddi¢Puleo, 2007).

Dentro de este sistema social se pueden diferelugagiguientes elementos: roles de
género y division sexual del trabajo, identidadgéeero, estatus de género, normas y
sanciones, estereotipos y discursos de legitimagiditos, literatura, Mass Media)
(Puleo, 2007). De todos ellos, los roles y los restgpos de genero, son los que
ayudados por el resto de elementos, se encargarantener la diferenciacion entre los

sexos, por ello este trabajo se centra en su estudi

Por rol de génergse entienden los comportamientos, actitudes, atiiges y papeles
que cada cultura asigna a mujeres y hombres psimglle hecho de serlo (Martinez,
Ortiz y Roman, 2005). La division sexual de lagaar estaria relacionada con esta idea,
ya gue cada sociedad asigna un deber a cada sexb gpmple hecho de pertenecer a
éste. Asi, histéricamente han sido asignadas leagaelacionadas con la reproduccion,
el cuidado y el bienestar de la familia a las magey propias de la produccion y el
trabajo remunerado a los hombres, asignando cortatibién un espacio propio para
cada sexo, pues las primeras tareas estarian menkral dentro del hogar (ambito
doméstico) y los segundos, debido a su relacionatamabajo asalariado, fuera del
hogar (dmbito publico). Ahora bien, se producetasibién unas asimetria entre ambos
roles, dado que, el trabajo asalariado siempre dtade mejor reconocido, pues
proporciona autonomia, independencia, autoridaddgp legitimando por ello el papel
del hombre como superior y mas importante. (P@667).

Si bien en las ultimas décadas la division sexahtrdbajo se ha debilitado y podemos
hablar del resquebrajamiento de la linea que Seades profesiones y espacios “de
hombres” y “de mujeres”, no demos pasar por alte tpdavia hoy son muchas las
profesiones fuertemente feminizadas (vinculadastislmente a la ética del cuidado)

frente a aquellas en las que la presencia de hamebrmayoritaria.

El estereotipces definido por Loscertales (2009: 25) como “ueaegalizacion de las
atribuciones sociales sobre una persona por caesaudpertenencia a un grupo
determinado.” En este sentido, hombres por un adwujeres por otro, tendran una
serie de estereotipos asignados por el simple helpertenecer al sexo que pertenecen,

denominados estos Estereotipos de gértestos acentlan la idea de que hombres y
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mujeres estan dotados por naturaleza (biologiaptirides y actitudes diferentes. Estos
estereotipos son imprescindibles en el mantenimietl! sistema patriarcal y
androcéntrico, y se basan principalmente en defifas mujeres como seres tiernos,
dependientes, débiles, irracionales, sumisos wpssotorgandolas el papel secundario
de la narracion y a los hombres por el contraridesedefine como seres agresivos,
objetivos, fuertes, racionales y dinamicos, sieallios los protagonistas principales y
siendo ellos los que ostentando el poder, como ibidina (Menéndez, 2007). Para su
correcto entendimiento, conviene observar un ejempliando una persona utiliza
afirmaciones comd.as nifias son unas lloricas Los nifios son unos brutasta
cayendo en un estereotipo de género, pues densao dérmacion engloba a todas las
nifias por un lado y a todos los nifios por otro. IBageneral, son visiones bastante
simplificadas de la realidad y contribuyen a fijaodelos rigidos de lo que significa ser
hombre y mujer, ya que si un nifio llora con todguselad sera reprochado por ello

pues es un estereotipo no propio de su sexo.

Tanto los roles de género como los estereotipogédero se estudian conjuntamente
pues como bien dicen Martineet al (2005: 25), “Los estereotipos contribuyen a
mantener los roles de género, al modelar las idebse las actitudes, obligaciones,
comportamientos y privilegios de los hombres y ake hujeres, y crear expectativas

sobre lo que significa ser mujer u hombre”.

Para finalizar, se deben entender también otra derelementos presentes en el sistema
sexo-genero que explicarian porqué los roles yreasipos de género siguen
perpetuandose en el siglo XXI y porqué, aunquelardm ambos sexos tienen cosas que
perder, siempre son las mujeres las que peor pattevan en el reparto, ya que aquello
establecido tradicionalmente como “propio de mgestempre ha sido peor valorado.

Para ello es importante explicar en primer lugagghtus de génenaresente de una

forma u otra en todas las sociedades patriarcaledas cuales todo lo referido y
trasmitido como masculino ha sido mejor valorade fufemenino. Asi, Alicia Puleo
(2007: 22) define el concepto como la tendenciealarar mas aquello que es percibido

como masculino y a despreciar o0 minusvalorar loagiaemos propio de mujeres”.

Este estatus seguramente haya sido alcanzadogyeatna Discursos de Legitimacjon

otro elemento del sistema sexo-género. Estos disswpresentes también en todas las
culturas hacen referencia a los grandes mitos dostpor las religiones, la filosofia, la

literatura y actualmente los medios de comunicasaiial o los libros de texto, que de
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una manera u otra lo que hacen es dar una exglicdel las desigualdades, ayudando a
perpetuar los roles y estereotipos que mantiendifdeencia. Un ejemplo de ello seria
el famoso mito griego de la “La caja de Pandoraekrual una mujer, debido a su
insaciable curiosidad (estereotipo), no puede akgabrir la caja que contenia todos los
males del mundo; o en la tradicion cristiana, foa mujer, Eva, la que desobedeci6 a
Dios y por su culpa el ser humano fue expulsadopdehiso. Estos y otros mitos,
cuentos y leyendas, son los que a lo largo delpiiehan ido mantenido la misoginia,
alimentando el fuego de pensadores como Rousseaubgscaban en ellos la
explicacion de la inferioridad de la mujer, dandgdr a tratados, libros, ensayos, arte,
etc. que defendian la supremacia masculina y fij@bdugar correcto de las mujeres
“buenas”, aquellas que eran madres, esposas yssaqte eran puras y castas, frente a
las “malas” catalogadas como prostitutas ¢déanme Fatalque obligaba al hombre a

pecar.

Debido a todos estos elementos que explican larisupad del hombre, se entiende
ahora el desequilibrio existente en los roles grestipos de género, pues el estatus de
género y los discursos de legitimacion, entre othas otorgado poder al hombre y
como indican Martineet al. (2005: 24), “El grupo que tiene el poder es el tigree la
capacidad de estereotipar, y los grupos sin podesposeidos de él, como las mujeres,
son los grupos sujetos a estereotipacion basicamegativa” ya que, quien se adjudica
el poder necesita mantener el dominio sobre elatrase de crear estereotipos dificiles
de romper que encasillen al otro en un determinhd@mr contrario al grupo

estereotipador.

3.2.4. Trasmision de estereotipos y roles de génaxo los medios de comunicacion.

“Los medios de comunicacion social podrian
estar trasmitiendo una imagen y unos modelos de
mujer que no se corresponden con los que existen en
la actualidad, desempefiando de este modo el papel
socializador tendente al mantenimiento de rasgos

patriarcales.” Instituto de la Mujer (2007: 22)
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Como se ha dicho en péaginas anteriores, los eSmreoy los roles de género son
elementos que definen la cultura en la que cadsoparesta inmersa y se trasmiten de
una generacién a otra por medio del proceso dealsaaién, un proceso que se
desarrolla a lo largo de la vida de una persona gee tiene especial importancia en los

primeros afios de vida.

En este proceso de socializacion los medios de mimation también juegan su papel
como referentes, pues como indica un estudio &gkdio de la Mujer (2007: 22): “la
importancia de los medios de comunicacion en lacida de simbolos referenciales es
directamente proporcional al aumento de su difysiérsu alcance y de su notabilidad”,
es decir, a medida que los medios se han ido eigata han ido creciendo y han
ampliando su oferta, también han cobrado mas irapoid como referentes simbolicos
y culturales, explicando ademas que “una buena mhtla construccion social de la
realidad esta determinada por los medios de comcidit. Estos medios y en especial
la television, construyen una imagen del mundoap@ian un mapa de la realidad que
resulta de capital importancia en la conducta iddia”.

Los medios de comunicacion tienen la funcion decegbnar una serie de temas que,
segun ellos, son los que desea ver el publico, pege un problema cuando se realiza
un analisis de la informacion ofrecida, ya que desque el lenguaje iconico y textual

utilizado por los medios para representar a homprasjeres es desigual y en algunos

casos discriminatorio (Gallego, 2007), tanto para como para otro sexo.

Felicidad Loscertales (2008a), habla de los grandlesequilibrios entre géneros
presentes aun en los medios de comunicacion, débsggs que no hacen otra cosa que
aumentar la imagen de hombres y mujeres como serapletamente diferentes, no
solo biolégicamente, sino también culturalmentere@éndo una variedad de
estereotipos tradicionales generalizados, aplicaiudo mayor frecuencia estereotipos
negativos y prejuiciosos a las mujeres, quieneseapa claramente desfavorecidas.
Ademas, aunque hoy en dia muchos sectores hablete ygualdad, esto hecho
demuestra mas bien lo contrario, ya que en los geedé comunicacion social, que
paraddjicamente muestran “La Realidad”, se reptasese hace facilmente observable

el gran desequilibrio existente entre los géneros.

Asi que por lo tanto, los medios de comunicaciém,vez de lograr vencer los
estereotipos y roles de género lo que consigueatsratizar los ya existentes y

tradicionales, anclandolos aun mas en la mentagdedrsonas.
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Una vez conocido esto y sabiendo que los medi@®uheinicacion son una herramienta
que contribuye a la creacion de imagenes de lédashen la mente de las personas,
nace la necesidad de trabajar para controlar ¢arrecion que se ofrece, pues si no se
hace, los medios seguirdan contribuyendo a crearagtener la imagen social que
tradicionalmente se ha tenido de lo que signiferansujer, perpetuando asi los roles y
estereotipos tradicionales pertenecientes a ésporyende, los pertenecientes a los
hombres, pues no debemos olvidar que de estoséanski tiene una imagen social,
paralela a la femenina que le encasilla y que @brfénte observable también en los

medios.

Todo esto ayuda a mantener las desigualdades &ma clenlas cuales se esta luchando,
en primer lugar desde el Movimiento Feminista, geeias a su esfuerzo, hoy en dia en
muchos aspectos de la vida bien se podria habléguddad entre los sexos. Pero la
realidad es que a poco que se rasque la supetéisiejujeres aun tienen que lidiar con
los estereotipos tradicionales que las encasillajue tanto éstas, como los hombres
tienen interiorizados, pues como indica Guerrerf092 40), “el dominio de lo
masculino en el ambito publico esta tan interia@aue no somos conscientes del
predominio de la mirada androcéntrica presente oan Mlass Media, porque los
parametros de lo masculino, de tanto repetirsehase convertido emrmodelos de

normalidad”

Hoy en dia la poblacién en general recibe el mendajlo que significa ser hombre y
mujer y de cdmo ha de comportase cada uno desdeglestes de socializacion

tradicionales como la familia y la escuela, perdacaez mas desde los medios de
comunicacién, que por sus caracteristicas sonatarfenuy importante y decisivo. Por

esto, para luchar contra ello es de vital impoiitanonocer cual es la imagen que de la
mujer y el hombre se sigue ofreciendo en los mediass, estos “seleccionan de entre
toda la poblacién, una serie de topologias y déitieas que, hipotéticamente, son las
gue espera y desea el publico” (Loscertales, 2PRR:continuando en ellos la clasica

diferenciacion de espacios, conductas, imagerafisic. deseados para cada sexo.
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3.2.4.1. Laimagen de las mujeres en los mediosaenunicacion audiovisuales.

Aunque son muchos los medios de comunicacion astuablo se centrara la atencion
en el caso de los medios de comunicacion audidesugue han cobrado especial
relevancia en las Ultimas décadas por su accesidili Estos medios se valen
principalmente del lenguaje audiovisual, el cuat@mpone de un determinado nimero
de cddigos y aglutina sistemas de texto, sonido, des colores, etc., lo cual es
determinante para conseguir que una imagen trasméau otra sensacion, emocion e
ideologia. De este modo, por ejemplo, no es lo migme una camara capte la imagen
de una mujer de frente, a que se centre por ejetmpt@mente en su escote. (Yrache,
2007).

Cbémo se sefialaba en otro apartado, el ser humaesitagede narraciones que permitan
elaborar e ilustrar su realidad. Ahora bien, aatealte, en pleno siglo XXI, la mayor
parte de esas narraciones son contadas por madio®svisuales que gozan de gran
importancia en el mundo actual, un mundo dominado la imagen, y mas
concretamente la imagen en movimiento. Esto eddgpior un lado, a que el sentido
mas importante y del que mas se fian las persandes @sta (Aguilar, 1996, 2007),
facilmente comprobable en el popular dicho: “Verap&reer”. Por otro lado, a la
facilidad de acceso a las pantallas de cine, wfaviu ordenador, que seran las
encargadas de trasmitir las narraciones en movimieN, por dltimo, a las

particularidades de la imagen (Aguilar, 1996 y 2007
» Capacidad de simular ser un simple reflejo dedéadad.

* Los cédigos del lenguaje audiovisual (duracién dg planos, montaje,
iluminacién...) ayudan a crear un mundo donde toda @sstificado y

perfectamente cohesionado.
» Hace olvidar que todo es ficcion.
* Muestran una determinada forma de mirar el mundo.
» Crean puntos de vista, imposibles de modifican@®y las espectadoras.

* La imagen es connotativa, es decir, deja poco maegéa interpretacion

personal de lo que muestra.
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* Los espectadores y las espectadoras son seregasite la imagen,
teniendo muy poca libertad ante ella, permitiendicamente mirar o no, sin

poder modificar nada.
» Dirige la mirada del espectador/a. Limitando adilsertad.
* Por sus caracteristicas, consigue cautivar al tsg@co espectadora.

e El ser humano es muy crédulo con lo que ve, y kgen se configura asi

como elemento de informacion principal.

» Tiene la facilidad de inducir emociones en los etguores y espectadoras.

3.2.4.1.1. El ejemplo de la television y de algunds sus productos:

Es conveniente ahora acercarse al estudio deeladigin, pues se puede afirmar que es
uno de los inventos mas relevantes del siglo XXlgnaas un instrumento facilmente
asequible a casi todo el mundo, que permite la alimacion de muchas
representaciones audiovisuales diferentes, es, décia en un solo aparato la capacidad
de visualizar cine (entendido este como el proddetta industria cinematografica, en

este caso peliculas), publicidad, dibujos animaiddsseries, prensa, etc.

A Espafa, este medio de comunicacion social llegarar de 1952, afio en el que se
funda el primer canal de television espafiola. Aipde entonces, gradualmente, todos
los hogares espafioles fueron adquiriendo esteradechéstico de uso diario, que si
bien en los ultimos afios se observa una disminwaidel consumo de television a favor
de Internet, esta sigue consolidandose como elomtelcomunicacion mas consumido
por la poblacion espafiola de los ultimos 50 aflas datos que ofrece Nufiez (2008a),

secundan esta informacion:
» EI 40% tiene ordenador.
* Mas del 60% cuenta con un equipo de musica.
* Mas del 70% dispone de teléfono movil.
» 88% tiene teléfono fijo.
*  90% cuenta con aparato de radio.

» Casi el 99% dispone de, al menos, un aparato elaggin.
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Vazquez Medel, (1995), citado por Nufiez (2008a)ieteria a la television como el
macrodiscurso social dominant®. esto es asi porque jugd y juega un papel muy
importante en la narracién de la realidad, ofrabieimagenes del mundo que seran

reinterpretadas por los y las espectadoras.

Pero, ¢como es la relacion de las generaciones jénéses con este medio de
comunicacién social? Los nifios y las nifias, desut® laproximadamente 40 afios,
desde que son muy pequefios/as observan que endsdespacios de la vida, incluido
el hospital donde nacieron, hay una TV. Su padse gnadre, primeras referencias que
tienen, también dedican una parte de su tiempe Bbver este aparato y no podemos
olvidarnos por supuesto, que es la herramienta isigaccion mas usada por los

progenitores para entretenerlos (Garcia Gonza8f)1

Por otro lado, son muchos los estudios llevadcgba @cerca del nUmero de horas que
las personas pasan viendo la television. Asi, Eneig privada Europa Press, en el
altimo mes de 2013, ofrecia el dato de que el aonste television rondaba las 4 horas
diarias por persona, corroborando este dato estwdimo el de Menéndez (2007) o el
de Nufiez (2008a), quien afirma que ver la telemisié ha convertido en la actividad

favorita del 90% de nifios y nifias espafioles alerale clase.

Por lo tanto, la relacion de los nifios y nifias este electrodoméstico debe ser objeto
de estudio, ya que aparte de lo ya sefialado, auyoeeitoras como Garcia Gonzalez
(1996), Vera Aranda (2005), Menéndez (2007) o Nu{2208a) afirman que la
television se asienta como influencia en la elaborade imaginarios, ofreciendo
informacion y aportando estereotipos y valores €asd determinado punto de vista,
ademds de orientar, influir, modificar e incluseasrmodelos de conducta, influyendo
de esta forma en la configuracion del imaginariecos/o. Por lo tanto, estos mensajes
que lanza seran interpretados por los telespe@s@srsegun los esquemas mentales de
cada uno, como bien explica Vera Aranda (2005)iendo igual la forma de recibir e
interpretar los mensajes por parte de un adultgpqu@arte de un menor, pues entraran
en juego el nivel de conocimiento de cada perslanaituacion personal, el contexto

donde se este viendo, etc.

Por udltimo, otra forma que tiene la television d#uir en los mas pequefos/as es
consiguiendo desplazarles de otras actividadesp dosestudios o el deporte y como
dice Aguaded, modifica las emociones de los jovgradecta a su afectividad, haciendo

que la infancia y la juventud adquieran determisadetitudes que no siempre son
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positivas, pues estos aceptan todos los mensajgsiasmpor la TV sin un sentido

critico (citado por Vera Aranda, 2005).

Desde los afios 50, década en la que se comiendaraler el uso de la television en
los hogares hasta la actualidad, son muchos lagliestque se han llevado a cabo en
diferentes contextos acerca de los efectos queVlai@ne sobre las personas mas
jovenes. Vera Aranda (2005), recoge las conclusi@an&s que se han llegado en estas

investigaciones:

* Los nifios y las nifias dedican mas tiempo a veMajde a cualquier otra
actividad de ocio.

 Ven con mucha frecuencia espacios que no estarcatdkdi al publico

infantil.

 Los dramas y la violencia representada en la TVplesluce una fuerte

impresion.
» Disminuye la atencion a otros medios como la lectuel cine.
» Pasividad de los nifios y nifias.

« La exposicion excesiva ante la TV provoca una iggekcia poco
desarrollada, sentimientos de inseguridad y fadtadhaptacion a contextos

sociales.

Dentro del mundo de la televisiobn como medio dewtnacion social, son muchos los
productos que ésta ofrece para trasmitir informmgciostrar el mundo, entretener y

como no educar o deseducatr.

Aunque la representacion de roles y estereotipogédero se puede observar en casi
cualquier producto televisivo, aqui nos centraresgpecialmente en cuatro elementos,
a saber: la publicidad, las teleseries, el cinedpecto sobre el que versara la segunda
parte de este trabajo) y los dibujos animados, pagsinvestigaciones y estudios
trabajados hablan especialmente de estas cuatiades. A lo largo de los siguientes
apartados se puede observar facilmente que se, madj@ritariamente de los roles y
estereotipos asignados a las mujeres y de queslgeaalos a los varones se habla
menos, pero es debido a que su representacionsebamigénea y son mejor tratados
tradicionalmente por el lenguaje audiovisual yrosdios de comunicacion en general,

aungue seria una buena linea de investigaciorfytaras trabajos.
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La Publicidad.

Lorcestles (2008b: 242), define la publicidad cofma proceso comunicativo por
medio del cual se da a conocer a la ciudadaniaawes de distintos medios de
comunicacion, la existencia de determinados praduct servicios.” De esta forma,
podemos considerar la publicidad como un elemeattsversal presente en todos los
medios de comunicacion y de ahi que parezca imigogie ésta, no llegue a todo el
mundo, ya que podemos encontrar su mensaje inelusas marquesinas de autobus.
Por ello, lleva razon Loscertales (2008b: 241) faimar que “la cultura occidental
incluye a la publicidad como uno de los componebtescos y su valor de modelo e
identificacién la extiende a todo el planeta.” Ppeoece ser que de entre todos los
medios de comunicacion, el preferido por los yplaBlicistas para lanzar el mensaje, es
la television, bien sea dentro de un programa ohet@do, o en los espacios reservados
a la publicidad exclusivamente, aunque Internetegartando distancia. (Loscertales,
2008b).

La publicidad, cuyo objetivo es incitar a la comgeaun determinado producto, utiliza
multiples formas persuasivas que escapan de lalesidgscripcion del producto para
lograr dicho objetivo, por ello es facil imaginaueqen vez de lanzar discursos
racionales, apele directamente a la emocion, peessita crear la necesidad en el
publico de comprar el producto. Aqui es donde eesidoroblema, pues con frecuencia
la publicidad, como bien indica Loscertales (2008mra motivar la compra del
producto, se basa en el uso de los estereotipodrataentes asignados a los futuros
compradores/as, con la intencion de lograr la ifleation de la persona, hombre o
mujer, mayor o pequefio, con las caracteristicagpmelucto, no pudiendo evitar por
tanto trasmitir modelos culturales. Pero, por dasgy ha habido pocas normas en este
sentido, de modo que, frecuentemente, se encuegrttarcios que denigran de alguna
forma a mujeres principalmente, pero también ddtoebres, a través del uso de roles y

estereotipos de género sexistas.

La publicidad ofrece muchas imagenes de hombresujeres con la intencidon de
conseguir vender el producto. Para crear la nemgsid comprar se valen de personas
ficticias que viven situaciones reales para qug lles compradoras se identifiquen con
ese personaje, surgiendo aqui los problemas, mues bien es sabido, el papel de los
sexos en la sociedad estd cambiando, pero loseetpas mas tradicionales siguen

guardados en la mente de las personas, y lospyldiitas no dudan en utilizarlo como
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reclamo, perpetuando asi el mantenimiento de igutdsmagen de hombres y mujeres
y por ende su naturalizacion, pues el publicobigkia informacién de que asi es como

debe ser su papel, por ejemplo, una mujer delghadsacertales, 2008b)

Estudios como los de Felicidad Loscertales (20@Bhlis Yrache (2007), presentan

cuales son los estereotipos y roles de géneroepasidos en los spots publicitarios:

» Cada género tiene asignado un entorno. La mujeeepanas representada dentro
del hogar, en una proporcion de 5 mujeres por bad#re (Nufiez, 2008b), como
principal gestora de las tareas domeésticas, sipodello a quien van dirigidos los
productos destinados al cuidado de la casa. HEsdagdo tiene que representar un rol
fuera del hogar, lo hace en profesiones secunggr&® nunca como directiva,
mostrando en multitud de ocasiones las dificultatiel conciliacion. Por otro lado,
el hombre es representado mas veces fuera del, pmgar vinculado con el cuidado
de éste y cuando se presenta alguna imagen dentb dee hace o bien para
ridiculizarle, mostrando la imagen de hombre taype no sabe fregar platos, o bien
para presentarle como un hombre independiente,mugrca se cuestiona el tema de

la conciliacion.

* Los hombres, generalmente, se relacionan con tgpaella que simbolice la fuerza,
la seguridad, el poder, el autodominio, la compaéerta proteccion y la coherencia.
Su imagen se representa siempre en posicion dendoidin, mostrando los planos
en vertical. Desde hace relativamente poco, setnauasnbién la figura del hombre
semidesnudo, pero para ello, normalmente, se aidizcolor blanco y negro para

dar un toque de elegancia y distincion, cosa quacnae con el cuerpo femenino.

Fotograma del anuncio de Paco Rabanne 2014

* La mujer se presenta como algo mas tierna, delighelal, caprichosa, impulsiva,
disponible, receptora y poco estable emocionalméigtas casi siempre adquieren

el rol de sumisa, presentado planos de ellas endmbal, siendo muy frecuente que
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adquiera el rol de mujer desprotegida que espersabsado por un hombre guapo y
elegante.

Importancia del culto al cuerpo, preferentementdeclas mujeres, pero cada vez
mas también en los hombres, buscando la figuragerfbella y estilizada siendo la
juventud una cualidad cada mas valorada.

Fragmentacion del cuerpo. Es muy usual encontedisgerpo de la mujer troceado
en la publicidad. En estos encuadres de las pieehantre o el cuello de la mujer
se deja la cabeza fuera, lo cual trasmite la idegue el cuerpo observado carece de

identidad y personalidad. Esto no ocurre tantogt@uerpo masculino.

Fotograma del anuncio de Gel Sanex Dermo Active 3.

La voz en off del narrador siempre es asumida podny lo cual aporta autoridad y

credibilidad al producto, pues lo masculino siengadia simbolizado con el poder.

La mujer sexualmente deseada, la cual se presemta gn objeto, bella y atractiva

gue invita a comprar el producto, es decir, se gammo el producto que publicita.
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Su mirada a camara es muy sensual y en ocasionmepresenta explicitamente el

gozo sexual de ésta.

» Es frecuente encontrar la imagen de la mujer mbacla directamente con la
naturaleza y los animales. Estas mujeres son milgshexadticas, sensuales y
salvajes, vestidas frecuentemente con escasapepague se asemeja a la piel de
algun animal. Este rol de mujer felina, hace queermicamara de forma agresiva y

seductora.

Loscertales (2008b) propone una serie de “protstg® mujeres” que se ofrecen en la

publicidad con mas frecuencia:

Las nifias que ya desde pequefias presentan las funcionesifes clasicas, como

cuidar de los bebes o cuidar su imagen.

» Las adolescente®an énfasis a la cualidad de la juventud, cuidaswd@nagen al

maximo y mostrando la importancia de las amistades.

e La abuelita Cuando se hace referencia a algo tradicional peemo, por ejemplo

en los anuncios de fabada Litoral o Casa Tarraglella

e La madre de familiaEternamente feliz, que dedica todo su tiempo aado de su

familia.

* La mama jovenQue en ocasiones aparece embarazada y suele agargoea un

hombre moderno. Esta mujer sera siempre bellaz fel
» La mujer-objetoBusca satisfacer la mirada del hombre, siempretud pasiva.
e La seductoraEs una mujer con mundo que parece inalcanzable.
» La mujer fatal Bella y con gustos muy caros, que lleva a losbrema la perdicion.
* La novia.Acompafante del protagonista.

» La profesional.Esa mujer elegante que aunque ha triunfado y estacoupada

profesionalmente no abandona a su familia.
Esta autora realiza el mismo ejercicio con lo pgipts de hombres en la publicidad:

* Niflos y jovenesSiempre alegres y atrevidos, pero controlados deacpor su

madre 0 amigos/as.

» El héroe.Es fuerte, duro, inteligente y su mision es soluaigroblemas.
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e El aventurero Es un hombre muy natural que vive en ambientegajsa.
* El marido y papa ideaEnamorado de su familia y adorado por ella.

« El "hombre de su casa'Es una variante del anterior que incorpora el rsabe

desenvolverse en las tareas domeésticas.
* El'hombre apuesto y bell®eductor indiscutible.
« El profesional. Elegante, sofisticado y muy eficaz y activo ertrabajo.
* El' hombre-sexdObjeto de atraccion sexual, es el tipico “lativeld.

* El abuelo.Rodeado de amigos de la misma edad, de esposaus dhietos y alguna

nieta. Representa la experiencia.

Actualmente, cada vez son mas las mentes conailscig sensibilizadas con este
problema y mejor o peor tratan de cambiar el mengag se lanza a la sociedad
buscando la igualdad, pero son aun muy numerosasplt publicitarios que repiten los
errores sexistas del pasado. Basta con echar waaleoja la publicidad emitida en

cualquier cadena de television.

Teleseries

Pueden ser consideradas como el producto estrella television. Herederas de los
seriales radiofonicos, relatan una historia de éofragmentada en episodios y pueden
tener una continuidad entre ellos o no (Menénd€®72 En un principio solo se

visionaban las teleseries que procedian de Estdddidos, pero cada vez mas se
prefieren las de produccion espafola, como bieitandvarios estudios como el de
Menéndez (2007) o el del Instituto de la Mujer (20CEstos, aunque tienen como
funcién principal el entretenimiento, vienen ca@gmde valores, opiniones y puntos de
vista de como es y como debe ser el mundo y clstag de cdmo es y debe ser una

mujer y un hombre.

Los estereotipos y roles de género mas comunessegiados por lo general en las
teleseries analizadas por las investigaciones wigitito de la Mujer (2007), de
Menéndez (2007) y de Nufiez (2008a) son:
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El desequilibrio cuantitativo es importante. NUfi2208a) aporta la cifra de que 3
de cada 10 personajes son mujeres, dejando adépegseede protagonista y sujeto

de la historia a los hombres en una proporcion die &da 10 episodios.

Dentro de los episodios de las series se produeeimportante separacion de
espacios, reservando por lo general el espacis rglaciones privadas a las mujeres
y el espacio publico y las relaciones laboralessenbmbres. Por lo tanto, es comin
encontrar a las mujeres desempefiando papelesoredos con el mundo del
cuidado y del afecto, aunque ello no signifigue gagan renunciado al espacio

publico y el trabajo asalariado, compaginando anpleofles.

Es pasmosa la importancia que las actrices deelaeseties dan al aspecto fisico,
aungue cada vez mas los hombres ganan terrenotensastido. Asi, en las
teleseries, se valora positivamente jsgen, de entre 20 y 45 afios, alta, delgada, y
guapa y se desvaloriza a las mujeres mas bajagagor “feas”, dando por supuesto,
mucha importancia al mundo de la moda. De estadpoasi todas las mujeres de las
series muestran alguna preocupacion por su aspettdmagen, mostrando al mundo

gue las que no vistan bien y cuiden su fisico naredaran el éxito.

El cuerpo de las mujeres aparece continuamentalszaao, siendo estas el objeto de

deseo y de atraccion masculino.

Por lo general, se muestra a las mujeres como senebles, buenos, solidarios,
profundos, justos o femeninos, pero en ocasionesnegativiza su caracter,
presentandolas como depresivas, histéricas, sergsllosas, desamparadas, tristes o

frias.

En muchas ocasiones, cuando se otorga un papehgprosta a una mujer se
masculiniza su caracter, dotando asi de mas imqmiatéas caracteristicas tradicionales

de los hombres.

Por lo general, las historias protagonizadas pgerres tienen el objetivo final de
encontrar su principe azul, narrando situaciondaciomadas con relaciones
personales, amorosas Yy afectivas. En este sentidado una mujer adquiere el rol
masculino de la competitividad suele ser por salidad con otra mujer por el amor

de un hombre.

Las historias protagonizadas por hombres narrablgéticas relacionadas con la

economia y el trabajo, mostrandose mas insegurdasemmamas afectivas. Por lo

32



general, son ellos los que reflejan los confliait®s o menos violentos por temas
econdémicos o laborales principalmente, reservarmmdo donflictos por motivos
afectivos a las mujeres como se sefala en el puntéoior.

* Los actores masculinos llevan casi siempre asigebdalor de la fuerza y el poder,
lo que les hace comportarse de modo mas violerd@ndo como deciamos mas
situaciones de conflicto. Asi por ejemplo, los pepale delincuentes suelen ser

representado con frecuencia por hombres.

* En las relaciones sentimentales y de pareja samugesres las que suelen aportar el
lado mas dulce, romantico, reflexivo y en ocasiqmesesivo, dejando al hombre el

papel mas primitivo, inmaduro, irreflexivo y retite.

« En cuanto a la posicién social y econémica, los res salen mejor parados,
siendo por lo general sus trabajos mejor cualiisagl su posicion social mas

exitosa, desempefiando casi siempre el papel de jefe

» Los oficios siguen designandose en funcion del ,saexb se observa una mayor
presencia femenina en trabajos como profesoraatazafecretaria o enfermera, y a

los hombres desempefiando trabajos como mecanamobgebos o albafiiles.

« Con bastante frecuencia, y por lo general en leaessde comedia, son frecuentes
aun los comentarios machistas y vejatorios hadas.eDfreciéndose de vez en

cuando, alguna escena que violente a la mujerlpgicamente.

El estudio que llevaba por nombFeatamiento y representacion de las mujeres en las
teleseries emitidas por cadenas de television dbitarmacional,del Instituto de la
Mujer (2007), establece una relacion de los modeleshombre y mujeres mas

observados:
Modelos de mujer:

« Mujer Infalible Esta mujer es bella, inteligente, trabajadordignte, atractiva y
rica. Aunque en ocasiones lleve el afladido negatesser ambiciosas, egoistas o
tener mucho carécter, lo cual no ocurre en el dados hombres como se vera mas
adelante. Este hecho es precisamente lo que lagaot éxito sentimental y
profesional.

« Muijer PosesivaEs bella, celosa, posesiva, insegura e irrefeexiv
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e La Mujer Objeto SexuaEs bella, poco inteligente y puede ser rica a@atha igual,

el caso es que son deseadas sexualmente porezabah la mayoria de los casos.

* La cenicienta Es una mujer bella, comprensiva, paciente, dylogebil, cuya
finalidad es ser salvada por un hombre, con el @ptendra la felicidad eterna,

pudiendo dedicarse por completo al cuidado dersilia
Modelos de hombre:

» Hombre Infalible Es un hombre atractivo, inteligente, valientepud y con éxito
social y laboral. Siempre son valorados positivameno como en el caso del

modelo de Mujer Infalible.

« Hombre Perdedor Es un hombre poco atractivo, sin poder ni éxitxia,
irresponsable e inmaduro. En ocasiones, por susgunslades, puede mostrar

actitudes y acciones machistas, posesivas y/oazlos

» Hombre SensibleEs romantico, paternal, sensible y reflexivo.eEstodelo de
hombre ha sabido adecuarse al tiempo en el queywilesarrolla toda una serie de
nuevas facetas tradicionalmente asignadas al sexenino. Pero, en algunos casos,

son estas facetas, las que le hacen ser ridicalizadsu circulo de amistades.

Cine

Aungue actualmente las teleseries presentan muciggda entre el publico y se pueda
llegar a pensar que el cine es menos influyentgqueocada vez se hace mas costoso
acudir a las salas, este elemento audiovisual wgielf primero en aparecer en el afio
1885 de la mano de los Hermanos Lumiere sigue giandoroducto muy consumido,
pues no debemos olvidar que las peliculas cinemétogs no solo se visionan en las
grandes pantallas, sino que, llegado un determimadmento, una pelicula pasa a
comercializarse en DVD o similar mediante complguiger o descargas (legales o no)
y por supuesto pasa a ser emitida en canales @astéh, haciéndose de esta forma
asequible a casi todo el mundo y haciéndose coadaita cuantificacion del nimero

de personas que han visionado una determinada cinta

Ahora bien, es facilmente observable, la facilidad tiene el cine para perpetuar roles
y estereotipos tradicionales de género, dejandmocno, a las mujeres en la parte

inferior de las escala de desigualdades. Asi, tte éodos los elementos del cine, son
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los papeles de protagonista los que marcan la pirdderencia entre hombres y

mujeres.

Como se ha dicho anteriormente, el relato audiaviswestra una realidad y lo hace
desde un determinado punto de vista, aquella qdeesltor o directora desea trasmitir,
y lo hace a través del personaje principal o pantesga, en torno al cual gira la historia
gue se desea contar. En este sentido, las casticeside este personaje (edad, cultura,
situacion social, época en la que vive, génera),nisoy importantes para que el publico
se identifique, se emocione y llegue a vivir latdris. que vive el personaje principal,

trayendo como consecuencia el empoderamiento aatasteristicas de éste.

Ahora bien, en primer lugar, el problema comienzando analizamos por una parte el
namero de directores y directoras que dirigen &gdmetrajes, y por otra parte el
género de los protagonistas, pues de ello depemaldcama de trasmitir el mensaje
final, ya que no es lo mismo que la historia lanteeun hombre blanco, rico, con
estudios, de Estados Unidos, a que la cuente ubtegoobre, de Nigeria y sin estudios,
como tampoco es lo mismo que la historia sea pootagda por una mujer joven o una
mujer rica o pobre. En el primer caso, el puntovidééa que desea trasmitir el o la
directora de la pelicula, dependera por supuedtgateero al que pertenezca. De este
modo, es importante conocer la presencia de unosrog en la direccién de los
largometrajes, utilizando para ello estudios cohgue presenta Nufiez (2009: 158), en
el cual se especifica literalmente que: “En 200@reelujeron 140 peliculas; de ellas,
s6lo 6 fueron dirigidas por mujeres (el 4,3%). BO2 se produjeron 172; de ellas, solo
9 son dirigidas por mujeres (5,2%).” De esta form@mno también indica la misma
autora, si buscamos en Internet informacién sobrectdres/as de cine espafiol
conocidos, la primera pagina que aparece (galem).@drece una seleccion de 50

directores/as, de ellos 48 son hombres y 2 mujéies Bollain y Pilar Miro).

Por otro lado, en el segundo caso aparece el paptalgonista de los personajes de las
peliculas. Las mujeres protagonistas brillan poaustencia, pues es mucho mas comun
que el papel de personaje principal le correspandan hombre que a una mujer
(Aguilar, 2007 y 2010; Guarinos, 2008). En estetiderla Asociacion CIMA (2014)

ofrece los siguientes datos:
* Solo el 36% de las peliculas espafiolas tienengonistas femeninas.

* Solo el 28 % de los personajes que hablan en lasij@s son mujeres.
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 En las peliculas, de los personajes que trabaja@®%l son hombres vy el

20 %, mujeres.

* Por cada imagen de un hombre en ropa interior sstman 4 de mujeres en

la misma situacion.

Si realizamos un analisis de las ultimas pelicelstsenadas en Espafia en mayo del
2014, observaremos que en una gran mayoria elgorisamo reside en los hombres:
asi de las 31 peliculas analizadas, 19 eran pnutzagtas por hombres y 6 por mujeres,
compartiendo protagonismo en el resto. En estdsutee$ se observa que los hombres
son como bien dice Pilar Aguilar (2007: 141) lo dwiven aventuras reales y/o
simbdlicas, los que resuelven los problemas, lessguenfrentan a los obstaculos y por

supuesto, los que eligen a la chica”.

Estos datos trasmiten el mensaje de que los pgesomasculinos son mas importantes
y sus temas e historias mas interesantes que l&s deujeres. Este hecho tiene como
consecuencia que las historias, las experienoghsnyindo que se cuenta y se trasmite a
través del cine, oculte a las mujeres, oculte istotias de éstas, o las encuadre de una u
otra forma a la historia de los hombres protagasjsenalteciendo, revalorizando y
legitimando todas las aficiones, gustos y actitudeslos hombres, relegando a las
mujeres a vivir historias en funcién de lo que malgs otros, mostrando asi al hombre
como elemento activo y a la mujer como elemento/pasiendo un episodio mas de la
vida de los hombres (Aguilar, 2007, 2010).

Bien es cierto, que aparte de la gran industriacded comercial como por ejemplo
Hollywood, existe un tipo de Cine denomi@ine de Autorcuyas peliculas se dan a
conocer en diversos festivales como la Seminci aatolid, que varia gradualmente
los temas que presenta y cOmo los presenta, el la forma de presentar los
estereotipos de género. Pero el Cine Cometaialque de vez en cuando se limpie la
imagen con alguna pelicula politicamente correetsdd el punto de vista feminista”
(Guarinos, 2008: 110) sigue siendo profundamerntéapzal, encuadrando la imagen de

las mujeres dentro de unas lineas determinadas.

Son muchas las formas y los mecanismo que seantiln el cine para mantener los
estereotipos y roles tradicionales de género. Baadizar las constantes mas comunes

en la representacion de las mujeres en el cinejexmm prestar atencién a autoras como
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Pilar Aguilar, (2004, 2007 y 2010), Virginia Guars) (2008) o Trinidad Nufez
(2008a):

* Punto de vista de los films androcéntrico, ya gsi¢ago la vez que la historia se
cuenta a través de la mirada de las mujeres, pdogoemun es que éstas sean el

objeto y no el sujeto de la mirada.

« Anulacion de las mujeres como sujetos simbélicastas solo tendran lugar en
relacion con un hombre que casi siempre sera ekld las peliculas. Cémo dice
Pilar Aguilar (2004: 9) “Son el trofeo del guerreso descanso, un peligro afiadido,

una rémora o una ayuda en el mejor de los casos.”

* Los personajes femeninos, al contrario que los mesnlgue se comprenden, se
ayudan y comparten aficiones y problemas, entgid@a comunicacion entre ellas
y normalmente, cuando lo hacen, los temas sobreqles suelen hablar estan

relacionados con algun hombre, la estética y laanwoel hogar.

« A diferencia de los personajes masculinos que ratpe o que son, hacen y
representan, los personajes femeninos con freaisnt interesan en los capitulos
erético-amorosos y cuanto mas seductoras mas sndespiertan, pues una de las

caracteristicas del hombre es que desea a la mujgue no conozca nada de ella.

» Las mujeres son elegidas por sus rasgos fisicas.n@aha frecuencia, se exige
belleza, glamour, feminidad, sensualidad y un \@&iperfecto a las mujeres y no
a los hombres, olvidando en ellas las cualidadesle®o intelectuales. Esta gran
importancia atribuida a la apariencia fisica pusetemotivo de Violencia Simbdlica

contra la mujer.

» Cosificacion. El cuerpo de las mujeres siempre amipulado mediante primeros
planos, mostrando a la mujer por partes, ya qued eime patriarcal lo importante de

las mujeres es su cuerpo y no el todo como persona.

MARINPACAHAES
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Fotograma de la peliculeres metros sobre el ciette Fernando Gonzalez Molina

La Sexualidad que se muestra en las peliculasiginapre en torno a la genitalidad

del hombre.

Masculinizacién de las mujeres. Cuando se pretdadgrotagonismo a una mujer
se tiende a masculinizar sus actitudes y acciooe® @curre por ejemplo dros
Angeles de Charligpero en este caso, el aspecto fisico no se ltegando incluso

a exagerar erdticamente sus vestimentas como ooomréa famosa Lara Croft de
las peliculas deTomb Raider Como dice Guarinos (2008: 114) “se termina
derivando en la creacion de otro estereotipo, ¢afadido de que siguen siendo
hermosas, muy femeninas, muy erotizadas, pero gsteshas para matar,
embrutecidas, inteligentes, dominantes, soberbiaBsté hecho da a entender que
la Unica forma que tienen las mujeres de mostreoa® sujetos es adoptando las

maneras masculinas.

’9 - IN THEATRES JUME 15 D

Cartel de la Peliculara Croft: Tomb Raide(2001)

La homosexualidad masculina es un tema cada vepragsntado en las peliculas,

pero se sigue ocultando la homosexualidad femenina.

Los personajes femeninos se muestran como estoebtis,quiere decir que los

protagonistas tienen que tener cuidado cuando @panmga mujer en escena, pues
esta siempre suele ser caprichosa, inoportunapg,tque le retrasara en su objetivo,
pues caera en manos del malo y habra que salparigamos como ejemplo el caso

delndiana Jones
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Machismo. Es frecuente encontrar en las peliculaseatarios y actitudes
machistas, pero también es frecuente que estasratdas como humor, desenfado

e incluso agrado.

Violencia de género. Es frecuente que entre lagcimies de pareja se de un
altisimo porcentaje de agresividad, mostrando ewchamsi peliculas la violencia
contra estas de una forma intrascendente, trigiddizy carente de interés.

(Exceptuando los casos de cine de denuncia.)

Por dltimo, autoras como Virginia Guarinos (2008)alizan una seleccion de la

estereotipia mas comun en el cine, asi podemosngacanujeres que cumplan los

siguientes topicos:

La chica buenajue acepta el sistema, es sufridora, ingenua fpeuista. Su meta
es encontrar a un buen hombre que la haga felimm&lmente se presenta una

mujer joven, hermosa y de clase social y nivelucaltmedio-bajo.

El angelque presenta el perfil de la anterior, pero queealidad es peligrosa, falsa,

ambiciosa y capaz de cualquier cosa para conslegyire quiere.

La chica malao Lolita que presenta el papel de adolescente a la caza hiembre

mas bien maduro, que provoca tension sexual y @mudd éticos a los hombres.

La virgengue reniega del placer sexual ya sea por que BRra@or ser una mujer

guerrera como Juana de Arco.

La beata/solterongresenta la caracteristicas de una mujer solands 50 afios,
fea, en ocasiones con vocacion religiosa y en alurasos de personalidad

reprimida, oscura y amargada.

Las guerreras por lo general atractivas, son mujeres miticakisboricas, que
anteponen la guerra a otras facetas de su vidap @mamor, o que finalmente

abandonan la lucha por el amor de un hombre.

La femme fatalees la mujer mala por naturaleza, las brujas oagutkgras, feas o
guapas, pero muy malas, ambiciosa, peligrosa, ikompader de seduccion y malas
costumbres, que se presenta como la perdicionsdeolmbres. Por lo general, estas

mujeres se acaban marchitando como castigo poakiach
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* La buena madrees una mujer de mediana edad, tierna, delicada chjetivo es

trabajar en el hogar por el bien de sus hijosfes su marido.

» La madre sufridora y mayague observa como sus hijos/as se dan a la maasinid

poder ella hacer nada siendo incluso, a vecestatala por ellos.

* La madre dominantale edad madura y aspecto severo, es la que adilttad de
accion sobretodo a los hijos varones, llegando essiones a dejar secuelas

psicolégicas en sus vastagos.

 Las madres sin hijoson en general mujeres jovenes y obsesionadasswon

incapacidad de ser madres que las lleva incluggwestrar nifios y nifias.

» Las Cenicientasson mujeres jovenes, hermosas e ingenuas, qeeasumuchos

obstaculos movidas por el amor a un hombre.

* La mujer inalcanzabl@or su hermosura que la hace ser muy deseadim, general

presenta un caracter fuerte, frio e inflexible.

» La villana que se opone al héroe. Estas mujeres combinamtjudjebelleza,
inteligencia y destreza fisica para enfrentarséuagones peliagudas. Son mujeres

fuertemente masculinizadas pero muy sensuales.

» La superheroinamasculinizada pero hermosa, se diferencia deérdaem que esta

lucha por el bien.

Una de las funciones del cine es mostrar un munela, o ficticio, plagado de
personajes con los que los y las espectadoras ra@draificandose, pero ahora bien,
como dijo Guarinos (2008) asi como el espectadoscoimo puede llegar a
identificarse facilmente con algun personaje demkeola pelicula, las espectadoras
femeninas lo tienen mas complicado, llegando arseeproblemas de identificacion,
pues en ellas se muestran estereotipos que eroease creen extinguidos pero que
en realidad no hacen mas que contribuir a su miamtamo e incluso su incremento,

surgiendo asi el problema de que estos estereatgpesnviertan en modelos.

Series y peliculas de dibujos animados

Por ultimo, es importante analizar como tratanrlagen que ofrecen de las mujeres las

series y peliculas de dibujos animados. Estasrsgeleel producto mas consumido por
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los mas pequefios/as, ya que por sus caracterisigagsentan como mas atractivos y

entretenidos.

Los estereotipos y roles mas representados ereties § peliculas de dibujos son los
que a continuacién se enumeran, extraidos todos @il estudio de Nafiez (2008b) que
analiza las producciones Disney y las series deviggbn mas exitosas comioos
Simpsono Shin Chany de la investigacion realizada en la UniversidadGranada y
dirigida por Concepcion Alonso y Jesus PertiiezZl420los cuales analizaron 163

series de dibujos animados, esparioles y extran@wosun total de 621 personajes.

* Los hombres contintan siendo los protagonistaséntibles de las producciones,
asi la investigacion de la UGR destaca que sol®3é8 % de los personajes son
mujeres. Los personajes masculinos asi se preseonam sujetos de la narracion y

dejan a las mujeres el papel de acompanantes,snowvieadres del protagonista.

 Las mujeres, por lo general, quedan vinculadas naagerelacionados con el
romanticismo, el amor y la ternura. Por el contrdios hombres se presentan como

ejecutores de la accion, son fuertes y salvan addmy a las mujeres.

» Se muestra el ideal del amor romantico. Las protatgs o dan todo por amor,
como La Sirenita, que ofrece su voz por un hombee.esta forma, cuando se
presenta una mujer como Mulan que es guerrera gept@ otra serie de
caracteristicas, finalmente su desenlace es eladarse con su principe azul,
ofreciendo asi la idea de que las mujeres no soa sia €l. Su mayor preocupacion

reside en conquistar al chico.

Mulan (1998) y La Sirenita (1989). Princesas Disney
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» Ellugar reservado para los hombres es normalnetméblico, siendo ellos los que
trabajan y ellas las amas de casa o las estudi@#esrece también la idea de que
las mujeres pueden salir al mundo publico, pero adandonar el privado
relacionado con el afecto y el cuidado. En alguwas®s comd.os Simpsom Shin
Chan presentan la idea de que la mujer puede saiveatilse, pero es mejor que
no lo haga porque cuando lo hace suele acabarviolntada o ebria. En el caso
del hombre que le ocurren estas cosas, como Hom@s8n, no pasa nada, porque

esta en el lugar que le corresponde.

* Es imposible separar a las mujeres de la impodamee deben dar al aspecto fisico.
Por ejemplo, en el caso de l&®wnster High las protagonistas acuden al colegio
magquilladas y con tacones, presentandose comonalgonormal, y La Cenicienta
conquista a su principe cuando un hada madrinsda & la viste bien. Estos
personajes lucen un cuerpo perfecto, pero en ousimuestran una extrema

delgadez.

» Las caracteristicas de las mujeres suelen ser.uugost®s, histéricas, gritonas,

celosas, inteligentes y presuntuosas.

* Los hombres suelen ser fuertes, duros, valientpsr Yo general, aunque presentan
menos actividad laboral que las mujeres, cuand@méen suelen aparecer en cargos

de direccion.
* Las mujeres suelen ser maltratadas por su famdiagrupo de iguales

En el caso de las peliculas de Disney, posiblenargepresa mas exitosa en relacion
con peliculas infantiles, se muestra por lo gersrgiin Nufiez (2008b) tres modelos de

mujer a saber:
» Laprincesabella e ingenua.

» Lareing que es la que tiene a los hijos e hijas y cotuacia, una vez que los

ha tenido muere dejando a estos/as solos.
« La madrastrao la brujaque es la mala, la que encarna el pecado.

Por lo tanto, como dice Pilar Aguilar (2010: 2693 ficcion, lejos de ayudar a los
nifos y las nifias a elaborar de manera coheren¢alidad y lejos de proponer visiones
innovadoras y armoniosas” lanza continuamentesatri@ de mensajes que calan hondo

en la mente de las personas, a saber:
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* Los temas mas interesantes y que por lo tanto mdageena contar son los
gue tradicionalmente se han ligado a la culturd, viarrando las historias

para los chicos y contadas desde su punto de vista.

 Los hombres son astutos, fuertes, resolutivos gntdn y resuelven los
conflictos, por ello se cuenta su vida y no ladagechicas que son las que

entorpecen.

» Las chicas en el relato interesan solo cuando haycgntar una historia de

amor.

» La belleza en las chicas es lo mas importante, ®isgas torpe no importa

si eres guapa. El chico siempre se queda conda toinita.

3.2.5. La importancia de educar la mirada.

Ballesta Pagan (2002), justifica la necesaria exd@oaen medios, porque los que
controlan la produccidon de estos tienen mucho pedeta mente de las personas,
lanzando mensajes que llegan a calar de formanszbli en la mente de los y las
espectadores, fijando prioridades, ofreciendo eapiones y dando su propia version

sobre los acontecimientos, llegando a naturalietrchinadas acciones.

Ahora bien, cémo solucionamos el problema de gsienledios de comunicacién social
estén contribuyendo a la perpetuacion de los sostereotipos tradicionales de género.
¢Debemos criminalizar todos los medios de comuidicd¢c ¢Debemos prohibir a
nuestros hijos, hijas o alumnado que deje de comsmedios de comunicacion? La
respuesta es no, pues seria algo casi imposible sociedad de la informacion y la

comunicacién en la que vivimos.

La solucidn ideal seria que los responsables deedacion de productos, como por
ejemplo, directores/as de cine, productores/as\fledifectores/as de periddicos, etc.,
cumplieran las leyes a rajatabla y se ofrecieramerndos de mucha calidad con el
tratamiento de género, entre otras cosas, bieradoid?ero debido a que vivimos adn
en una etapa de transicion, en la que la sociedadiene bien guardados, asumidos y
aprendidos aun los estereotipos mas tradicionalesjue necesaria, esta solucion es

aun muy utdpica, pero no imposible.
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La verdadera solucién, como muchos autores y aitmmentan, pasa por entrenar la
mente y la mirada de los y las espectadoras, pgam@ntengan una postura critica y
reflexiva, haciendo un uso y un consumo racionalodemedios de comunicacién.

(Ballesta Pagan, 2002; Yrache, 2007; Aguilar, 2004jez, 2008a). Es necesario, para
ello, que el publico no acepte todo lo que ve sweehse ninguna pregunta o sin
extrafiarse por nada de lo que se le esta ofrecipugs es muy comun que se utilicen
los medios de comunicacion, especialmente los medlidiovisuales, como fuente de
entretenimiento y de evasion, consumiéndolos dedaelajada y es aqui cuando mas

perjudiciales llegan a ser.

Nufez (2007b), citando a Loscertales (1998), eaplite el efecto perjudicial del que se

habla depende tanto del mensaje que se lanza cetagdrsona que lo recibe, pues:

» Sila persona tiene una personalidad poco forntatee pocas posibilidades
de afrontar el mensaje de una forma critica y catter

» Sila persona carece de formacion cultural y acam¥émo podra discriminar

la informacion de forma satisfactoria.

* Silos contenidos que se ofrecen en los mediogici®n con los intereses y
necesidades del grupo al que pertenece la persstus, se fijaran en esta y

serviran de justificacion a sus actitudes, por gjenactitudes machistas.

Ahora bien, para evitar estos efectos perjudiciatesra especial importancia la
educacién, pues como bien dice Yrache, (2007: MI&prendizaje haria que los ojos
que contemplan una cierta imagen pudiesen descadif interpretar de modo
consciente lo que pretende trasmitir.” De esta &olaeducacion se hace indispensable
a la hora de lograr que las personas, desde bigmepas, aprendan a discernir los
contenidos que ofrecen los medios de comunicadigariorizando lo importante y
desechando lo perjudicial, llegando asi a alcamzaralguna forma, una sociedad
igualitaria pues ya desde pequefios/as los nifidgSag maprenderian a percibir los sexos
como iguales en todo, excepto en la reproducciéscértales, (2009: 21), lo explica
muy bien al decir que “los mensajes que elaboran d#erentes instancias
socializadoras son decisivos para la formacion, temamiento o eliminacién de

estereotipos de género, segun apoyen o no lac@eateptadas socialmente.”

En este sentido, la familia y la escuela cobranaspeecial relevancia como precursores
de la educacién critica de la mirada, pues en mderosllos esta que los y las mas
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pequefias se constituyan como ciudadanas y ciudadafiwos que utilicen de una
forma positiva y responsable los medios de comuitioa sobre todos los que utilizan
lenguaje audiovisual y sepan discriminar la infocida que reciben, siendo conscientes

de que no todo lo que se cuenta es verdad o estadintado.

Es por ello que no debemos criminalizar los med®ms€omunicacion, sino aprender a
mirarlos, detectando los contenidos que no sonuades para que se denuncien, se
dejen de consumir, 0 se consuman de una formaacqtie impida interiorizacién como

algo natural de los mensajes discriminatorios sofal

Por ultimo es importante entender que desde el mdeda educacion, para lograr esta
mirada critica es importante incluir los medios atenunicacion como herramienta,
educando al alumnado y a los hijos e hijas end&dad de la informacién en la que es
imposible ya, desarrollarse sin ellos. Pues segapdeciar que los estereotipos y roles
transmitidos por el cine, teleseries, publicidaddipujos animados son bastante
parecidos entre si, esto es debido a que utilzamdma forma de trasladar el mensaje a
través de imagenes en movimiento, usando todas allmismo lenguaje audiovisual,
estando todas insertas dentro de la misma cultatgagcal que se mueve bajo los
mismos clichés y que continua manteniendo el dsscandrocéntrico que separa al
mundo mediante dicotomias excluyentes, perpetuasdda jerarquizacion entre los
sexos, siendo el hombre el que mantiene el podeemujer la subordinada llegando a

ser invisibilizada en muchos casos.

Una de las consecuencias que acarrea el hechosteampmantener estos estereotipos
es que los propios grupos estereotipados acabaatabitiyéndose y naturalizando las
caracteristicas que se les asigné, sin hacersamangregunta y viéndolo como lo mas

normal del mundo. (Loscertales, 2009)

Ahora bien, también es verdad que ultimamente @stru pais esta poniendo cuidado
en el tratamiento del género en la TV. EstudiosacehiMenéndez (2008) o el de Nufiez
(2008a) hablaban ya de que algunas cosas estarzamipea cambiar, y se comienza a
ofrecer discursos de ficcibn que rompen con logrestipos y el androcentrismo,

observando ya, principalmente, muchas teleseriespgoponen la sororidad entre las

mujeres, o0 debates televisivos en los que se taidaridad de los participantes.
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4. METODOLOGIA

La metodologia de investigacion seleccionada perapificar la teoria aportada en el
apartado “Estado de la Cuestion” es de corte atialit, basandose en el estudio de un
caso concreto con el fin de ilustrar lo expresaddaeprimera parte de este trabajo
acerca de como productos audiovisuales, especitdnaguellos dirigidos al publico
mas joven, siguen manteniendo un enfoque patridelabapel de hombres y mujeres
en la sociedad, ayudando con ello a mantener l@seetipos mas tradicionales de

género que impiden que la igualdad entre mujetesnbres sea una realidad.

Se utiliza la Perspectiva Cualitativa, en concedtBstudio de Caso, ya que el objetivo
no reside en la cuantificacién de datos que geoneralsino mas bien en el estudio de
un fendmeno o unidad social concreto, como es liayb@ Tres metros sobre el cielo
Con ello se pretende ejemplificar la idea expuadtalargo del trabajo, pero sin querer
por ello generalizar las conclusiones que se edmaia todas las peliculas
cinematograficas o productos audiovisuales que aseercialicen y se destinen al
publico adolescente o al publico en general.

4.1 SELECCION DEL CASO — ANALISIS DE CONTENIDO.

Como se ha podido comprobar en el apartado “Estledta Cuestion”, aunque son
muchos los medios de comunicacion social, el ptesaabajo se ha centrado en
estudiar los productos audiovisuales lanzadosvadrde la television, ya que el Marco
General de los Medios de Espafia de 2014, elabgradda Asociacion para la
Investigacion de Medios de Comunicacion (AIMC) imfia que desde 1980 hasta 2013,
el medio de comunicacion mas consumido por los\ekpafnolas ha sido la television
(electrodomeéstico presente en el 99.3% de los begesparoles en 2013), por encima

incluso de la prensa escrita e Internet.

Ahora bien, como ya se ha dicho en el Marco Tegudemtro de la programaciéon de
television son muchos los productos televisivos gaeofertan. Mas arriba hemos
analizado como tratan el tema del género la pulaiiGilas series de television, el cine 'y
los dibujos animados y de entre todos estos produgiieriamos seleccionar aquellos
gue son mas consumidos por la gente joven par&anal contenido y comprobar en
gué medida reproducen la teoria, es decir, en eakdan trasmiten o no los estereotipos

y roles de género, pues debido a que los media®menicacion se establecen como
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agentes de socializacion, la forma que tengan deca&nel tema de genero, sera
decisivo en la socializacion de género de nifidggay también jovenes, pues aun estan

formado su vision del mundo y creando su identidad.

En un primer momento se estudid la posibilidad nidizar el programa mas visto de
los canales de television destinados al publicaniif a saber: Clan TV, Boing y
Disney Chanel. De estos, aunque en porcentajespamegidos, Clan TV fue la cadena
mas vista en Abril de 2014 entre los nifios y nilas4 a 12 afios y “George de la
Jungla” el programa mas visto con unos 600.000 ctsperes/as aproximadamente.
Pero llama mas la atencion los datos de la cader@ighey Channel que alcanzé los
mejores resultados en el mes de Abril de 2014 déasrenujeres menores de 24 afios,
siendo la serie de “Violetta” la preferida entrepablico, segun los datos ofrecidos por
Barlovento Comunicacidn Por ello, en un principio se estudio la posikitidde

analizar dicha serie, pero en el mes de Junio #lé 80rgié una nueva preocupacion.

El mes de Junio de 2014 se estrend en Televisipealiaula de Tengo Ganas de Tila
segunda parte de la taquillererés metros sobre el ci€loMi preocupacion surgio en
el momento en que vi anunciar las peliculas bajsigeliente eslogan: “Las peliculas
que marcaron a toda una generacion” porque degpriéeste eslogan me dispuse a
verlas, comprobando que en ellas se reproduciagasso todo lo investigado acerca
de la forma que tiene el cine de trasmitir losgglestereotipos de género.

Después de ver ambas peliculas, pues fueron emlidalos en dos dias consecutivos,
me puse a investigar y finalmente, después dezamadis datos de audiencias de estas y
el fendbmeno de los libros de Federico Moccia, dedaales estan adaptadas, tomé la
decision de analizarlas en profundidad, ya quecatelogadas como Drama Romantico
Adolescente y novela juvenil en el caso de losobres decir, son destinadas por lo
general al pablico juvenil y adolescente, un publicie se encuentra en una etapa del
desarrollo que comprende importantes cambios, fw & el crecimiento fisico y la

maduracién, sino también en el desarrollo psicesodncluyendo aqui pues las

relaciones de género que se establezcan.

Aunque el analisis de estos ejemplos no puede exegrglizable, si que representa,

segun mi punto de vista, la forma que se trasnhiienoles y estereotipos de género a la

! Informacién extraida de la pagina Weltp://www.tutele.net, la cual usa datos generados por
Barlovento Comunicacién, una consultora audiovigsplecializada en Audiencias de TV y Servicios de
Comunicacién para empresas.
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poblacion mas joven, pues los datos acerca de déersuia de las peliculas son
espectaculares, lo cual quiere decir que el mengegeen ellas se lanza llegan a mucha
gente, lo cual puede ser facilmente comprobabla eantidad de graffiti y puentes con
candados aparecidos en las ciudades a raiz detlaaale los libros o el visionado de

las peliculas.

La pelicula Tres metros sobre el ciél¢en adelant8MSQ, en su versidén espafiola, ya
gue cuenta con otra adaptacién italiana, fue emtieeren los cines espafioles en
Diciembre de 2010. Esta pelicula logré cerca deQL@O espectadores y espectadoras
aproximadamente en su pase por las grandes pantatlasolidandose asi como la
pelicula mas vista del afio en Espafa. Dos afiogardes en Junio de 2012, se estrend
la segunda partelengo ganas de’ti superando en espectadores/as a la primera, pues
logro cerca de dos millones en taquilla y se cadddambién como una de las peliculas

mMas vista en los cines ese afio en Espafa.

Ahora bien, estas cifras aportan informacion Uneate de la emision de ambas
peliculas en la grandes pantallas, pero su audiesgciveria incrementada si sumamos

los espectadores y espectadores que reunié emses gn television.

3MSC fue estrenada en television en Julio del 2012, motivo del estreno de su
secuela en la gran pantalla. Esta pelicula contd agmoximadamente 3 millones y
medio de espectadores en su primer pase en TV slegds ofrecidos por la compaiiia
Kantar Medid. En Julio de 2013, fue emitida por segunda vetaemisma cadena
(Antena 3) y el numero de espectadores ascenditb anfflones de espectadores
aproximadamente. Este pasado mes de Junio, Anteoi8 a apostar por tercera vez
por la pelicula, situAndose como la segunda mag uel dia con 3.050.000

espectadores y espectadores.

Un dia después, la cadena lanza el estreno eristéle\de la segunda part€engo
ganas de tila cual alcanza los 4 millones de espectadorespgctadores, siendo el
programa mas visto del dia. Por otra parte, eslirapie sefalar que esta pelicula lidero,
segun David Redondo (2014) de Cadena Ser, en toslgsupos de edad excepto entre

las personas de 55 a 64 afios, siendo también lecon@antado en Twitter.

2 Informacién extraida de la pagina Whethp://www.vertele.com/ la cual usa datos generados por la
compafiia encargada de analizar las audienciassigbes:
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Pases en Television Numero de Espectadores | Cuota de Pantalla
1° pase- 3MSC —Julio de 2012 3.577.000 25.3%
2° pase- 3MSC —Julio de 2013 2.460.000 19.2%
3° pase- 3SMSC —Junio de 2014 3.050.000 17.4 %
1° pase- TGDT —Junio de 2014 3.971.000 24.3 %

Fuente: Elaboracion propia a partir de los datdsaédos de vertele.com

Esta gran acogida de las peliculas, tanto en cn®a@n television, da clara muestra de
que tanto una como otra son peliculas muy exitesdie todos los publicos, pero
especialmente el adolescente debido a la poputhdddos libros de Federicco Moccia,
ofertados como literatura juvenil. Por ello, crem s importante estudiar la forma que
tienen estas peliculas de presentar a hombresgraesujya que pueden ser decisivas en

el mantenimiento o no de ciertos estereotiposegsrohdicional de género.

Aunque lo ideal hubiera sido realizar un andlismnpleto de ambas peliculas,
finalmente, debido a la extension maxima permiéidael trabajo, el estudio se limita a
analizar la primera partdiles metros sobre el ciglocon la intencion de en un futuro
poder llevar a cabo el andlisis de la segunda [faeiego ganas de)tique, aunque en

principio solo ha tenido un pase por televisiom tmda seguridad, volvera a rozar el

liderazgo en sus proximas emisiones.

4.2 INSTRUMENTO DE ANALISIS

Dado que el objetivo principal del analisis es dbsc qué estereotipos y roles
tradicionales de género aparecen en la peliculamyodo hacen, se han seguido una

serie de pasos para estudiar en profundidad efialate

1. Analisis de la ficha técnica de la pelicula, paomacer exactamente cual es el
material que tenemos entre manos. En ella apalelbeetor, los actores y actrices,
la duracion, la productora, etc.

2. Se contabilizaran todos los personajes que apamténpelicula, tanto principales
como secundarios, divididos en personajes masaulni@meninos, con el fin de
conocer el numero de unos y otros, pues la teoddaniorma de que, en la mayoria
de los casos, los films suelen contar con mas pajs® masculinos que femeninos,

y efectivamente, como se comprobara mas adelattese cumple en nuestro caso.
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3. Una vez conocido el nUmero de personajes, se ae@liana descripcion lo mas
detallada posible de cada personajes principal,etdim de conocerlos mejor. Se
trata de conocer un poco la vida de la personasgecto fisico y su personalidad.

4. El siguiente paso consiste en explicar como logagomistas de la historia
reproducen una serie de estereotipos y roles dergépues como se explica en el
apartado del andlisis correspondiente, la ideatifim del publico con el o la
protagonista es muy importante para la trasmisiériod estereotipos y roles de

género.

5. El objetivo de analizar otros estereotipos y roleggénero en otros personajes de la
pelicula es mostrar como en la pelicula se utilimarchos patrones tradicionales
gue aungue no se dan en los protagonistas, sipguecan en otros personajes. De
esta forma, aunque el personaje principal femenm@resenta la caracteristica de
cotilla, un estereotipo tradicional femenino, siedo presenta su hermana, un

personaje femenino secundario.

6. Por dltimo, se ha creado un cuadro en el que agatedos los estereotipos y roles
asignados tradicionalmente a los géneros para anagimo la pelicula reproduce,
en mayor o menor medida, todos y cada uno de éMaxsa crear el cuadro me he
servido de todos los estereotipos y roles de leshgblan las diferentes autoras y
autores estudiados en la primera parte del traibijontencién era detectar si en
verdad todos estos aspectos se daban a lo largp midicula, por ello en primer
lugar dividi el film en secuencias para asi desjruésumerando en que secuencias
se podia observar los diferentes roles y esteotipn el cuadro aparece en primer
lugar el estereotipo o rol, en segundo lugar laisecia en la que aparece y por

altimo una breve descripcion y/o explicacion:

Estereotipo o Rol Secuencia Explicacion

El hombre
protagonista principal

La mujer
protagonista
secundaria

Espacio publico parg
el hombre

=
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S

Espacio privado par:
la mujer

El hombre como
Sujeto de la mirada y
la mujer como objetq
de mirada

Importancia de la
apariencia fisica de
las mujeres

Fragmentacion del

cuerpo de las mujeres

La mujer es cuerpo

La mujer tierna,
delicada y tranquila.

La mujer débil,
llorando

La mujer sensual

La mujer amable y
solidaria

El hombre agresivo \
violento

El hombre fuerte

El hombre es
competitivo

La mujer solo
compite y es agresiv
por un hombre

La mujer celosa

Falta de control
femenino

livianidad propio de
las mujeres consider
descarriadas.

Frivolidad, ligereza g

estipulada a las
mujeres buenas.

Pureza de la Mujer,

La mujer
manipuladora

Muijer cotilla

Mujer Gritona
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Miedo de la mujer

La mujer salvada y
dependiente

Obediencia y castigo
por desobediencia.

Aptitud para las
ciencias de los
hombres

Y

Aptitud para las letra
de las mujeres

El hombre ostenta e
poder

Amor por el riego de
hombre o valentia.

El hombre es el que
conduce

Franqueza del hombre

7. Con el fin de no dejar nada por analizar y debidoe@en el cuadro no tiene cabida
todo lo descubierto en el andlisis de la pelicsgaaiiade al final un ultimo epigrafe
en el cual se cuentan todas las partes de la [zetjoe reproducen algun estereotipo

0 que ayudan a mantenerlos.

5. ANALISIS FILMICO

5. 1. Ficha Técnica de la pelicula.

“Tres metros sobre el ci€lo

HAS ESTADO ALGUNANVEZ A PUNTO DE TOGAR EL GIELO7
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Afo 2010
DuraCién 120 min.
Pais Espaia

Director o Directora

Fernando Gonzéalez Molina.

Guion

Ramén Salazar, adaptado de la novela
de Federico Moccia

Musica

Manel Santisteban

Fotografia

Daniel Arany6

Reparto

Mario Casas — Hugo Olivera “H”
Maria Valverde — Babi Alcazar
Alvaro Cervantes — Pollo
Marina Salas — Katina
Nerea Camacho — Daniela Alcazar
Cristina Plazas — Rafaela
Jordi Bosch — Claudio Alcazar

Diego Martin — Alex Olivera
Lucho Ferndndez — Chino
Andrea Duro — Mara
Pablo Rivero — Gustavo

Productora

Antena 3 Films, Zeta Audiovisuales.

Género

Drama Romaéantico Adolescente.

Sinopsis

En Barcelona dos jovenes qu
pertenecen a mundos opuestos [se
conocen. Ella, la dulce Babi, es una
chica de clase alta que vive en
entorno muy protegido y poco excitante.
El, Hugo, conocido como el duro "H"
es un chico impulsivo e irresponsabl
aficionado a las peleas y a las carre
ilegales de motos. Esta es la cronica
un amor inicialmente imposible qu
arrastrara a ambos a un frenético viaje
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el amor.

iniciatico a través del cual descubrir

é‘n

5.2. Numero de Personajes femeninos y masculinosatialogo dentro de la

pelicula.

Personajes Principales

Personajes Secundarios

Hombres Mujeres Hombres Mujeres
- “H” - Babi - Abogado de “H” - Amiga de
- Pollo - Katina - Amante de la madre Mara
- Alex - Daniela de “H” - Prpfesora de
- Chino - Rafaela - Abogado del amante. Latin )
- Claudio - Mara - Padre de "H" agggs:réeeras
- Gustavo - Amigos de “H” Babi
- 5 chicos que compiten - Berta
en la marquesina. _ Alicia
- Rubén - Sefiora de
- Amigo Gay de Katina Santamaria
- Chico - Rosana
- Felipe Santamaria - Jueza

5.3. Descripcion y presentacion de los personajesnxipales:

La descripcion de los personajes se ha basado tmt@spectos fisicos como

emocionales. También se ha tratado de explicaraligente la situacion personal de

cada personaje, sus relaciones, sus ocupaciones, et

Hombres:

* Hugo Olivera “H": Es el protagonista de la historia, tiene 19 afosirabaja y

tampoco estudia, vive con su hermano, el cual letieree, y puede ser definido

como un gamberro bastante violento al que le eanalats motos y las carreras

nocturnas.

La relacion con su padre es bastante escasaghlatadn con su madre es nula, pues

el hecho de que la descubriera acostandose cohartrtbre que no era su padre, fue

lo que le hizo cambiar radicalmente, dejando aadlo lal chico bueno y aplicado
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para ganarse la fama de duro, violento y problemdairaiz de los problemas con la

justicia que le acarreo la paliza que dio al amdetsu madre.

La relaciébn que comenzard con Babi le hara camdracierto punto, haciéndole

mostrar su lado mas romantico y detallista.

Todas estas facetas de hombre duro, violento,efuenusculoso, pero también
guapo y romantico hara que se configure como ulp idoque adorar, tanto por

parte de los chicos como de las chicas.

Fisicamente se define como un chico alto, moreamjaks castafnos, fuerte, guapo y
atractivo que viste normalmente con pantalones eraguy chaquetas de cuero

negras.

Pollo: Es el mejor amigo de “H”, tiene 19 afios, no cenasu madre, tiene muchos
problemas con su padre y es bastante parecidotalgpnista. No estudia ni trabaja
y su pasion también son las motos y las carre@sarglose unos euros para sus

caprichos gracias a los hurtos en bolsos ajenos.

Aunque se muestra como un chico duro y gamberre@namigo, su relacion con

Katina le har4 mostrar su lado mas romantico naéier

Fisicamente es bastante parecido a “H”, guapo, \altoerte, pero quiza menos

violento.

Chino: Es el eterno rival de “H” y sus amigos pero mizgesds mismos atributos

que ellos. Es un chico guapo, fuerte, violento i@ de las motos y las carreras.

Alex Olivera: Es el hermano mayor de “H”, tiene unos 30 afies yn hombre muy

responsable y distinguido enfrascado siempre enescios. Se caracteriza por ser
bastante paciente, tranquilo y generoso. Cuanddiesmano comienza a tener
problemas no duda en acogerle en su casa y emnmardarél, aunque le acareé

bastantes problemas.

Claudio Alcazar: Es el padre de Babi y Daniela y el marido de Rafaliene unos
40 afos, es bastante tranquilo y trabajador quedtapor su familia. Este hombre
se deja llevar bastante por lo que dice su mugtando casi siempre a las ordenes
de ella. Al contrario que Rafaela, es un hombre magifico que busca en el

dialogo la solucién.
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Gustavo: Es el vecino de Babi. Gustavo llega nuevo a ldaduy Rafaela, la madre

de Babi, le descubre como candidato perfecto parpas el corazon de su hija Babi,
ya que es trata de un chico de unos 18 afios, dplit@nquilo, deportista, de clase
social alta y todo parece indicar que estudia pacantrar un buen trabajo, es decir,

todo lo contrario a “H. Fisicamente es guapo, ruhliito y atractivo.

Mujeres

Babi Alcazar: Tiene 16 afos, pertenece a una familia de clas&lsalta, es
bastante educada, responsable, inocente, dulcelieobe y disciplinada, se
encuentra realizando el ultimo curso de Bachiltegahunca ha dado un problema
en casa, situandose por ello como el orgullo deadre.

Su forma de ser cambia bruscamente cuando comésahlr con “H”, el amor de
su vida, el cual la hace cambiar de ambientes,imedesobedecer en casa y faltar

a clase.

Fisicamente es morena, alta, delgada y guapa. ¥teropa bastante buena y

siempre va perfecta.

Katina: Es la mejor amiga de Babi. Tiene 16 afios y eabtesmas alocada, alegre,
divertida, despistada, irresponsable y descarada sgu amiga. Es muy buena
persona y amiga pero aunque estudian en la misase,cKatina no destaca

especialmente por sus notas.

Entablara una relacion amorosa con Pollo, el majoigo de “H” el cual la hara

volverse aun mas irresponsable.
Fisicamente es castafa clara, delgada y guapamgerbajita que Babi.

Dani Alcazar: Es la hermana pequeiia de Babi, tiene 15 afiohglsy favorito es

hablar por teléfono, cotillear y los chicos, siemaacho mas alocada e irresponsable
gue su hermana, por la que siente admiracion, eépente cuando ésta comienza
a salir con “H”, el chico del que estdn enamoraglasy sus amigas, y en la que ve

un referente a segquir.

Fisicamente es muy parecida a su hermana aunquieajaag con el pelo mas largo
y ondulado. En cuanto al tema de la ropa es exacti@mgual que Babi, vistiendo

siempre de marca y a la moda.
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+ Rafaela Es la madre de Babi y Daniela y la mujer de Glautiene unos 40 afos y
vive siempre pendiente del que diran. Es una mmiey elegante y estirada de clase
social alta a la que le encanta presumir de to@alidad su existencia a controlar y
dirigir la vida de su familia, oponiéndose desdereher momento a la relaciéon de

Babi con “H” pues no es lo que espera para su hija.

e Mara: Es la rival de Babi y completamente opuestaa &llene unos 17 aflos y es
dura, macarra, conflictiva, pandillera y despreacisp a la que no le importa
acostarse con chicos. Esta loca por “H”, pero ésteolvidara de ella cuando
conozca a Babi. De Mara poco mas se conoce, nabgess estudia o si trabaja, lo
anico que sabemos es que la gusta frecuentardagones nocturnas en los Silos
del Puerto donde se disputan las carreras de sagpss mostrar miedo a correr en

ellas.

Fisicamente es una chica guapa, morena y con lneepcc

5.4. Estereotipos y roles de género en los persoesjprincipales.

Como bien indica Juan José Igartua (2008) paramake a Cohen (2001), la
identificacién del publico con los personajes de yelicula es el mecanismo que
permite experimentar e interpretar la narracion ddesdentro, como si los
acontecimientos que se estan contando en la peBstlivieran ocurriendo al publico de
verdad. Ademas, la identificacion con los persanag@nbién es importante cuando
hablamos del impacto que el contenido narrativalpuener en la formacion o cambio
de actitudes y creencias de los y las espectadaya®) indica Igartua (2008) haciendo
referencia a los estudios de Cohen, (2001, 20065y Brock, (2000) o Slater,
Rouner y Long, (2006), entre otros.

Pues bien, atendiendo a lo que dice lgartua (2638)mportante estudiar los roles y
estereotipos de género que solo los personajeagortistas ya trasmiten, pues tanto él
como ella ejemplifican de una manera muy expli@taliferencia entre sexos. Este
analisis es conveniente ya que el publico asimii@gréina u otra forma los estereotipos
y roles de los protagonistas al identificarse coa u otro, como bien se explica en el

parrafo anterior.

Hugo Olivera “H”, comienza remarcando ya desderialcpio que el hombre es el que

importa y que la mujer es la que le ayuda a coinswhistoria amorosa, siendo asi él,
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el protagonista principal, el que cuenta la histgridel que se conoce su pasado y su

futuro.

“H” es el personaje encargado de mostrar dentria @elicula las cualidades asignadas
a los hombres por excelencia; de esta forma, “Hurshombre fuerte, guapo, que
conduce, valiente, que atrae a todas las mujenesupatractivo y su punto romantico,
pero como bien dice Pilar Aguilar (2004: 22): “Lm®tagonistas han de ser modélicos
en casi todo pero también han de tener algunaidtilpara unirnos mas a ellos.
Permiten, entre otras cosas, que el publico noesg¢asaplastado por tanta perfeccion.
Refuerzan los mecanismos identificatorios y prdyest Sirviendo, ademas, de
pretexto cuando se encuentre con ella.” Por etm estd, “H” tiene que mostrar algun
punto oscuro, en este caso relacionado con suidagnisu pasado, que le hace ser

agresivo e inestable emocionalmente.

Por otro lado de Babi, aunque también es la proiatg no se conoce ni su pasado ni
su futuro. De ella sélo se sabe que es una estadipe cae en la vida de “H” para
poner un poco de luz a tanta oscuridad, pasandosaEsiun capitulo mas de su biografia.
Ademas, el personaje de Babi viene cargado deecesifmvs de género asignados a las
mujeres buenas, es decir, los estereotipos deseatlena mujer, como la importancia
gue tienen que dar a la belleza y la moda, la a#diza, la dulzura, la virginidad y la
obediencia.

5.5. Estereotipos y roles de género en los persoesjsecundarios.

Al igual que Babi y “H”, el resto de personajesaestonstruidos con una serie de
caracteristicas basadas también en estereotipales/de género tradicionales, aunque
en este caso, son los encargados de presentamutciEos y prototipos que les haran
ser deseados u odiados dentro de la pelicula, @s de Babi es la dulce, virgen,

aplicada, tranquila y obediente chica, Mara eslalgerra, vulgar, ligera, mal educada y
desobediente. Y si “H” es el valiente, fuerte, durgamberro, Gustavo es el tranquilo,
dulce, obediente, pijo y bien educado. De estadppodemos encontrar los siguientes

prototipos de mujeres dentro de la pelicula:

e« Mara: La antagonista. Es la chica libertina y Indaque no estudia, que se mueve

por ambientes turbios, que roba, etc. Mara reptas#ripo de chica indeseable con
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En

quien “H” se acuesta, para finalmente quedarsel&artra, con el tipo de chica

deseable.

Rafaela: La madre dominante. Es la mujer sevammaj que no deja espacio a su

familia. Es calculadora vy fria.

Daniela: La adolescente cotilla. Este personajearaac todos los estereotipos
asignados habitualmente a las chicas adolescémdesjales son catalogadas como:
cotillas, pegadas todo el dia al teléfono, preodapgpor su aspecto fisico y por
parecer mayores y cOmo no, siempre detras de algda que por lo general no las

hace caso hasta que se arreglan un poco.
cuanto el sexo masculino, podemos encontraidgogentes prototipos de hombres:

Claudio: EI marido complaciente. Es el hombre dglnbndescendiente que se deja
llevar por su mujer, que atiende a todo lo que lellmanda y que por ende no es

feliz.

Alex: El hombre de negocios, que como ha estudigt@ un buen trabajo, lo que

le permite vivir bien. Es responsable, amable ybi@mguapo y atractivo.

Gustavo: El chico ideal. Es todo lo contrario a ,'l¢s un chico responsable, de
clase social alta, pacifico y que estudia y hagmode. Aunque en un principio

Daniela reniega de él y se refiere a él comlovecino de arriba al que le falta un

hervor”, finalmente es el que se queda a la chica.

5.6. Andlisis de los Roles y Estereotipos mas trathnales de género en la pelicula:

Segun el Diccionario de la Real Academia de la uengspafiola, por secuencia se

entiende: “Serie de planos o escenas que en uitalpete refieren a una misma parte

del argumento”. De esta forma, en el anexo 1 se baa breve descripcién de lo que

acontece en cada secuencia. En el cuadro sigujsortdo tanto, en vez de explicar lo

gue ocurre en cada una de ellas, hacemos refer@mceamente al nUmero de secuencia

en

la que aparece el estereotipo o rol, ya quesvexiplicado con posterioridad en el

apartado de Anexos.

Para llevar a cabo el andlisis se ha utilizadoualdmo anteriormente mostrado en el

apartado 4.2.
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Estereotipo 0 Rol

Secuencia

Explicacion

El hombre
protagonista principal

Ya desde el principio de la pelicula s
deja claro quién es el protagonist
principal de la historia. El film cuenta
con un narrador y este es “H”, de quie
se conocen muchas cosas sobre |su
pasado y también sobre su futuro, un
pasado y futuro que nada tienen que ver
con la chica.

[1°)

D

=)

La mujer
protagonista
secundaria

El personaje de Babi existe porque es |a
mujer que va a conquistar el corazon del
protagonista. Los sucesos que le ocurren
a ella giran en torno a su relacion con
“H”. De Babi solo sabemos a partir de
su relacion con él y conocemos hasta
gue rompe con él.

Espacio publico para
el hombre

1S4

Por lo general, las secuencia
protagonizadas por “H” se resuelven e
el espacio publico. Aproximadaments
en unas 22 secuencias aparece en este
ambito el protagonista masculino
reservando Unicamente 9 escenas en| el
ambito privado.

O

S

Espacio privado par:
la mujer

Babi, la protagonista femenina, por 0
general aparece mas en el ambito
privado. Aproximadamente son 21 las
secuencias en las que aparece en éste.
Cuando pasa al ambito publico lo hace
compartiendo  secuencia con el
protagonista masculino. De unas 1b
secuencias en el ambito publico, 13 san
las que comparte con “H”.

El hombre como
Sujeto de la mirada y
la mujer como objetq

de mirada

3-8-16-20-
23 - 30-31.

En todas las secuencias, “H” 0 en su
defecto Chico u otro hombre, observ
a Babi. En estos casos, la mujer es
observada por el hombre sin ell
saberlo. A lo largo de toda la pelicul
no se encuentra ningun paralelismo, es
decir, la mujer no mira al hombre si
éste saberlo. Por ejemplo, en |
secuencia 3 “H” mira a Babi que va e
el coche y en la secuencia 20 “H” mir

a Babi en la discoteca.
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Importancia de la
apariencia fisica de
las mujeres

2-6-14-19 -
34.

La pelicula muestra a lo largo de varias
secuencias el tradicional estereotip
sobre la importancia que las mujeres
dan al aspecto fisico, de esta forma se
muestra coémo Babi o su herman
Daniela se maquillan, se peinan, etc. El
tocador de la habitacion de Babi
desempefia un importante elemento
dentro de las escenas ocurridas dentro
de la habitacion de la protagonista.

Fragmentacion del
cuerpo de las mujere

S

2-3-17-27

en la pelicula aparecen muchos planos
de partes del cuerpo de la mujer sin el
todo, es decir, aparecen partes del
cuerpo sin necesidad de que aparezca
también la cabeza. Por lo general,
cuando aparece Babi se la muestfa
desde las piernas hacia arriba. La
presentacion de personaje en la
secuencia 2 es un claro ejemplo de ella.

A diferencia del cuerpo de los hombre}

La mujer es cuerpo

23 -28-30-31,

2-9-16-17 -

Son varias las secuencias en las que|la
mujer aparece semidesnuda. Si bien es
cierto que el protagonista también
aparece semidesnudo, la proporcién es
mucho menor, pues este lo hace en|5
secuencias (7 — 23 — 28 — 30 — 31), de
las cuales 4 son con ella.

La mujer tierna,
delicada y tranquila.

2-8-11-15-
16 -17-19-21
—-22-23-24-
28 —-30-33-38

Aunque en muchas de las secuencias
solo aparece en  determinados
momentos, Babi y en ocasiones Katina
muestran una faceta muy tierna,
tranquila y delicada. Asi por ejemplo
varias veces se muestra a Babi en
actitud tranquila en su cuarto o en su
casa viendo la television. Otras veces
aparece en actitudes tiernas, como ppor
ejemplo en la secuencia 16 6 30 cuando
apoya la cabeza en la espalda de “H” |0
en la 22 y 23, cuando se muestra tierna
y compasiva ante la historia que I
cuenta “H”. En cuanto a la delicadezg,
Babi sobre todo muestra una actitud
delicada con casi todo lo que hace, asi
por ejemplo, en la secuencia 2 se |a
puede ver echarse crema con mucho
cuidado.

D
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La mujer débil,
llorando

25—-26-28-32
33 -37 -39 -40
- 42

Este estereotipo de género se da a
largo de toda la pelicula. Son varias |3
secuencias en las que podemos ver
Babi, Katina o Rafaela llorando o
mostrando debilidades. En el caso d
los hombres, solo aparecen tre
secuencias en las que se vea a “H” llor
(39 — 40 — 41) y la forma de hacerlo €
muy diferente, pues o bien intent:
reprimir las lagrimas, o se muestr:
agresivo.

1S

La mujer sensual

20-31

Babi se muestra muy sensual en algu
secuencia cuando trata de gustar a “H”

La mujer amable y
solidaria

15

En una secuencia se deja entrever
amabilidad y solidaridad asignada
tradicionalmente al género femening
cuando Babi se lanza a ayudar a la chi

y el chico que han tenido un accidente

en la carrera de siamesas.

Ca

El hombre agresivo \
violento

1-8-9-15-
22 -26-32-38
-39

Otro estereotipo masculino  muy

representado a lo largo de toda la

pelicula es el caracter agresivo de Ig
hombres. EI protagonista masculin
principalmente, pero
hombres como sus amigos, o Ching
muestran en varias secuencias pele:
pufietazos, patadas, etc.,
resuelven los problemas siempre co
violencia.

también otros

es deci

El hombre fuerte

Aunque en las secuencias en las que h
violencia también se deja entrever |
fuerza del hombre, hay una secuenc
en los Silos del Puerto en la que varig
chicos compiten por ver quién aguant
mas haciendo flexiones subidos a ur
marquesina.

ay

I

El hombre es
competitivo

7-15-38

Otro estereotipo muy presente en |
pelicula, pues aparte de la competici@
de flexiones se suceden varias carrer
de Siamesas, es decir, carreras de mo
en las que los hombres conducen vy I
mujeres dadas las vueltas se atan a el
con cinturones.

as
[0S

0s

La mujer solo

15-25

A lo largo de toda la pelicula los
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compite y es agresiva

por un hombre

hombres pelean mucho y son agresiv
entre ellos por diversos motivos, per

cuando aparecen conflictos de mujeres
BS
por culpa de un hombre, es decir, pelean

y vemos peleas o insultos entre ellas,

por el hombre. En este caso, Mara
Babi entablan una relacion de odio entr

ellas causado por ver quien se queda

con “H”.

La mujer celosa

15-20-25

Otro  estereotipo femenino  muy
extendido y bastante bien representa

en la pelicula. Mara comienza a senti

celos de Babi cuando ésta aparece
escena a conquistar el corazén de “H”

Babi siente celos y pelea cuando se

entera que Mara estuvo con “H”.

Falta de control
femenino

8-9-17-31.

Un estereotipo de género femenino que
mo
el

se deja ver en algunas secuencias co
la 8, en la que Babi reacciona tirando
batido a la cara de “H” ante un piropo d
éste. Este estereotipo esta confuso den

de la pelicula, ya que la mujer reacciona

siempre ante los ataques de alguien y
falta de control también puede vers

DS

e

e
tro

la
e

también en personajes masculinos como

por ejemplo “H”.

Frivolidad, ligereza ¢
livianidad propio de

D

15-17

Este estereotipo no se deja ver en

personaje principal femenino, pero $

: que es una caracteristica de Mara, |la
las mujeres t ista de | licul

consideras antagonista de la pelicula, que no opone
descarriadas resistencia a la relacion con los hombres.

' En la secuencia 17, “H” sin apenas

mediar palabra se acuesta con ella.

. Babi muestra este estereotipo. Es |la
Plg;izau?aedfmgjser 22-23-28-30 mujer joven que no ha estado nunca copn
P ningun hombre y le da pudor. Seria lo

mujeres buenas.

contrario en este caso a Mara, que

representa el estereotipo contrario ant
mencionado. Es importante remarcar q
este estereotipo es mejor valorado que
anterior, pues en la pelicula el hombre
gueda con Babi y rechaza a Mar
diciéndola que busca proyectos nuevos
que vya la llamara.
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La mujer
manipuladora

14 -21-24-33
39-41

Este estereotipoonaparece representad
en el personaje principal femenino, pe
si que es una cualidad de su mad
Rafaela es la madre castrador
manipuladora y controladora de su
hijas, pero también de su marido. N
duda en mentir, engafar, chillar

incluso pegar a su familia cuand
considera que han hecho algo
deseable.

oY ®Powd®apo

Mujer cotilla

9-15-19

Otro  estereotipo femenino  muy
tradicional. En la pelicula principalment
es Daniela la hermana de Babi la que

muestra sin ningun reparo. Todo el dj

pegada al teléfono, cotillea con su
amigas acerca de las idas y venidas de|
hermana y otros temas.

Mujer Gritona

8-9-14-15-

16 -17-25-31

32-33-37-38
39

Por lo general se asigna a la mujer
estereotipo de histérica que vocea y gr
cuando estda enfadada o cuando tie
miedo. Por ejemplo, en la secuencia 1
Babi chilla con todas sus fuerza
mientras corre en
Siamesas. A lo largo de toda la pelicu
son muchas las secuencias en las (@
aparece una mujer gritando, no asi
caso del hombre que Unicamente en
secuencias aparece levantando la voz
—-22-31-39).

la Carrera de

a
ue

el
4
9

Miedo de la mujer

9-16-22 - 28 -

30-31-32-39

Babi, principalmente, pero tambiér
Katina, muestran en varias secuenci

\
as

miedo de subir en la moto de “H”, tien

sus miedos. Por ejemplo, Babi tierE

miedo a la velocidad, tiene miedo d
saltar por la ventana, se asusta cuandag
gueda sola con los ojos tapados
escucha ruidos, etc.

se

La mujer salvada |
dependiente

9-15-25

Son muchas las peliculas en la que mu
se encuentra ante algun peligro y de
ser salvada por un hombre. Esta pelicy
reproduce también este estereotipo

varias secuencias en las que Babi

encuentra sola e indefensa y tiene
ser “H” el que la saque del apurg

peleandose con gente si es necesario.
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Obediencia y castigq
por desobediencia.

)4 —-11-14 - 21 -
27 -33

Por lo general, el estereotipo asignag
tradicionalmente a una “buena” mujer €
que sea obediente. Babi, la hija model
en un momento muestra que es una ch
obediente, en clase y en casa, pe
cuando deja de serlo comienza a recil
castigos por ello. A diferencia de “H’
que aunque no es muy obediente y
salta varias reglas, no por ello recib
castigos de nadie.

e

Aptitud para las
ciencias de los
hombres

12

q

4

A pesar de que en la pelicula no
muestra a ningun hombre estudiand
“H” antes de que su vida diera un giro d
180° grados, era un estudiante modelo
como bien indica él cuando le pregun
su madre qué nota va a sacar,
respuesta es¢En Fisica?, matricula
seguro.

€

0,

e
y

a
u

S

Aptitud para las letra
de las mujeres

Y

Babi acude a un colegio privado solo ¢

e

chicas y en las secuencias en las que

aparece dentro de éste, siempre es
clase de latin.

en

El hombre ostenta e
poder

| 8-9-15-16—
17 -26 -28-29
32-31-39.

Son muchas las secuencias en las que
muestra el poder que tiene el hombr
por lo general, sobre la mujern
representado de muy diferentes formg
Por ejemplo, en la secuencia 25, bast
unas palabras de “H” para que Babi ¢
haga un tatuaje.

se

1S.
an
5€

Amor por el riego de
hombre o valentia.

5-8-9-15-1
—-22-28-38

3

Este estereotipo masculino se reprodu
a lo largo de toda la pelicula en ca
todos los varones de la misma. Muchc
estan metidos en el mundo de las motc

ce
Si
DS
DS,

son amantes de la velocidad, se cuelan

en casa ajenas, pelean, etc.

El hombre es el que
conduce

2-3-9-15-
16 — 22 — 23 — 3(
—-31-32-33 1

40 -39 -42

A} %4

D

Otro rol tradicional asignado al géner
masculino es la conduccion d
vehiculos. A lo largo de la pelicula, e
todas las escenas en las que aparece
personaje conduciendo, bien sea u
moto o un coche, es el hombre el que
hace, excepto en la secuencia 11, en
que aparece la madre de Babi al volar
en una unica escena.

> D 0O

un

na

lo
la
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Franqueza del
hombre

26

“H” en esta escena muestra la franquegza
de la que hace gala a pesar de ser como
es. Habla claramente a Claudio pala

calmar sus dudas y sus miedos ante|el
hecho de que él este saliendo con su hija.

5.7. Otras aclaraciones

El siguiente apartado tiene como finalidad tratar e$clarecer algunos puntos del

analisis filmico que, aunque a priori no tienenidaben el cuadro anteriormente

redactado, si son de interés para completar ebpegstudio, pues de una forma u otra

lo que se trata en este apartado se relaciondatimente con la trasmision de roles y

estereotipos tradicionales de género de la pel8MIaC.

A continuacion se enumeran y explican los puntositdees:

» La pelicula se preocupa en trasmitir diferentesesrgl estereotipos de género ya

desde el minuto 1. Es muy interesante la formagdasique tiene de presentar y

construir la imagen de los protagonistas, guardamb estrecha relacion con la

famosa pelicula del afio 198@etty Womanhdel director Garry Marshall.

No pasa desapercibido que el director3SC se fijo en la famosa pelicula para

presentar a los personajes, encontrando muchd#si@s entre una y otra, ya que,

tanto enPretty Womarcomo en3MSGC con tan solo el analisis de las primeras 2

secuencias, el publico ya se percata de cual wa al papel de cada protagonista

dentro de la historia y de la desigual funcidn lygqwe van a desempeniar él y ella

dentro de ella.

o EnPretty Womana partir de la dos primeras secuencias, de €l sabegoe es

un hombre rico, guapo y con éxito y de ella queures prostituta, con buen

cuerpo y guapa.

o En3MSCsabemos que él es joven, guapo, agresivo y qgestan las motos y

de ella que es una joven, guapa, estudiante y elealdfiamilia.

% Andlisis extraido de: Aguilar, P. (20045qmos las mujeres de cine? Practicas de anallgiic.
Consejeria de la Presidencia. Instituto AsturiamdadViujer.

66



o EnPretty Womana Richard Gere, primero en aparecer en escen@,mnsadstra
vestido con traje y corbata, en una fiesta (anhnitalico), rodeado de mujeres, y

preocupado por su trabajo

o En3MSCa Mario Casas se le presenta vestido con una ctaadedraje, en un
juzgado (dmbito publico), sentado y siendo juzgpdo pegar a un hombre,

dejando patente asi una de las caracteristicamprog “H”.

o En Pretty Womana Julia Roberts se la presenta de forma muy dterex
primer plano de ella son sus muslos, pasando areesu cuerpo desnudo en su

habitacién (ambito privado) mientras se despieda yiste.

o En3MSC,de Maria Valverde primero vemos sus manos, despuésello, su
pelo, sus piernas, su cintura, sus hombros y suop@aientras se peina, se echa
crema y se pone el uniforme para ir al colegio.abte todas estas imagenes, y
al igual que ocurria eAretty Womanse van intercalando primeros planos de la
cara del protagonista masculino, ya que ella ndrtarcabida en la pelicula sin

7

él.

Teniendo en cuanta que la estabilidad emocionaliresestereotipo tradicional
asignado al género masculino, la pelicula no hate dg ello, pues el protagonista
varon presenta una gran cantidad de problemas enabes relacionados con su

vida familiar, los cuales le llevan a comportaredalforma en que lo hace.

Lo curioso es que, aunque a primera vista pareeesgurompe el estereotipo, la
pelicula lo redirecciona hacia otro, pues la fordearesolver esa inestabilidad
emocional de “H” es la agresividad, la violencialyiesgo, en contraposicion a la
forma que Babi tiene de exteriorizar sus momensnéstabilidad emocional,
estereotipo otorgado a las mujeres. Esta huyeauato y llora en su habitacién,

pero no pega, ni grita, ni da golpes.

La pelicula es claro ejemplo también de lo explicad el marco tedrico. Varias
autoras y autores relatan que por lo general enpékulas, los personajes
femeninos, a diferencia de los hombres, se comapoao entre ellas y cuando lo
hacen es para hablar de chicos o de moda. Asi Rade y “H” comparten
aficiones como las motos o las fechorias que hgc@&abi, Katina y Daniela,
cuando comparten tiempo juntas es para arreglahsblar de su relacion con los

chicos.
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En lo relativo a la sexualidad, la pelicula tambia&gmple con lo expuesto en el
marco teorico, pues las escasas escenas de saroegittorno a la genitalidad del
hombre. Asi, en las 3 escenas (Secuencias 17,30, \siempre la postura es la
misma, recurriendo al estereotipo de género relaliypoder masculino, ya que en
ellas “H” aparece encima tanto de Babi como de Msiendo claramente quien

domina la situacion.

La pelicula se esfuerza en presentar la importanm@ase le da a la virginidad de las
mujeres y su primera experiencia sexual. Por etho, varias las secuencias en las
gue Babi deja claro que es virgen y nunca ha estad@lguien. En la secuencia 20,
Mara se acerca a “H” y después de que éste laqligaiene proyectos nuevés
Mara le responde quda‘ mojigata esa no tiene pinta de abrirse de pisriian
facilmenté, dejando asi constancia de que Babi es virgea gsncomo ella. En la
secuencia 22, Katina se emociona cuando se ergegaedBabi se va con “H” y la
dice textualmente: Yais a follar! Babi, como tu mejor amiga exijo tedtos
detalles de la primera vez que te la méteotra muestra mas del estereotipo que
muestra la importancia que las mujeres le dan prigiera relacion sexual. En la
secuencia 23, cuando “H” comienza a deslizar sworpan el vientre de Babi ésta le
para, pues no esta preparada y prefiere esperda §@cuencia 28, mientras estan
en la piscina, Babi verbaliza su miedo al confesartH” textualmente queTengo
que decirte algo, estoy nerviosa, porque nuncadohbcho con nadie,”y él la
tranquiliza diciéndola que con ella no tiene prisa.secuencia 30, es en la que
finalmente Babi y “H” tienen una relacion sexudbyforma de mostrarlo es como
marca el estereotipo para una buena mujer que ‘ssberar”, pues él lo da todo

porque sea especial.

Es en este momento cuando cabe referirse a laiaddoa francesa Michelle Perrot,
guien define tres tipos de figuras femeninas detexdas ya en el siglo XIX. Por un
lado, nos encontramos la mujer blanca, asociaddaceirginidad, la pureza y la
ingenuidad; después esta la mujer roja, la mujeresta en edad de procrear, es una
mujer sexuada que despierta la pasion del hombpey yiltimo la mujer negra, la
mujer oscura o la bruja. Estas figuras femenindisidin los estereotipos de mujer
en base a los cuales pintores y escultores primyepyblicistas, cineastas, etc.,

después se han basado para representar la figoeaifea (Alario, 1997).
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Edvard Munch — “Danza de la Vida” — 1988 - 1900

CAROLINA HERRERA

Imé&genes de anuncios publicitarios
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Ahora bien, el director d@MSC,Fernando Gonzalez Molina, no duda en utilizar
esta simbologia explicada por Michelle Perrot pdustrar y dejar clara la

virginidad y la ingenuidad de la protagonista femanDe este modo, se puede
observar a lo largo de toda la pelicula que Babievicasi siempre de blanco,
dejando el color negro para su antagonista, M&mando también la atencion la

cometa roja que vuelan Babi y “H” el dia que seapan juntos.

o

Fotogramas de la peliculaes Metros sobre el cielo

Para terminar, no podemos dejar de observar qunguawya casi al final, la pelicula
no deja de mostrar alguna escena en la que segeredhlencia de género explicita.
Si bien se puede decir que a lo largo de toddralde intercalan escenas de cierta
violencia simbolica, como por ejemplo la peculimrnia de correr en moto
(Carreras de Siamesas), en la que el hombre e aapduce la moto y la mujer se
pone dada la vuelta atada con un cinto a la cinti@lachico, ya casi al final
aparecera la escena en la que la violencia figidaaga evidente, pues “H” da un
fuerte tortazo a Babi en la Secuencia 40, dejasdmarcado un rol de género mas,
presente en las listas de las autoras y autonedi@dbs en el marco teorico. Si bien
es cierto que en la Secuencia 90 Babi da un toadk3 en respuesta a un abuso de
éste, el tema en este caso es tratado como irmgdeyagracioso, pues el propio
afectado se lo toma a broma. No asi en el castodako de “H” a Babi, que se
produce ante los ataques verbales de Babi a “Hley dpsencadena en la ruptura

completa de la pareja.
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6. CONCLUSIONES

Pese a que son muchas las politicas, accionesjdadis, etc. que promueven la
igualdad formal y real de hombre y mujeres y, pespie a lo largo del tiempo son
muchas las cosas que se han conseguido, la igusddadcho se ha logrado y claro

ejemplo de ello es el andlisis realizado en elgmestrabajo.

Como resultado del analisis, se puede llegar analasion de que, en verdad, hoy en
dia los medios de comunicacion social, en espeglialine y la television, elementos
analizados principalmente en el presente trabajges construyendo su linea
argumental y sus personajes con fuertes y mareasdeseotipos y roles tradicionales de
género que contribuyen a la creacion de imagersersionadas en la mente de las

personas acerca de como hombres y mujeres han ye@aportarse y cOmo no.

A pesar de que se barajaron muchas posibilidadese ssl camino a seguir en la
elaboracion del presente trabajo, me alegro derlsdmpiido esta via, pues la pelicula
analizada cumplié en gran medida la idea que sasr desde un principio, es decir,
descubrir como los productos audiovisuales destmaal publico juvenil siguen

manteniendo la antigua y rancia vision patriareala$ géneros.

Aunque es dificil encontrar una pelicula comergiaé no reproduzca estereotipos y
roles tradicionales de género, la pelicula espafi@sa metros sobre el ciets sin duda

un ejemplo llevado al extremo, ya que bajo las asdermas del siglo XXlI, la visién
que ofrece de como es y ha de comportarse un hoynin@ mujer no puede ser mas
tradicional. Llama la atencién como en todas o ks las secuencias se da uno o mas
de un estereotipo de género y cOmo la construaiilos personajes principales viene
ya cargada de ideas previas, pues Babi, la protgooonserva todas las virtudes de la
“buena mujer”: casta, bella, dulce, obediente. fetggonista, por otro lado, no tiene
que segquir las férreas lineas marcadas para uner,n@lj puede ser un gamberro,
macarra y violento y gracias a ello ser admiradot@dos los hombres y perseguido por

todas las mujeres.

Ahora bien, la conclusién a la que se llega tragsebnado y andlisis de esta pelicula es
preocupante, ya que hace cuestionar si la imagers@esta trasmitiendo de hombres y
mujeres al publico es licita 0 no. No debemos @lvigue ademas las y los principales
receptores de productos como el analizado son @dyveadolescentes que buscan

modelos en los que basar su comportamiento y gsies&n ante la pantalla sin ningun
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reparo, dispuesto a recibir e interiorizar el mgns@e sus actores y actrices favoritos
les estan mandando, pues no debemos olvidar gas psliculas se hacen aun mas
atractivas gracias a las personas que interpresapersonajes, la historia que se cuenta,
etc. Por todo esto me surge la gran duda ¢ quénseguira hacer esta pelicula en las

mentes aun sin formar de los y las jovenes recepttel material?

El resultado que se alcanzara si no se pone urdieraeste tipo de mensajes lanzados
por producciones tan taquilleras como ésta, e®:clarigualdad de género seguira
siendo una utopia inalcanzable. Pues por muchass ldg igualdad, programas de
sensibilizacion, etc., que se lleven a cabo, la&vas generaciones seguiran recibiendo

un mensaje contradictorio procedente de sus idolokescentes.

Ahora bien, bajo mi punto de vista y como he seftalen el marco tedrico, quiz el
remedio no resida Unicamente en eliminar de ra&sgsoducciones, ya que aunque
deseable, seria casi imposible, sino que segurangénmemedio esté en la educacion
critica de nuestros y nuestras joévenes. Una edutade la mirada que les haga
comprender que no todo lo que los medios de coracidic lanzan es correcto o
legitimo, una educacion que les ayude a discermp yabsorber todo lo que reciben
como esponjas, una educacion que les ayude a baoeyguntas y les mantenga la

mente inquieta.

Pero, ¢.cual es el camino correcto para alcanzarobgttivo? ¢ La escuela, la familia,
los medios de comunicacién, la comunidad? Posibleanka respuesta resida en la
cooperacion entre todos los agentes socializadpredienen contacto con los nifios y
las nifias a los largo de toda su etapa educatera, gsto ya se escapa del objetivo del
presente trabajo y queda en el tintero como pasifiiras lineas de investigacion,
junto con el andlisis de otros productos audiovesualirigidos a la infancia y la
juventud. Ademas, teniendo en cuenta que éstejarakacentra principalmente en el
analisis y estudio de la imagen de las mujeres€mkekdios de comunicacion, considero
que puede ser importante también como futura lioheanvestigacion, analizar la
imagen que los medios de comunicacion ofrecensladmbres, pues como se ya se ha

dicho, ellos también salen perjudicados en estadémposicion de papeles.

Para finalizar, creo importante explicar que elgrosumergirme en el analisis de un
producto cinematografico ha sido muy gratificafie.el afio 2013 confeccioné mi TFG
relativo a la importancia del cine como recursocativo y como puede ser usado en la

prevencion de la violencia entre iguales. La lextde documentos para realizar el

72



trabajo me descubrié temas en los que nunca hab&apdo, a saber: la trasmision de
estereotipos y roles de género a través del cingog productos audiovisuales y el
tratamiento que se hace de las mujeres y tambiémsdeombres en estos medios. Pero
mi trabajo ya estaba encaminado por otra linearg e prescindir de todas las ideas
que me iban surgiendo. Por ello, decidi no dejeas la oportunidad de estudiar e
investigar sobre el tema en éste TFM, y aunquerahtoferta varias posibilidades,
finalmente me decidi por poner en practica el amalde un producto concreto,
confeccionando, a partir de investigaciones pregias han trabajado este tema, mi
propio instrumento de analisis para, de esta foarguymentar todo lo investigado en la
primera fase de “Estado de la cuestiéon” y comprgimar mi misma si las peliculas
cinematograficas, aparte de otros productos comtelaseries, reproducen los roles y

estereotipos de género y ayudan asi a mantenértmsen la mente de las personas.

Por udltimo, es importante tener presente que auefirstrumento de analisis ha sido
confeccionado pensando en la pelicula en cuestién,que puede ser también utilizado
en el analisis de otros productos como otras gdalcteleseries o las series de dibujos
animados, pues los productos audiovisuales tienanfarma parecida de trasmitir los
mensajes, por ello, no es de extrafiar que en eladpa‘Estado de la cuestion”, los
puntos relativos a la trasmision de roles y estge® de género en cine, publicidad,
teleseries y dibujos animados sea bastante sirailtte ellos, ya que las tacticas
utilizadas como el papel protagonista, o el usadetpo de la mujer, la cosificacion etc.

son las mismas.
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9. ANEXOS

Anexo 1: Descripcion de las secuencias de la peleu

Secuencia 1- 00:00 — 2:30 - Presentacion del protagonistacoiam. La secuencia se
desarrolla en las inmediaciones del juzgado yasguesta juzgando al protagonista por
agredir a otra persona. Esta secuencia bastamsedsga claro el caracter agresivo del

protagonista masculino, el cual narra la histotti@ees de la voz en off.

Secuencia 2 2:30 — 4:24 — Presentaciéon de la protagonista feraeha secuencia se

desarrolla dentro de la habitacién de Babi, com et ropa interior prepardndose para ir
al colegio. Una vez lista, se muestra como su pladaeerca al colegio en coche. A la
vez que se va presentando a esta protagonistatesealan imagenes del protagonista

masculino montado en su moto, con mirada seridigasa.

Secuencia 3 4:24 — 4: 55 — Ambos protagonistas se encuentrapnooera vez, ella

va en la parte trasera del coche de su padre yaé@nvsu moto. Sus miradas se
encuentran y él para llamar su atencion la llanaa ééa no contesta, se limita a mirar
para otro lado ignorando el comentario y mostrasulaesaprobacion haciéndole un

gesto soez.

Secuencia 4 4:55 — 7: 41 — Babi llega al colegio y alli esecuentra con su mejor
amiga, Katina. En dicha escena, se muestra lo beshaliante que es Babi en
contraposicion con su amiga, quien intenta ayudarclase de latin diciéndola las

respuestas por movil. La maestra las descubrequiées el movil.

Secuencia 5 7: 42 — 8: 10 - La secuencia se desarrolla@n3ilos del Puerto. Lugar
en el que los amigos de “H” se retnen y donde cmmpn las carreras de motos. En
esta secuencia se muestra la clase de vida que dlgorotagonista masculino y sus

amigos, apareciendo por primera vez Mara, queriiena relacién con “H".

Secuencia 6 8: 10 — 8:48 — La secuencia tiene lugar en casBale. En ésta se
presenta a la familia de Babi, gente bastantegmsitionada, que vive en una casa muy

elegante. Se estan arreglando para acudir a afigste

Secuencia 7 8:49 — 9:51 — “H” llega montado en su moto a LdesSdel Puerto. Alli
se encuentra con Pollo su mejor amigo y el restadmndilla. “H” se prepara para

competir con Chino y otros chicos por ver quiérelesnas fuerte. En esta competicion
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gana “H”, quien tras enterarse de la fiesta deo%jjjinvita a Mara, pero ésta rechaza

asistir, asi que él se va con sus amigos a lafsestser invitados.

Secuencia 8 9:51 — 18:21 — Babi llega a la fiesta de cumpleaf@®ana amiga junto a
su hermana, quien busca con la mirada al chico lgqugusta y, pese a las
recomendaciones de su hermana, acude rapida a gearle encuentra. Llega Katina y
mientras ésta baila, Babi sale a tomar el aire, emdon que aprovecha Chico, su
exnovio, para acercarse a ella y piropearla. Emesaento, “H” y sus amigos invaden
la casa, causando destrozos, ensuciando e indbando. Es en esta fiesta en la que
Katina y Pollo se conocen cuando él la intentarghdespués la invita a comer con el

dinero que la ha robado.

A continuacion, “H” ve a Babi y se acerca a el@ando de entablar conversacion e
incomodarla, pero aparece Chico en el momento @ioe IB lanza a “H” el batido a la
cara y Chico se rie, por lo que “H” le da un pubdetase lleva a Babi en volandas para
tirarla a la piscina. Para parar todo, Chico llarla policia y “H” y sus amigos tienen

gue salir corriendo.

Secuencia 9 -18:22 — 24: 23 — Chico lleva a Babi a casa en cqare “H” y sus
amigos les persiguen con las motos y tratan deadeste el coche por haber sido él
quien llamo a la policia. Chico, al frenar, prov@taccidente de uno de los amigos de
“H” y huye por lo que “H” le persigue y le alcanzaando éste para el coche,
lanzandose a pegarle mientras Babi, sin poder ek, para a un coche que pasaba
por alli. EI hombre, amigo del padre de Babi, ga dal coche a tratar de ayudar, pero
“H” sin querer le pega y el hombre se marcha, [Babi se queda a defender a Chico,
quien una vez zafado de “H” se marcha abandonari8labg la cual en medio de la
nada, solo puede ser ayudada por “H” que se ofaeltevarla a casa, sin embargo,
cuando llegan se encuentran a la familia de laachiBabi, tras el enfado de su madre,

no se libra del castigo. Una vez dentro coche Deteeexplica a Babi quien es “H”.

Secuencia 10 -24: 22 — 25:21 — Esta secuencia se desarrolla gm da Alex, el
hermano de “H” con el que vive. Pollo y “H” vacilanAlex a cambio de dinero y

cuando lo consiguen se marchan.

Secuencia 11 25: 21 — 27:13 — Pollo, acompafiado por “H” acudeo&gio a buscar a
Katina, la cual no duda en marcharse con él. Babigb contrario, después de ser
incomodada por “H”, se monta en el coche de su enade va a casa.
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Secuencia 12 27:14 — 29:15 — “H” acude a casa de su padre arcdneun momento
dado se levanta y va a su antigua habitacion, dh leutrae recuerdos de cuando todo
cambio y dejo de ser Hugo para convertirse en “H”.

Secuencia 13 29:16 — 30:14 - Babi y Katrina salen a correr dggagque, cruzandose
con Gustavo, el nuevo vecino de Babi, pero al quere conocen. Babi esta molesta
con Katina por su relacién con Pollo y Katina leeima convencer para que se una a sus
planes de ella con Pollo en Los Silos del Puerto.

Secuencia 14 30:15 — 31:26 — La secuencia se desarrolla endm&abi. Esta recibe
una reprimenda de su madre, pues se ha enteradped®abi estaba alli cuando
pegaron a Felipe, el hombre que paro a ayudar ayBabe es amigo de la familia y
trata de que Babi acuse al chico que agredi6 a &abi, asustada, a pesar de que su

hermana la recrimine, acusa a “H”.

Secuencia 15 31:26 - 39:57. Por la noche, la madre de Katimad a casa de Babi,
pues cree que su hija esta alli y Babi la mientespgsta en verdad se ha ido a Los Silos
del Puerto con Pollo. Babi decide acudir a buscaddli se encuentra con “H” que la
provoca y ella le cuenta lo de la denuncia. Antenéhdo de Pollo, “H” le para pues esta
seguro de que antes de que llegue el juicio eléhabnseguido que ella se enamore y
declare a su favor. En eso va a comenzar una aaffét” invita a Babi a que corra con
él, pero ésta se niega, y Mara, ante la posibilidadque “H” se enamore de otra,
aprovecha la situacion y se ofrece a correr ella&pno sin antes provocar a Babi,
quien acepta la invitaciéon de Chino para correr@oero en esa carrera se produce un
accidente y Babi se lanza a ayudar, con tan maldesde que es cazada por la policia.
En ese momento aparece “H” que la ayuda a zafdesengnta en la moto para huir con

él, dejandola mas adelante escondida en una tiereatras €l despista a la policia.

Secuencia 16 40:02 — 42: 52 — Una vez que despista a la poliefaregresa a buscar

a Babi, pero ésta ha caido encima de estiércoldga lkeerglienza salir. “H” la amenaza
con marchase, por lo que Babi sale de su escopditge la imagen de ésta llena de
estiércol se rie y se niega a subirla asi a su.M@aimo solucion la ofrece su chaqueta a
cambio de que se quite la ropa sucia, mientraa ébkerva por el espejo retrovisor.

Finalmente ella se monta en la moto y se van.

Secuencia 17 42:52 — 45:43 - La secuencia comienza cuando llegaasa de ella.
Babi le da las gracias y él intenta volver a quexdar ella, pero Babi se niega. Cuando
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esta se da la vuelta para entrar en casa “H” leragkel brazo y la atrae hacia si,

produciéndose un acercamiento al cual ella no opesistencia. Babi espera el beso
gue nunca llega, ya que él se mofa de ella y ellaarcha enfadada tirando su chaqueta
al suelo y quedandose en ropa interior. Al llegaasa, se juntan en la habitacion de
Babi, Katina y Daniela, esperando a que ésta lesteuo que ha pasado. Mientras tanto,
“H” entra en una habitacion quitandose la chaqyela camiseta, a continuacion se

tumba en la cama junto a Mara, y tras cruzar 4bpasase besan y él se coloca sobre

ella. El plano final es el pafiuelo de Babi atadteemufieca de “H”.

Secuencia 18 45:45 — 46:21 — La secuencia comienza en elgesalex, que mientras
lee el periodico ve la foto de “H” y Babi huyende I& policia. A continuacion, “H”,
con la ayuda de Pollo, trepa por la ventana de Babicuela en su habitacion.

Secuencia 19 46:22 — 47:23 — Babi esta en casa sin ganas deesalichando cémo su
hermana cuenta sus hazafias de la noche antetisrarsgas. Al entrar en su cuarto,
Babi recibe un mensaje de Katina que lee tumbada eama, en él le manda una foto
de “H” y las palabrasMira quien te esta esperandoBabi, al mirar para arriba

descubre el poster que “H” ha colgado por la mafienallos huyendo de la policia.

Esto la pone muy contenta y finalmente decide.salir

Secuencia 20 47:23 — 50:54 — La secuencia tiene lugar en unaadescoteca llena de
gente bailando. En una pasarela esta “H” mirangoska. En ese momento llega Mara,
le pide fuego y él la indica que tienproyectos nuevisella le desea suerte y le dice
que ‘la mojigata esa no tiene pinta de abrirse de pisrten facilmentg por lo que él

la dice que ya la llamara y Mara se marcha. Balgally se pide algo de beber, después
mientras avanza hacia el centro de la pista, bastf con la mirada, una vez que le
encuentra se pone a bailar seductoramente. “M&Ja@onrie y baja en su busca. El la
observa por detras, se acerca, la acaricia y Ezalbivasta que ella se vuelve y después
de intercambiar dos palabras se besan. Mara wtel de amigos los miran. Babi y “H”

sonrien se les ve felices.

Secuencia 21 50:55 — 53:23 - Babi llega a casa, pero su madestiesperando muy
enfadada en el salon con la foto del periddicoaemano. Después de discutir, Rafaela
la da un tortazo y Babi se marcha. Rafaela pide marido que haga algo para alejar a
“H” de Babi. A continuacion, Babi que esta en shitaion recibe una llamada de “H”
desde la cabina de abajo y quedan para verse sibdiante.
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Secuencia 22 53:23 — 57:09 - Babi espera en la puerta del colgddatina cuando se
entera del plan la incita a que la cuente luego.t&th ese momento llega “H”, Babi se
monta en la moto y se van, mientras, la profesokee ltodo por la ventana. Paran en un
semaforo y en el coche de al lado esta el sefipreapego “H” con su madre. Entonces
llegan los recuerdos de lo que paso cuando “HO @llsu madre con este hombre. A
partir de aqui “H” comienza a ponerse muy agresyvbuye muy rapido y de forma
muy peligrosa, intentando escapar de sus recueBadbsle grita que pare, él finalmente
lo hace y comienza a dar patadas a un contenedofunaso y no para hasta que Babi

le abraza por detras y le tranquiliza.

Secuencia 23 57:10 — 1:02:18 - Caminan por la playa y “H” le otaetodo lo ocurrido
con su madre a Babi. Después, se ponen a volacamata roja juntos. Luego, sobre
una toalla con la bandera britanica, él la toca wd desvistiendo. Ella, claramente
nerviosa, le dice que pare, él lo entiende, pala gbraza. Luego vuelven a volar la
cometa, a comer un bocadillo en las rocas, a rgipsesarlo bien. En un momento dado,
caminan por la orilla del mar, mientras ella va tada sobre él, le cuenta sus fantasias
de pequefa con la casa que se ve a lo lejos. @l $m montan en la moto y se van,

dejando la cometa roja enterrada en la arena.

Secuencia 24 1:02:19 — 1:03:20 — Babi y Daniela estan en lathaliin tratando de
falsificar la firma de Rafaela para justificar kasancia, cuando ésta entra por la puerta
para presentarles a Gustavo, el vecino de arribaegunuevo en la ciudad y que, por lo
tanto, no conoce a nadie, por lo que Rafaela piBata que le invite a salir con sus

amigos, pero ella se excusa y la promete que édrtodhara.

Secuencia 25 1:03:20 — 1:07:12 — Esta secuencia tiene lugaranSilos del Puerto.
Babi, Katina, Pollo y “H”, beben, rien, se hacetofoen la motos y se les ve muy
felices juntos. Pero en el momento que las chieagiedan solas, Mara aprovecha para
acercarse a increpar a Babi, mostrandola el pafiyedo“H” la habia quitado en su
primera visita a Los Silos del Puerto y que llevabhda mufieca la noche que se acost6
con Mara. Entonces comienzan a pelearse. “H” lparsey se lleva a Babi a un lugar
apartado, ella llora y él la consuela prometiéndmplee ya solo la quiere a ella,

llevandola a continuacion a tatuarse.

Secuencia 26 1:07:12 — 1:09:57 — “H” llega a casa y alli estpegandole el padre de
Babi para hablar con él. Bajan al bar de abajoldahy alli, después de presentar a

Claudio a la camarera que siente interés por éljawa a hablar sobre su relacién con
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Babi, consiguiendo tranquilizar a Claudio. Al llegacasa, Alex esta esperando a “H”

para reprocharle su actitud, pero “H” se pone viteon él.

Secuencia 27 4:09:57 — 1:11:08. Babi es pillada al tratar dsifigar la firma de su
madre en el colegio. La maestra trata de expulgzel® Rafaela acude al colegio y tras
hacer un donativo de 8.000 euros, Babi se salla eepulsion, pero no de la tremenda

bronca.

Secuencia 28 1:11:08 — 1:14:30. Babi llora en su habitacionnclea“H” se cuela por
la ventana y la pide que se marche con él. Edkeviaa una piscina donde estan Pollo y

Katina y se bafian juntos, se rien y se besan.ditéaque con ella no tiene prisa.

Secuencia 29 1:14:31 — 1:16:04 - La profesora de Babi llegdagecy se encuentra a
“H” que ha ido a decirla que o se porta bien cobiBa no volvera a ver a su perro. A
continuacion, Pollo y él estan en casa de Alexrjdgacon el perro que han robado a la

maestra, cuando llega Alex y ellos se marchanndeja Alex con el perro.

Secuencia 30 1:16:06 — 1:24:04 - Babi convence a su padre paealg deje salir.
Cuando sale, “H” la esta esperando para taparl@jsy llevar a dar una sorpresa.
Llegan a la playa y “H” se cuela en la casa dddatsias de Babi. A continuacion la
destapa los ojos en la terraza de la casa, ba#aaprazan, se besan y €l comienza a
desnudar a Babi. Cuando ya ha caido la noche hacemor y se declaran sus
sentimientos. A la mafana siguiente “H” se despigrtno la ve, se preocupa y la

encuentra en la playa paseando, después regreaan.a

Secuencia 31 1:24:04 — 1:27:33 - “H”, Pollo y el perro van saale Babi porque ésta

esta cuidando a un nifio y no puede salir. Pollsupene que cuidara del nifio mientras
Babi y “H” se van a su habitacion a divertirse asitEn un momento dado oyen un
vaso roto y salen de la habitacion, encontrandaseRpllo habia invitado a todos los
amigos a la casa y estaban montando una fiesta.eBab a todos, incluido a “H”, que

al rato después trata de llamarla por teléfono@lésdabina, pero Babi no le contesta.
Por lo que decide pintar encima de un puente Eeffa y yo a 3MSE cuando Babi

pasa con el coche lo ve y sonrie.

Secuencia 32 1:27:33 — 1:31:31 - “H”, Pollo y Katina preparanautena para que “H”
pida perdon a Babi. Pero ésta no acude a la citaapdo “H” la llama Babi muy
enfadada le dice que falta un anillo de su madrsdge el dia que sus amigos se colaron
en su casa y le cuelga. Por ello, “H” va a Los sSdel Puerto en busca del anillo, se
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lanza a por Chino pensando que lo tiene €l y cuastib a punto de matarle a golpes,
Mara confiesa que lo tiene ella y “H” se marchaasacde Babi a devolverla el anillo.

Ya en casa de Babi, ésta le deja entrar y le agrhdridas de la cara llorando.

Secuencia 33 1:31:33 — 1:33:33 — La secuencia se desarrolld gzgado. Babi sube

a declarar. No se ve lo que dice, pero la siguienégen es de Babi que sale corriendo
con su madre detras para recriminarla que les jag@en ridiculo. “H” la espera en la
moto. Se marchan. La madre se queda llorando yd©da mira. “H” y Babi vuelven a

la playa y ella le dice que quiere que las cosagaEn y el la promete que cambiaran.

Secuencia 34 1:33:33 — 1:34:32 - Babi y Katina ven las notagg que han aprobado
y con muy buena nota. Corren a celebrarlo juntmsachicos que las estan esperando y
luego éstos se marcha a devolver el perro a |@gocd.

Secuencia 35 1:34:32 — 1:35:00. Rafela prepara el cumpleafiodel8u hija. Babi la

informa de que no se le olvide poner en la listsndiéados a “H”.

Secuencia 36 1:35:01 —1:35:32 - La maestra de Babi esta recdgisns cosas, parece
gue se va a marchar. Babi va con un regalo pamdegerla y cuando entra en su
despacho reconoce al perro. Entonces la profesoasissta y Babi se da cuenta de lo

gue ha pasado. Sale corriendo.

Secuencia 37 4:35:33 — 1:37: 35 - Pollo envuelve el regalo tjdéva a dar a Babi
por su cumpleanos. Pollo, antes de que “H” se nedeclpide que vaya a verle correr en
la carreras de motos y luego “H” le da su chaqdetauero. En eso llaman a la puerta y

es Babi, que tras enterarse de lo del perro sel@miaicho y le pide a “H” un tiempo.

Secuencia 38 41:37:36 —1:45:37 — La secuencia comienza en latdwbn de Babi.
Katina esta con ella, pero ésta, después de agid&lva a la carrera de motos con
Pollo. Daniela entra a buscar a Babi porque Gustavma ofrecido a llevarlas a la fiesta.
Mientras, “H” esta en su cuarto melancélico y Polli&atina estan preparados para
correr en la carrera. Babi llega a la fiesta peyosa la ve contenta. “H” entra por la
puerta, se acerca a Babi, se besan y bailan juhtiesntras en Los Silos del Puerto
comienza una encarnizada carrera. Gustavo, qusiawviendo bailar, se acerca a ellos
con dos copas de vino y deja caer una sobre ledoedt Babi, cuando esta intentando
ayudarla, ella le dice que lo deje que no hace,fakro ante la insistencia de Gustavo,

“H” reacciona dandole un pufietazo y Babi asustadarsza a defender a Gustavo. En
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ese momento Daniela recibe la llamada informandelaccidente que han tenido Pollo

y Katina.

Secuencia 39 -1:45:37 — 1:51:00 - Babi y “H” van en la moto haties Silos del
Puerto. Encuentran a Katina en una ambulancia ppagia porque no sabe donde esta
Pollo. “H” va a buscarle y se le encuentra mueior lo que se pone muy nervioso y
agresivo. Babi le intenta tranquilizar pero no émsigue y sale corriendo. “H” corre
detrads de ella y Babi le rechaza, culpandole dmuarte de Pollo, por lo que “H”
reacciona dandola un tortazo y Babi se marcha.lldtd, grita, huye en la moto y se
pone a hacer flexiones. Babi llora en su cuartta esn su familia, se ve cémo
comienza una nueva relacion con Gustavo y terminalacién con “H” y también con
Katina. Sucesion de imagenes de todo lo vividolltisna imagen de la secuencia es la

del puente con el mensdje y yo a 3MSC.

Secuencia 40 1:51:00 — 1:53:33 — “H” esta en su casa cuandodiam la puerta. Es
Katina que le trae un regalo por Navidad. Es uta de él y Pollo. “H” se emociona.
Hablan sobre de lo sucedido en los ultimos 6 méssde la muerte de Pollo. Katina no

lo ha superado y Babi y “H” no han vuelto a hablar.

Secuencia 41 41:53:33 — 1:56:06 — “H” esta en la cabina de cas®&abi llamandola
por teléfono, pero su madre no le pasa el recadbi Bale de casa en el coche de
Gustavo. “H”, ya en el portal de su casa se dereumblora en los brazos de su

hermano.

Secuencia 42 -1:56: 06 — hasta el final — “H” y Alex estan engkya. Alli “H”
informa a Alex que se va a Londres a trabajar. Masnse ven imagenes de la vida
nueva que tiene Babi, pero que no consigue ser féli descubre que conocié a Babi

mucho antes cuando eran pequefios en esa misma‘playaAlex se van en la moto.
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