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RESUMEN 

Este Trabajo Fin Grado se ha centrado en estudiar el impacto que provoca el mundo 

de la moda, en concreto los eventos, en el turismo. Explorando de manera precisa, el perfil 

del público de esta actividad (analizando sus motivaciones, su potencial como compradores, 

capacidad adquisitiva, nivel social, modales) así como las fechas, productos, avance en el 

tiempo y diferentes eventos, todo esto teniendo como objetivo principal calcular el impacto 

que produce esta actividad en el sector del turismo, la repercusión internacional y el consumo 

de determinadas regiones o países de Europa. 

Se realizará una investigación sobre los principales eventos que provocan la decisión 

de los turistas de acudir al lugar de su ubicación, comparando la oferta, realizando consumo 

y finalmente recabando datos estadísticos del resultado obtenido en estos eventos en el 

espacio elegido. 

Para finalizar se presentan conclusiones afianzadas con los datos obtenidos y así poder 

concluir la investigación de manera responsable 

Palabras clave: Moda - Evento - Desfile - Turismo - Impacto - Influencia - Consumo – Datos 

estadísticos -Internacionalidad. 

 

ABSTRACT 

This TFG has focused on studying the impact of the world of fashion, specifically events, 

on tourism. Precisely exploring the public profile of this activity (analyzing their motivations, 

their potential as buyers, purchasing power, social level, manners) as well as the dates, 

products, progress over time and different events, all with the objective of principal calculates 

the impact produced by this activity in the tourism sector, the international repercussion and 

the consumption of a certain region or country of Europe. 

An investigation will be carried out on the main events that will cause the decision of 

tourists to go to the place of their location, comparing the offer, making consumption and 

finally collecting statistical data of the result obtained in these events in the chosen space. 

Finally, conclusions are presented based on the data obtained and thus be able to 

conclude the investigation in a responsible manner. 

Keywords: Fashion - Event - Parade - Tourism - Impact - Influence - Consumption - Statistical 

data -Internationality. 
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1. INTRODUCCIÓN 

1.1. FINALIDAD 

La finalidad principal de este trabajo final de grado es el estudio de la evolución y el 

impacto turístico de los eventos de moda en España. 

Los eventos de moda son acontecimientos extraordinarios para las personas, presentando 

en la actualidad son una importante herramienta de marketing que mueven y emocionan  

A lo largo de los años, he podido comprobar a través de distintos medios de comunicación, 

especialmente las redes sociales, cómo en la actualidad, los eventos han tomado cuerpo dentro 

del mundo de la moda formando una parte muy importante de la economía del país. Es un 

hecho que particularmente me ha fascinado desde que soy pequeña y el poder investigar 

adentrándome en los entresijos de este mundo, descubriendo su origen, su evolución a través 

del tiempo, su influencia en las personas en su modo de ser y ver la vida, etc., me satisface el 

poder investigarlo y transmitir la información encontrada.  

Destacar que los eventos de moda no solo son desfiles de moda como tal, sino también 

un espectáculo artístico, social, musical, turístico e incluso político, que tienen consecuentes 

como la creación de empleo, aumentan las ventas en los alojamientos, reservas en 

restaurantes, ventas en tiendas, museos, empresas de movilidad, etc.   El entusiasmo que se 

siente por la moda va ligado al ímpetu por ver las últimas creaciones realizadas por los 

diseñadores en vivo y en primicia, y no solo entre los individuos los cuales forman parte del 

mundo de la moda, sino también entre personas ajenas a ello que se sienten atraídas por lo 

extraordinario de estos eventos. Lo que es motivo para que los amantes de la moda destinen 

sus viajes a asistir a estos eventos. 

Ante esto, podemos decir que se ha producido un cambio dentro de este círculo de la 

moda, como afirma Capdevila (2014) “Afortunadamente el mundo de las pasarelas ha 

cambiado, dejando atrás los eventos exclusivos y cerrados a profesionales, para convertirse 

actualmente en un show masificado”.  Anteriormente, el aforo de estos eventos era limitado y 

organizado en función de clientes exclusivos y potenciales, así como los medios de 

comunicación más importantes, pero hoy en día, aunque sigue limitada esta asistencia, se han 
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hecho un hueco en estos eventos marcados eso sí, por la importancia de su nombre, las figuras 

de influencers1, bloggers2 mediáticos, celebrities3.  

El objetivo de su presencia es la tendencia actual, ya que las empresas para 

promocionar y posicionar la imagen de su marca promueven “eventos de marca”, actos 

corporativos con un gran componente social y comunicativo, en los que adquieren mucha 

importancia la asistencia de estas figuras, cuyo objetivos están enfocados a obtener beneficios 

económicos, así como la consolidación de su reputación y consolidación de su “marca”. 

En este sentido, Díez (2012), afirma que, “un desfile de moda es algo llamativo, 

atrayente y la principal cita semestral con la moda a la que todo el mundo desea acceder y 

asistir en diferentes capitales mundiales”; por lo que, si antes las colecciones se mostraban a 

prensa especializada y principalmente a potenciales compradores y públicos en un ambiente 

íntimo y exclusivo, ahora lo que se busca es impactar, conseguir portadas, repercusión 

internacional y que se hable de la marca. 

En los siguientes apartados del trabajo se intentará aportar la mayor información 

relevante posible sobre el impacto económico y social que generan y pueden llegar a generar 

en el turismo los eventos, desfiles y otros actos de moda y sus derivados. 

 

 

 

                                            

1Influencers: Un influencer es una persona con el potencial suficiente como para generar engagement 

en un público que sigue sus cuentas en redes sociales 

 

2 Bloggers: persona que administra un sitio o red social en internet con el objetivo de entretener, 

informar o vender 

 

3 Celebrities: Personasampliamente conocidas y reputadas que tienen un alto grado de atención por 

parte del gran público y de los medios de comunicación 
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1.2. OBJETIVOS 

Los principales objetivos de este Trabajo de Fin de Grado (TFG) son los siguientes: 

o Conocer la evolución del turismo y la moda en Europa, desde sus orígenes hasta la 

actualidad.   

o Realizar una investigación sobre la importancia y clasificación de los eventos que engloba 

el mundo de la moda, relacionándolos con las consecuencias turísticas que genera. 

o Descubrir la vinculación del sector turístico con el sector de la moda. 

o Analizar el impacto del sector de la moda y el turismo en la economía de España. 

o Conocer cuál es la oferta y la demanda así ́como los nichos de mercado del turismo de 

moda 

o Interrelación entre el turismo y las compras. Factores motivacionales de compra 

o Describir el perfil del turista de moda  

o Aportar información sobre los pros y contras para poder acceder a esta clase de eventos 

o Dar a conocer la importancia de la celebración de este tipo de eventos en el aspecto 

económico, turístico, comercial, social. 

 

1.3. MARCO HISTÓRICO 

1.3.1. EVOLUCION DEL TURISMO Y LA MODA 

Desde los inicios de los tiempos, el hombre ha viajado con diferentes fines, desde la 

necesidad de trasladarse geográficamente para poder subsistir, hasta convertirse en actividad 

turística, convirtiéndose en uno de los fenómenos sociales más significativos de nuestro 

tiempo. (Lipovetsky,1996) 

Pero a pesar de tener tanta repercusión social, aún carece de una conceptualización 

universal ya que aún existen muchas controversias originadas en las variadas interpretaciones 

que se le han dado sustentadas desde diferentes puntos de vista que parten del ocio, 

economía, sociología, antropología o geografía, añadiéndose a ello la manifestación de 

diferentes organismos de su propio concepto del turismo. Por lo que a continuación 

describiremos las más notorias:  

- El Diccionario de la Real Academia Española de la Lengua recoge las siguientes acepciones: 

 Actividad o hecho de viajar por placer. 
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 Conjunto de los medios conducentes a facilitar los viajes de turismo. 

 Conjunto de personas que hace viajes de turismo. 

- Arthur Bormann (Berlín, 1930) lo define como:  

el conjunto de los viajes cuyo objeto es el placer o por motivos comerciales o profesionales y 

otros análogos, y durante los cuales la ausencia de la residencia habitual es temporal, no son 

turismo los viajes realizados para trasladarse al lugar de trabajo. 

- Según Walter Hunziker - Kurt Krapf, (1942) "El turismo es el conjunto de relaciones y 

fenómenos producidos por el desplazamiento y permanencia de personas fuera de su 

domicilio, en tanto que dichos desplazamientos y permanencia no están motivados por una 

actividad lucrativa". 

- La Organización Mundial del Turismo -OMT (1994), lo define como: 

un fenómeno social, cultural y económico que supone el desplazamiento de personas a países 

o lugares fuera de su entorno habitual por motivos personales, profesionales o de negocios. 

Esas personas se denominan viajeros (que pueden ser o bien turistas o excursionistas; 

residentes o no residentes) y el turismo abarca sus actividades, algunas de las cuales suponen 

un gasto turístico. 

 Para poder entender la problemática que suscita este concepto, asociado íntimamente 

con la evolución de la actividad turística es necesario trasladarnos en el tiempo y recabar 

información, a través de diferentes informes y reflexiones de diferentes autores, para poder 

entender los distintos enfoques que ha suscitado el termino en sí. 

Así pues, Lipovetsky (1996), afirma que, ya desde la antigüedad, el turismo ha estado 

presente en la sociedad, aunque en diferentes formas y objetivos que han ido cambiando en 

función de sus necesidades, lo que supone un acercamiento a la historia del turismo 

contemporáneo.  

Acerenza (2006), en su estudio acerca del origen y evolución del turismo en Europa 

sintetiza y simplifica recabando datos, los hechos más trascendentes ocurridos a lo largo de 

diferentes épocas: 

- Al echar la vista atrás, indica cómo los antiguos historiadores, ya aludían los viajes en 

los grandes imperios como en la antigua Babilonia, en Grecia con motivos de fiestas religiosas, 

destacando las Olimpiadas, que atraían a innumerables personas a viajar, personajes como 

Heródoto, historiador y geógrafo griego, considerado como “Padre de los escritores de 
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turismo” el cual describía extensos viajes realizados en su época. Periodo, cuyo objetivo de 

viajar estaba marcado hacia un afán de descubrir, explorar o conquistar nuevos lugares y 

culturas, hasta la aparición del Imperio Romano, que con la creación de las calzadas romanas 

que vertebraban todo el Imperio, fueron los antecesores de las actividades relacionadas con 

el turismo actual, así se comenzó a viajar por placer hacia lugares de veraneo, baños termales, 

visitando templos y santuarios, asistiendo a festividades, juegos Olímpicos, etc.  

- En la Edad Media destacaban las peregrinaciones viajando en grupo, realizando 

grandes trayectos visitar lugares como Canterbury, Santiago de Compostela y Tierra Santa, 

para lo cual, seguían itinerarios en los que se marcaba detalladamente las regiones y tipo de 

hospedaje; así como las campañas militares “las Cruzadas” impulsadas por la iglesia Católica, 

que dieron un nuevo impulso a los viajes, contribuyendo a revitalizar el comercio. La 

trascendencia de estos movimientos fue tan significativa económicamente que en 1282 en 

Florencia se fundó el primer “gremio de posaderos” con el objetivo de pasar de ser hospedaje 

como acción de caridad a una actividad comercial.   

- Sin embargo, es a finales del siglo XV y principios del XVI comienza una nueva etapa 

en la historia de los viajes por un afán de conocer nuevos territorios y culturas, con las grandes 

expediciones marítimas realizadas como el descubrimiento de América, la vuelta al mundo, el 

descenso del río Amazonas, exploración de América del Norte, la conquista de México, etc. 

- A partir del siglo XVI y hasta mediados del XIX, surgió otro enfoque en el viajar, 

caracterizado por un aspecto cultural, hacia una complementación de conocimientos y 

conseguir experiencia personal. Este tipo de viajes fueron impulsados por los jóvenes de la 

nobleza y de la clase media inglesa que viajaban hacia el continente, aunque en la práctica, 

su finalidad era más placentera y aventurera que educacional. Se intuía con ello un gran 

potencial económico que se manifestaría a finales del siglo XVI con la aparición de centros 

vacacionales, en beneficio de la salud despertando especial interés los baños termales, como 

por ejemplo las termas romas de Bath, en Inglaterra, que aún subsiste en nuestra actualidad. 

- Hacia la segunda mitad del siglo XVII, se identificó este tipo de viajes con el nombre 

de “grand tour”, caracterizados por una duración aproximada de tres años, que posteriormente 

se derivaría el término “turismo”, ello conllevó, la aparición en esta época de los primeros 

libros, relatos y cartas escritas en las que se describía itinerarios, rutas para viajar por el 

continente y recomendaciones de formas de viajar, transportes, alojamientos, etc.  

- Otra etapa muy significativa se produce entre la mitad del siglo XVIII y la primera mitad 

del siglo XIX, con la Revolución Industrial que trajo consigo mejoras en el transporte con la 

aparición de los barcos de vapor y de los ferrocarriles, produciendo una transformación 
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económica y social, resurgiendo una clase media grande y próspera con nuevos gustos y 

necesidades, aumentando así, un número masivo de personas que realizaban actividades 

turísticas, influenciadas por la aparición de la publicidad, ya que según Riello (2016), “se 

empiezan a adoptar las modernas estrategias  publicitarias y de marketing” 

Según Acerenza (2006), ese periodo está marcado en 1841 con la aparición de las 

actividades de Thomas Cook, hombre de negocios británico, que organizó viajes y excursiones 

organizadas, cuyas innovaciones impulsaron el desarrollo del turismo en todo el mundo. 

Desde mediados del siglo XX, hasta el inicio de la Primera Guerra Mundial (1914-1918), 

la actividad turística crece en todos los países, caracterizado por el predominio del transporte 

en ferrocarril, que fue desplazado en los años venideros con la llegada del automóvil. 

A partir de la Segunda Guerra Mundial (1939-1945), se produce otro cambio significativo 

provocado por el desarrollo de la aviación comercial, que despertó el interés económico en la 

mayoría de los países en el mundo y como consecuencia, el turismo se transformó en un 

fenómeno masivo. Se produjo un nuevo enfoque de comercialización del turismo, naciendo en 

Europa Occidental el concepto de “producto turístico” propiciado por la aparición de nuevas 

técnicas de marketing junto con el desarrollo del transporte aéreo, destacando en ello, los 

vuelos “chárter”, estos factores fueron decisivos para la consolidación del turismo en Europa 

al final del siglo XX, hasta nuestros días. (Acerenza, 2006) 

De todo ello se concluye que, viajar ha sido una actividad que se viene realizando a lo 

largo de los siglos, en función de las necesidades que presentaba la sociedad de la época en 

que se realizaban, marcada por unos fines, ya sean comerciales, por placer, por cultura, etc. 

Llegados a este punto, es necesario centrarnos en el objeto de nuestro estudio en este 

TFG: “El impacto turístico de los eventos de moda en España” que, al analizar lo expuesto 

anteriormente, e indagar en los orígenes y evolución de la moda encontramos una relación 

entre la evolución del turismo y la moda, ambos intrínsecamente relacionados debido a los 

constantes cambios en la sociedad y sus valores.  

Cierto es, que el turismo ha estado presente desde la antigüedad, pero no ocurrió lo 

mismo con la moda, aunque sus orígenes puede dar lugar a dudas ante los escritos 

transmitidos por historiadores de la antigüedad al narrar hechos y características sociales 

propias de algunas civilizaciones, como Grecia, Roma imperial,  las cuales mostraban 

demostraciones de lujo y elegancia, desplegando en sus atuendos una superflua estética 

adornada con superficiales refinamientos mediante modificaciones en sus cabellos, diademas 
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elevadas, ornamentos, bordados, perfumes, etc.; estas características tal y como entendemos 

la moda actualmente, no se correspondían como una de las primeras manifestaciones de moda 

dada su precipitada movilidad en el cambio, ya que eran civilizaciones con una norma colectiva 

en la que la austeridad en configuración del conjunto de vestir estaba definida por la 

costumbre, siendo secundarios los complementos rebuscados y embellecedores anteriormente 

descritos. (Lipovetsky 1996)  

Interpretando la moda como una evolución en el modo de vestir a través del tiempo, 

diversas fuentes informativas concretan su origen en la época medieval, desarrollándose 

durante los siglos XVI y XVII, partiendo de una diferenciación limitada en las clases jerárquicas, 

cuya expansión social se vio favorecida al igual que el turismo por la incidencia directa del 

factor económico que caracterizó a la Europa Medieval, hasta asumir muchos de los caracteres 

de la “moda moderna”, como así lo afirma Riello (2016): 

El origen medieval de la moda es, en realidad, doble. Por un lado, se impone como 

parte de la cultura de las cortes europeas: se trata de la moda como lujo, magnificencia y 

refinamiento, que se convierte en un rasgo distintivo de las élites sociales; por el otro, sin 

embargo, es también un fenómeno más extendido que afecta a estratos amplios de la 

población urbana europea: se trata de la moda de la calle, fuente de preocupación entre las 

jerarquías eclesiásticas y políticas. 

A partir del siglo XIII, con la Revolución Francesa y la Revolución industrial, 

transformaron a la sociedad Europea en una sociedad industrial y liberal produciendo una gran 

transformación en la moda convirtiéndose en industria, aunque también entró a formar parte 

en el día a día de los ciudadanos a través de los comercios, utilizándose el periódico para la 

publicidad y las publicaciones de moda. En esta etapa destaca el nacimiento de la “marca” con 

nuevas estrategias publicitarias y de marketing, para su divulgación. Sin embargo, también se 

convierte en un argumento de discusión y de diferenciación sexual. 

En el siglo XIX, aparecen publicaciones en revistas como “Vogue”, “Harper´s Bazaar” 

o “Vanity Fair”, como el resurgir de los primeros almacenes dedicados exclusivamente a la 

moda y confección como “La Belle Jardinière” en Paris o los famosos “Harrods, en Londres 

entre otros.  

Ya en el siglo XX fue considerado por excelencia el siglo de la moda, renace la alta 

costura, liderada por grandes diseñadores a la vez que llegó a todas las clases sociales y 

continúa hasta nuestros días. Ello es debido a las estrategias publicitarias de marketing y el 
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avance de la tecnología en los medios de comunicación, para promocionar la moda mediante 

eventos que atraían a ciudadanos de otras ciudades o países.  

En la actualidad, la moda está dirigida por la celebración de eventos, que, mediante 

los desfiles de moda, se plantea como objetivo el atraer a un público de diferentes países e 

incluso continentes, para generar negocio, no solo en el sector de la moda e industria textil 

sino también en el ya citado sector turístico, llegando con ello al pleno auge del “turismo 

experimental” y el “shopping experiencia” es un factor que no debemos olvidar, para sacar 

potencial de venta en cualquier comercio, teniendo siempre presente los gustos del comprador.  

La utilización y perfeccionamiento de este servicio está cada vez más demandado por el 

consumidor, aunque ha estado presente en los gerentes de marketing de Retail desde hace 

mucho tiempo. (Riello, 2016) 

Cabe destacar la importante interrelación entre el turismo y las compras, de tal manera 

que las compras por placer han dejado de ser una actividad puramente circunstancial, 

convirtiéndose en una actividad de ocio, mientras se realiza un viaje turístico; hoy día, para 

millones de turistas, supone una de las principales motivaciones para viajar (UNWTO, 

2014B:13).  

Como conclusión observamos que, el mundo de la moda también se ha visto afectado 

por este impacto turístico, debido a los constantes cambios en la sociedad y sus valores, 

aunque sus necesidades son diferentes marcados por sus propios objetivos, orientados hacia 

la experimentalidad en tejidos, materiales, tendencias, etc., por lo que podemos decir que la 

moda es experimental, que nace y se hace con la experiencia. 

En la actualidad, muchos turistas de esta manera encuentran en la moda una justificación para 

poder viajar y decantarse por un destino, por ello, las ciudades compiten por llegar a ser la 

capital por excelencia de la moda ya que esto hará crecer su industria favoreciendo su 

economía. En apartados posteriores, iremos contrastando estas reflexiones con datos y 

ejemplos, al igual que, indagaremos en diferentes sectores como el de la Hostelería, el cual es 

uno de los grandes beneficiados. 
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2. METODOLOGÍA 

En la elaboración de este trabajo, se quiere demostrar cómo se interrelacionan el turismo 

y la moda, para justificar el influjo de la actividad turística en los eventos de la moda.  

En su estudio se ha utilizado una metodología deductiva en la que, partiendo de temas 

actuales referentes a ambos términos (turismo / moda), realizaremos un análisis desglosado, 

introduciéndonos en su contexto histórico y analizando la influencia de factores, tanto internos 

como externos que nos permitirá desarrollar y justificar finalmente el objetivo del tema a tratar. 

Para ello se ha hecho uso tanto de fuentes primarias como secundarias. Entre las fuentes 

primarias destacan:  Página oficial Instituto Nacional de Estadística (INE) -encuestas y datos 

actualizados, libros, periódicos, documentos oficiales de organismos públicos e imágenes; 

resaltando en las fuentes secundarias: diccionarios, comentarios de libros especializados en el 

sector, reflexiones y críticas en artículos de revistas como en páginas web o redes sociales.  

En la recogida de información y su análisis, contrastada y filtrada para su autenticación, 

ambas fuentes nos han permitido obtener nuestras propias conclusiones. 

 

3. LA MODA COMO EVENTO 

3.1. CONCEPTO DE MODA Y LA INFLUENCIA EN LOS EVENTOS 

Teniendo en cuenta la información obtenida acerca del origen de la moda, es necesario 

conceptualizar su término para llegar a entender su influjo en los “eventos”. Aunque 

actualmente no existe una definición universal de su concepto, ya que es un término subjetivo 

por todo lo que implica en la sociedad, siendo objeto de atención en disciplinas como la 

sociología o la antropología, como lo muestran las siguientes definiciones:   

- El Diccionario de la Real Academia de entre las acepciones que publica destacamos: 

 Uso, modo o costumbre que está en boga durante algún tiempo, o en determinado 

país. 

 Gusto colectivo y cambiante en lo relativo a prendas de vestir y complementos 

- Lipovetsky (1996), afirma que “La moda es un sistema original de regulación y de presión 

sociales”, “un fenómeno ineludible a la vida humano-social, inseparable del nacimiento y 

desarrollo del mundo moderno occidental” 
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- Simmel (1988), define a la moda como “la imitación de un modelo dado que proporciona 

así satisfacción a la necesidad de apoyo social” 

- “La moda no es simplemente un cambio de estilo de vestir y el adorno, sino más bien un 

sistema, estructurado y deliberado de patrones de cambio de estilo” (Polhemus, 2011) 

- “La moda consiste en vestir de acuerdo con lo que está de moda. El estilo es más sobre ser 

tú mismo” Oscar de la Renta 

En la interpretación de estas definiciones nos lleva a relacionar la moda con un producto 

tangible como las prendas de vestir, asociado al “cambio”, considerado este, como un factor 

de movimientos sociales, que induce a un comportamiento personal inducido por un 

mecanismo involuntario que precisa la afirmación y aceptación social.  

Pese a que la moda es algo voluntario, las personas que no siguen dichos patrones quedan de 

cierta forma, apartados de la sociedad. Usar algo fuera de moda está mal visto, y lo que puede 

ser objeto de críticas o burlas.  

Estas definiciones de moda nos llevan directamente a definir, “tendencia y estilo”:  

El estilo es el conjunto de rasgos y características que ayudan a definir la moda, 

haciéndola de esta manera personal y peculiar para conseguir así la diferenciación de un estilo 

a otro. El estilo de una persona simboliza el aspecto estético que podemos percibir a través 

de los sentidos. Forman parte de este todo lo que englobe la imagen exterior, peinado, 

maquillaje, complementos, aroma, la forma de llevar una prenda, manera de andar. Cuando 

nos vestimos estamos tratando de expresarnos, adornarnos, con diversos grados de 

intencionalidad. Puede haber muchos objetivos: mostrar poder adquisitivo, diferenciarse, 

atraer miradas. Es una de las claves del impacto positivo en los demás. Así como la Kinesia, 

también nos ayuda a dar una cierta imagen, centrándose en la expresión del cuerpo a partir 

de la postura y movimientos, a través de la cual transmitimos información permanentemente.   

En cuanto a la tendencia, es un estilo, que en moda se manifiesta a través de la ropa 

y los complementos, utilizada durante un periodo de tiempo, en un lugar concreto. Implica ser 

original, diferente y exclusivo, durante un periodo corto en el tiempo, para dar paso a otra 

nueva, siendo el público quién decide emplearla para dar su continuidad, independientemente 

de las ideas que proponga el diseñador (La Tendencia en la moda 2004) 

La herramienta principal utilizada por los diseñadores es el desfile de moda (véase 

apartado 3, Pasarelas de Moda), en el que difunde sus ideas, da a conocer su marca, mediante 

el respaldo de los medios y establecer una conexión del público hacia su firma.  
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Como así se afirma en el Análisis de la estructura de un desfile de moda, (2014) 

La moda es algo que se relaciona directamente con nosotros y nuestra vida cotidiana, es un 

fenómeno y una empresa millonaria, que por más que queramos evitar, esta frente a nosotros. 

Ésta siempre busca innovaciones y transmitir una ideología de una forma diferente.  

Y es aquí, donde toma cuerpo “el evento”, considerado como la nueva herramienta que utilizan 

las empresas para la presentación de sus productos y servicios. Es la nueva carta de 

introducción de una marca. En ellos acuden más de 230.000 personas, conocidos como 

“fashionistas” aportando más dinero incluso que el Maratón de la Ciudad de Nueva York o el 

Super Bowl de 2014. Pero estas celebraciones no solo conducen al consumismo ya que, en los 

últimos años, se ha utilizado para reflejar el clima político y el social del momento, comentando 

elecciones presidenciales, movimientos, tallas grandes, raza, etc. 

Para entender la importancia de este término, es esencial comprender su concepto, 

que autores como Shone y Parry, (2004), lo definen como “fenómeno que surge en situaciones 

no cotidianas relacionadas con el ocio, la cultura o con objetivos personales o de organización, 

cuya finalidad es aclarar, celebrar, entretener o cuestionar las experiencias de un grupo de 

personas”  

Esta definición es coincidente con el Diccionario de la Real Academia Española, que de 

entre sus varias acepciones lo define como “Suceso importante y programado, de índole social, 

académica, artística o deportiva.  

Su organización lleva consigo la coordinación y puesta en marcha de varios elementos, 

factores, para logar materializarlos en un evento concreto: 

- Es imprescindible tratar cada evento de manera independiente, adaptándolo a los 

objetivos marcados y las necesidades del público. 

- Conocer son las exigencias del cliente al que está dirigido, es decir, cuál es su idea, sus 

objetivos y sobre todo que ́busca en el evento.  

-  Otro elemento muy importante a tener en cuenta es el presupuesto del que se dispone, 

para poder tomar cualquier decisión económica relacionada con la organización. organización. 

-  Los principios básicos, como el protocolo, la seguridad, y la producción contribuirán al 

éxito de su realización ya que funciona como una herramienta de comunicación. 

Y a partir de esta organización, tomarán cuerpo los “eventos”, que utilizarán los desfiles 

de moda para llegar a las masas, donde nacerán las tendencias, las corrientes artísticas, el 

arte mismo, convirtiéndolo en moda; su galas suponen en muchos casos la mayor 
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congregación de gente en el mundo de la moda, que a su vez promueven enormes costes y 

un enorme impacto turístico de grandes magnitudes. 

Como conclusión, se observa que el mundo de la moda aparte de presentar esa 

característica estético-social va asociada a una dimensión artística que la ha llevado a obtener 

un hueco entre los museos, produciendo un gran impacto tanto económico, como social y 

cultural. Formando parte de ello los profesionales del diseño que buscan los medios, como son 

los “eventos” para dar a conocer sus creaciones artísticas, como lo afirma y hace una definición 

de su trabajo el diseñador Ralph Lauren: “No diseño ropa, diseño sueños”. 

  

3.2. TIPOS DE EVENTOS 

La industria de la moda es uno de los sectores que más dinero genera en nuestro país. 

Se presentan nuevas colecciones y nuevos productos cada semana lo que hace el consumismo 

continuo. Entran en juego los eventos de moda, ya que son el medio perfecto para acercar la 

moda al consumidor.  (Barboza, 2022) 

Existen distintos tipos de eventos de moda, que son clasificados en función de los 

objetivos y necesidades que marcan las diferentes empresas y diseñadores, como son: 

o DESFILES: Son los eventos más conocidos por todos. Se suelen realizar sobre una pasarela 

en la que las modelos de cada marca muestran las colecciones de su diseñador. Pueden ser 

de alta costura o pret-a-porter. Como objetivo principal se encuentra la difusión de las 

ultimas colecciones. Los desfiles eran un evento físico pero debido a las condiciones 

actuales, han evolucionado hasta convertirse en eventos en streaming, los cuales se han 

convertido en las formas más demandadas a la hora de desarrollar creatividad. 

o SHOWROOMS: Clasificado como uno de los eventos más comunes, en los cuales se habilita 

un espacio donde se encuentra toda la colección fuera del mercado propio de las pasarelas, 

ferias o eventos específicos destinados a ello. 

o OPEN DAYS: Concepto similar a los showrooms, pero diferenciándose en el tiempo. Estos 

se realizan días seleccionados en los que se habilita un espacio con una temática de una 

colección la cual se muestra a prensan de moda o estilistas. 

o FERIAS: Son un punto de encuentro entre marcas y distribuidores, para de esta manera 

expandirse y darse a conocer. 
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o STREET EVENTS: Son eventos los cuales expresan marketing experiencial los cuales 

normalmente se celebran en la calle, siendo común destinar un espacio para comida y 

bebida a la vez que algún pequeño concierto, o actividad de animación. 

o EVENTO BLOGGER: Es novedad y se encuentra altamente ligado a las redes sociales ya que 

participan bloggers o influencers a través de los cuales se pretende conseguir viralidad y 

visibilidad. Se suelen organizar para presentar productos, inaguraciones de tiendas. 

o EVENTO PROMOCIONAL: Los cuales tienen como objetivo la fidelización de clientes, captar 

nuevos y conseguir un aumento en las ventas. A través de concursos, descuentos, 

programas de puntos. 

o EVENTO DE PRESENTACIÓN: Para dar a conocer una marca, una nueva apertura de una 

tienda, producto. 

o POP-UP STORE: Tienda la cual se sitúa durante un tiempo determinado en un lugar 

estratégico para estimular las ventas a corto plazo. (Imep, 2022) 

En esta concepción más amplia, encontramos autores como Anton Shone y Brian Parry, (2004), 

que lo definen como 

El fenómeno que surge en situaciones no cotidianas relacionadas con el ocio, la 

cultura o con objetivos personales o de organización no relacionados con 

actividades rutinarias del día a día, cuya finalidad es aclarar, celebrar, 

entretener o cuestionar las experiencias de un grupo de personas.  

Estos mismos autores clasifican estas citas en eventos de ocio, personales, culturales, 

organizacionales o especiales. 

Por otra parte, Donald Getz (2005), clasifica los eventos, según su función, de la siguiente 

forma: 

 Distintivos e icónicos: por su importancia, tradición, atractivo, calidad o publicidad, hacen 

que el lugar que los acoge adquiera una ventaja competitiva que, con el tiempo, vincula 

el evento con el destino de manera indivisible. Por definición, son instituciones 

permanentes en sus comunidades o sociedades. Por ejemplo, el Carnaval de Río de 

Janeiro. 

 De prestigio: su estatus en una categoría determinada no tiene rival, como sucede en el 

caso de la Copa del Mundo para el fútbol. 

 Mega eventos: aquellos que producen niveles extraordinarios de turismo, cobertura 

mediática, prestigio o impacto económico para el lugar donde se realizan. 
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 Mediáticos: en principio, están enfocados a su retransmisión, pero cualquier tipo de 

evento puede ser objeto de ser difundido a través de todo tipo de medios. 

 Benéficos: se realizan para recaudar dinero para una buena causa. Por ejemplo, cenas de 

gala, conciertos o las carreras solidarias. 

 Corporativos: creados por o para una empresa u organización, con el objetivo principal de 

promocionar un producto. Es el caso de algunas inauguraciones y congresos. 

 Especiales: se perciben, tanto por los organizadores como por los asistentes, como 

eventos que se salen del rango de la normalidad o que van más allá de la experiencia 

cotidiana. Suelen celebrarse con muy poca frecuencia. 

 Interactivos: a diferencia de los eventos clásicos con asistentes, que son inherentemente 

pasivos, en este caso la interacción del espectador es un elemento crucial de la 

experiencia. 

 Participativos: diseñados para que los asistentes participen y no sean meros espectadores 

o invitados, sino también una pieza clave para que la cita exista. Por ejemplo, una carrera 

solidaria no podría existir sin corredores voluntarios. 

 Publicitarios: actos diseñados por sus organizadores para atraer la atención, generar 

publicidad o convertirse en noticia. Utilizados dentro del marketing viral o de guerrilla. 

La Universidad de los Eventos Imep, (2019), los clasifica de acuerdo con el ámbito geográfico 

del evento: 

 Internacional: cuando al menos el 40% de los asistentes son de, cómo mínimo, tres países 

diferentes. En el caso de que el 90% sean extranjeros, podrán proceder de menos de tres 

países (Según Spain Convention Bureau e ICCA). 

 Nacional: Al menos el 40% de los asistentes proceden de tres comunidades autónomas 

diferentes. 

 Regional: No tiene el nivel mínimo de inscritos de otras comunidades autónomas para ser 

considerado nacional. 

 

 



 Trabajo Fin de Grado: EL IMPACTO TURIŚTICO DE LOS EVENTOS DE MODA EN ESPAÑA  
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3.3. LA IMPORTANCIA DE LA MODA EN LA SOCIEDAD ACTUAL 

En épocas anteriores, la moda ha estado supeditada al mando de las sociedades, 

organizadas para contener y negar la dinámica del cambio. La ropa reflejaba su jerarquía 

social, sus costumbres y valores, marcando la clase social del momento. Así, las personas de 

alto rango vestían majestuosas prendas, a diferencia de las clases inferiores las cuales se 

vestían con prendas que reflejaban su estatus social.  Con el tiempo, este estancamiento fue 

evolucionando, evidentemente acompañado de la mano de los cambios producidos en las 

sociedades venideras hasta la actualidad. (Lipovetsky, 1996). 

A pesar de las críticas que han recibido esa diferencia de modas o vestimentas entre 

las clases estratificadas antiguamente, Riello (2016) manifiesta que, actualmente está latente 

en nuestro sistema social, con propósito de transmitir un mensaje que cambia con el tiempo, 

en función del objetivo o intereses que se quiere conseguir, utilizando para ello, un tipo de 

ropa representativo que ubica la posición que representas, ya sea por el tipo de trabajo que 

se realiza, evento al que se asiste, edad y sexo al que se pertenece o se quiere representar o 

simplemente como respuesta para conservar ideales, pertenencias a cualquier tipo de ideología 

o conseguir reivindicaciones.. 

Cabe destacar que, en contra del estancamiento en un mismo estilo de las sociedades 

anteriores que se tardaban años en cambiarle, actualmente prevalece un continuo cambio en 

función al mensaje a trasmitir, como se ha aludido en el párrafo anterior. Para ello se renueva 

la ropa en cada estación del año. Esto es fomentado por un sistema económico que favorece 

y oferta un consumo masivo en todo tipo de productos, en el que la industria de la moda juega 

un papel muy activo utilizando la publicidad para fomentar esa innovación en la ropa en cada 

temporada o como hemos dicho anteriormente establece el tipo de atuendo a utilizar, en 

función del evento que se debe de asistir para mejorar la calidad de vida y por supuesto 

conseguir el fin último, ser aceptado y reconocido en la sociedad. 

Actualmente nos encontramos ante una sociedad extenuada por “la moda rápida”, 

sufriendo las peores consecuencias del modelo de la ´fast fashion´, o lo que es lo mismo, ropa 

barata: contaminación, sobreexplotación de los recursos naturales y malas condiciones 

laborales. Por ejemplo, el aumento de los desechos de ropa está poniendo al límite los 

vertederos en Ghana, donde cada día se descartan 50 toneladas. (Pozo, 2022) 

Como conclusión de lo expuesto y las tendencias que ha sufrido la moda en el tiempo, 

se ha observado un paso en aquellos vestidos formales, serios y fastuosos para dar lugar hoy 
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en día, a un “look” actual con un valor estético determinado por la cultura popular, y aunque 

presente un estilo moderno y con personalidad, podemos plantearnos este interrogante: 

¿Puede convertirse con el tiempo, en otro estilismo que supere a las nuevas modas? 

Ante lo expuesto, cabe destacar, la importancia de la sociedad en la producción de la moda, 

que mediante estudios y encuestas se controla de alguna manera las necesidades que pueda 

presentar la población. De entre estas necesidades surgen la oferta de ropa adecuada a los 

factores climatológicos para cada zona, rango de edad, rango social, nivel económico, zona 

donde residen etc. La moda constituye un papel muy importante en nuestra sociedad y nuestra 

vida permite expresar nuestra personalidad y comunicar quienes somos. 

 

3.4. EL IMPACTO DE LA MODA EN LA ECONOMÍA: ESPAÑA 

El sector de la moda ha ido adquiriendo un carácter masivo y esto se ha visto 

claramente reflejado en las cifras. Como señala el informe anual que realiza el portal Modaes 

(2020), “2,4% es el peso que tiene el sector de la moda en Productor Interior Bruto (PIB) 

español en términos de valor añadido bruto”. Así también lo muestran, diversos informes 

realizados, relativos a la industria textil española, anteriores a la etapa Covid, los cuales 

manifiestan un continuo crecimiento en este sector, el cual dispone de un importante prestigio 

tanto a nivel nacional como internacional.  

Contribuyendo a esa información, también quedó reflejado en el ejercicio 2017, donde 

las empresas pertenecientes a la Asociación Creadores de moda de España alcanzaron una 

red de distribución de más de 14.000 puntos de venta. Por otro lado, cabe destacar la 

importancia de este sector que genera una gran cantidad de empleo en nuestro país, ya que 

tiene un peso en el PIB del 2,9% y del 4,3% en el empleo, según el informe sectorial de la 

economía española 2019, lo que le eleva en su posicionamiento al quinto lugar en Europa 

(Europapress, 2019) 

Un factor clave en el aumento de las ventas se vio favorecido por “el consumismo”, 

concepto que queda reflejado su significado por la Real Academia Española (2020), que lo 

expresa como “una tendencia inmoderada a adquirir, gastar o consumir bienes, no siempre 

necesarios”. Aunque esta tendencia considerada muy positiva para la comercio de los 

productos, presentaba una vertiente negativa a nivel personal, que continúa en la actualidad, 

tomando para su explicación la afirmación propuesta por Peŕez (2013), “el consumo como 
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concepto no hace referencia a nada malo ni perjudicial. [...] El problema llega cuando esta 

actividad se vuelve patológica”.  

Otro de los factores a tener en cuenta, fue el surgimiento del comercio electrónico en 

general, la moda se corono como categoría reina del e-commerce en España en 2020, con un 

8,4% de las ventas online de entre todos los sectores concentrando en prendas de vestir, 

según datos de la Comisión Nacional de los Mercados y la Competencia (2020). Si para el 

negocio de la moda online las restricciones fueron una palanca, para el turismo significo todo 

lo contrario. Por ello las ventas online de las agencias de viaje y operadores turísticos cayeron 

en picado hasta representar en 2020 solo el 5,4% del total, cuando en 2019 habían sido los 

primeros en e ranking del e-commerce en España. 

El gasto medio online en moda también se disparó durante el ejercicio 2020 en España. 

Según indican los datos de Kantar, el consumo de moda online llego hasta 173,87 euros por 

persona, más elevada que en el 2019, cuyos datos la confieren con 146,80 euros por persona. 

Por lo tanto, el gasto medio online en moda creció un 18,4% en comparación con el año 

anterior. 

Ante lo expuesto, basándonos en los datos extraídos de diferentes estudios estadísticos 

se deduce que el negocio de la moda vive su momento más sacudido de las últimas décadas, 

marcado por el impacto del coronavirus en la economía en todos los sectores,  por lo que es 

necesario obtener una buena información y replantearse las decisiones a tomar (Informe 

Económico de la Moda en España 2020) 

 

3.5. LOS DESFILES DE MODA 

Como anteriormente se ha expuesto, la moda ha sido un escaparate revelador de los 

rasgos sociales y estéticos del momento, que ha sufrido una importante evolución en el tiempo. 

Así, si nos centramos en el vestido, considerado en sus inicios como una prenda concebida 

como instrumento de uso sin apenas valor estético,  que  identificaba la clase social 

perteneciente, pasando a ser utilizada por un cliente que exigía a los maestros del oficio, tanto 

sastres como modistos, variedad de en sus modelos y colores textiles, hasta llegar finalmente 

a convertirse en un instrumento estético de gran poder social demandado por una la sociedad 

que compite  por su originalidad, tendencia y estética formando parte de su distribución y 

producción  las grandes industrias.  
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Ahora bien, al reflexionar sobre esta breve exposición de la importancia que ha 

adquirido el vestido hasta nuestros días, nos lleva a planteamos un interrogante, ¿Qué ha 

causado esta tremenda explosión de la moda en su amplio concepto, para lograr hoy en día 

transformarse en una industria textil de largo alcance? 

La explicación es clara, como bien hemos dicho, su producción estaba en manos de los 

maestros del oficio, maestros que necesitaban sus propias herramientas para su elaboración 

en sus inicios, que con los cambios y demandas sociales han necesitado ampliar sus recursos 

para dar a conocer sus creaciones; y es aquí, donde entra a formar parte la principal 

herramienta causante en este crecimiento, “los desfiles de moda”, que como afirma  Lipovetsky 

(1996), “La moda ha estado ligada al placer de ver pero también al placer de ser mirado, de 

exhibirse a la mirada de los demás” 

Se cree que el origen de los desfiles de moda data de 1860 de la mano de uno del 

primer diseñador moderno, Charles Fredrick Worth, quien comenzó a crear colecciones de su 

autoría, ya no solo se diseñaba para determinadas clientas, determinados diseños.  

Fue el comienzo de la utilización de modelos que irían sustituyendo paulatinamente a 

los maniquíes, realizándose presentaciones reservadas y exclusivamente dirigidas a la 

clientela. 

 Al final de la 2ª Guerra Mundial, comienza a invitarse a la prensa, permitiendo que se 

tomaran fotografías. Considerados como centros de moda se situaban las ciudades de Londres 

y Paris, donde los desfiles se realizaban dentro de los negocios y en lugares de encuentro 

social, como podían ser teatros, hipódromos, etc., en Estados Unidos los eventos se realizaban 

en las grandes tiendas y centros comerciales, que traían los diseños del viejo continente. 

La función del desfile estaba enfocada como una especie de subasta, en el que la modelo 

caminaba en línea recta entre los asistentes, con un número que representaba su vestuario. 

Esto cambio con la llegada del pret-a-porter (listo para llevar) que significa, “ready to wear” 

emplean medidas estándar para sus diseños.  

En la década del 1960, nació en los años 50 de la mano del diseñador Pierre Cardin, 

produciendo diseños de calidad para que las prendas de las grandes marcas pudieran ser 

adquiridas por un público más amplio. Los diseñadores de alta costura comenzaron a presentar 

sus colecciones en 2 desfiles. 

Este fenómeno fue consolidado en los 70 con el pret-a-porter, quitándole el protagonismo a 

la alta costura. 

Con los años el mundo de la moda y los eventos fue perfeccionándose. En la década 

de 1990 no podía faltar las supermodelos en la pasarela, que indirectamente contribuían en 



 Trabajo Fin de Grado: EL IMPACTO TURIŚTICO DE LOS EVENTOS DE MODA EN ESPAÑA  
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un 80% a la venta del producto en el sector de “retail", como lo afirma Locking (2012), "El 

cliente puede verlo en la percha, tocarlo, ver la calidad, pero si se lo presenta en movimiento 

sobre un modelo, además verá cómo queda”.  

Mas allá de la colección, lo que realmente resultó impactante fue la forma de su 

presentación, tratándose de toda una performance en la que las modelos, situadas en un lugar 

fijo, realizan una coreografía de movimientos pautados para revelar la calidad del vestido. Su 

aceptación dio lugar a replantearse la presentación de los desfiles como un show, a lo que se 

empezó a añadir el uso de videos, efectos, decoración, maquillaje.  

El considerado “Kaiser de la moda” Karl Lagerfeld en 1994, utilizó inscripciones del 

Corán a modo de estampados de sus prendas entre las protestas de los musulmanes.  

Un gran referente de la época fue Alexander McQueen, considerado como “un genio 

impredecible, capaz de crear las colecciones más impactantes de los últimos veinte años” al 

crear una atmosfera visual para acompañar la temática de su desfile.  Destacando en 1995, 

su cuarta colección, conocida como la colección más polémica de Alexander McQueen, 

Highland Rape. En esta colección las modelos desfilaban luciendo ropas desgarradas y con 

morados y golpes de maquillaje, pareciendo que fueron violadas, inclusive McQueen llego a 

ser llamado misógino por esa colección. 

David Delfiń, en 2002, como protesta, en su desfile mostró a sus modelos 

encapuchadas y vendadas como alusión a la violencia de genero.  

Con los años, esta búsqueda de originalidad en la temática y presentación se fue 

intensificando, al punto de que muchas veces el espectáculo arrasaba con la ropa presentada.  

Con la revolución digital de los últimos 15 años, se fueron dando muchos cambios en 

el sistema. Las primeras filas de los desfiles, hoy llamadas “front row”, pasaron de ser 

ocupadas por clientes fieles, periodistas, it-girls, influencers y bloggers, personajes que según 

su función transmiten el desfile en vivo a millones de personas alrededor del mundo. 

Aunque hemos de recordar que la primera intrusión en el mundo de Internet se realizó 

en 1998, con Helmut Lang, el cual presentó su desfile de manera online a través de su página 

web y con un CD.  

Ya en los noventa, y con una nueva crisis económica, se retoma una idea de lo mínimo, 

en un espacio mudo, con una pasarela flanqueada por sillas y una luz blanquecina y 

homogénea, persistiendo la figura de la supermodelo. Se empieza a hablar de sostenibilidad, 

y se cuestiona la frivolidad y elevado coste que conlleva la industria de la moda.  
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Las pasarelas pueden ser definidas como la mejor forma de comunicación para los 

diseñadores, no solo para mostrar su trabajo sino también para atraer a los potenciales 

consumidores.  Son uno de los recursos más eficaces para dar a conocer la creación de los 

diseñadores, en las que se aprecia como quedan los conjuntos en el cuerpo, su caída con el 

movimiento y las proporciones de las prendas.   

Con el desfile no se gana dinero de manera directa por lo que el coste del evento puede 

no recuperarse si no se cumplen las expectativas de venta por parte de los futuros 

compradores y asistentes al evento. Debe caracterizarse por un hilo conductor que englobe el 

espacio, la filosofía de marca, la forma y estilo en su presentación liderado por las mejores 

modelos. Hay que cuidar todos los detalles donde entra el juego la profesionalidad para 

conseguir el éxito.   

A los compradores habituales se les suele realizar lo que se conoce como showroom, 

“sala de exposiciones”, espacio en el que los fabricantes y vendedores exponen sus productos 

para que sean vistos por los compradores antes que nadie. Consideradas como tiendas 

exclusivas, dedicadas a exponer productos selectos en edición limitada que no es posible 

encontrar de otro modo en el mercado, satisfaciendo de manera personalizada las necesidades 

de los clientes.  

Los “showrooms” pueden funcionar de varias formas, mediante invitación o 

concertando cita previa mientras que otros están abiertos al público en general, siendo en 

Madrid, bastante habituales ya que es la ciudad en la que se encuentran mayor número de 

empresas de todo el país y del extranjero. 

Pueden ser temporales o permanentes, dependiendo de los intereses y objetivos de la 

empresa. Se busca seleccionar un público específico, ya sean profesionales en el sector, 

periodistas o compradores determinados, encaminado a conseguir clientes potenciales con 

tendencia a las compras, para asegurar las ventas de forma segura.  

Sus ventajas frente a las tiendas tracciónales son evidentes, el ambiente es más 

tranquilo, acogedor y relajado. Se realizar con el objetivo de satisfacer a los interesados para 

descubrir los productos con tiempo, sin estrés y en profundidad. 

La prensa por su parte comentara ́la colección en periódicos y revistas especializadas 

obteniendo la información que ellos necesitan para artículos o noticias.   

En la actualidad, los desfiles no solo se han convertido en macro eventos llenos de 

caras famosas, influencers retransmitiendo en directo y con multitud de medios de 
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comunicación, sino que también se han multiplicado. Anteriormente, las firmas solían realizar 

dos desfiles al año: primera/verano y otoño/invierno coincidiendo con los cambios de estación. 

Aquellas marcas que poseían una línea de alta costura sumaban a estos otras dos 

presentaciones a las pret-a-porter. Desde finales de la pasada década, casi todas realizan 

cuatro, seis y hata ocho presentaciones.  

A continuación, se revelarán las pasarelas más famosas que se realizan en España, 

caracterizadas por ser un referente en el campo de la creatividad e innovación de los 

diseñadores que participan logrando con ello un prestigio reconocido, así como por el 

despliegue de visitantes que se concentran en función de su temática (España es cultura, 

2021) 

  

PASARELAS SUBVENCIONADES PÚBLICAMENTE 

o 080 Barcelona Fashion - www.080barcelonafashion.com 

o Mercedes-Benz Fashion Week Madrid - www.mercedesbenzfashionweekmadrid.com 

o Valencia Fashion Week - www.valenciafashionweek.com/es 

o Pasarela de Castilla y León (Burgos) - http://www.pasarelacyl.es/ 

o Gran Canaria moda cálida - http://www.grancanariamodacalida.es/index.php 

o Semana de lamoda de Sevilla - http://www.icas-sevilla.org/ 

 

PASARELAS PRIVADAS 

 

o Madrid Fashion Show - www.mfshow.es 

o Semana de la moda 2.0 de Málaga - http://www.tevisto.es/asi-fue-la-ii-edicion-de-la-

semanade-la-moda-2-0/ 

 

 

PASARELAS EN FERIAS DE MODA/TEMÁTICAS 

o Barcelona Bridal Week - www.barcelonabridalweek.com 

o IFEMA – MoMAD - http://www.ifema.es/momadmetropolis_01/ 

o SIMOF – Salón Internacional de la modaflamenca (Sevilla) - http://www.simof.es/ 

o FIMI - Feria Internacional de Moda Infantil - fimi.es 

Día Mágico by FIMI - http://www.nferias.com/dia-magico-by-fimi/ 

http://www.080barcelonafashion.com/
http://www.mercedesbenzfashionweekmadrid.com/
http://www.valenciafashionweek.com/es
http://www.pasarelacyl.es/
http://www.grancanariamodacalida.es/index.php
http://www.icas-sevilla.org/
http://www.mfshow.es/
http://www.tevisto.es/asi-fue-la-ii-edicion-de-la-semanade-la-moda-2-0/
http://www.tevisto.es/asi-fue-la-ii-edicion-de-la-semanade-la-moda-2-0/
http://www.barcelonabridalweek.com/
http://www.ifema.es/momadmetropolis_01/
http://www.simof.es/
http://www.nferias.com/dia-magico-by-fimi/
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PASARELAS LOCALES 

 

o Pasarela ADlib (Ibiza) - http://www.ibiza.travel/es/adlib.php 

o Pasarela Flamenca de Jeréz - http://www.pasarelaflamencajerez.com/ 

o Marbella Luxury Weekend -http://marbellaluxuryweekend.com/las-firmas-locales-

tambiensorprenden/Code 41 (Hotel Alfonso XIII, Sevilla) - http://www.code41.es/ 

 

 

PASARELAS PARA JOVENES EMPRENDEDORES Y DISEÑADORES NOVELES 

  

o Andalucía de moda - http://www.modadeandalucia.com/home.html 

o Crea moda, Bilbao http://bilbaoexhibitioncentre.com/eventos/creamoda/#.UyLeUYWeaaI 

o Novia del sur, Sevilla –http://jovenesytendencias.wordpress.com/tag/novia-del-sur/ 

o MálagaCrea - http://www.laopiniondemalaga.es/cultura-espectaculos/2013/04/08/lapasarela-

malagacrea-presenta-28-colecciones/579521.html 

o Certamen Getxo Moda - http://www.getxoempresarialycomercial.com/es/getxo_moda.php 

 

 

PLATAFORMAS ALTERNATIVAS 

 

o Pasarela de moda abierta de Murcia - http://pasarelaabierta.wordpress.com/ 

South, Cádiz - http://south36-32n.com/ 

 

Con ello se puede deducir que, las pasarelas son el instrumento principal que ha dado 

lugar a este fenómeno industrial, favorecido por recursos tecnológicos, financieros, materiales 

y humanos.  

Pero queriendo dejar “mi granito de arena” en este apartado, me atrevo a expresar 

que el éxito y el alma de las pasarelas reside en el aspecto artístico, siendo el factor humano, 

el motor principal en su desarrollo, al poseer la capacidad de pensar e innovar, es decir, 

estamos hablando del concepto de “creatividad”, pudiendo quedar definida con la siguiente 

frase de Theodore Levitt:  

http://www.ibiza.travel/es/adlib.php
http://www.pasarelaflamencajerez.com/
http://www.code41.es/
http://www.modadeandalucia.com/home.html
http://bilbaoexhibitioncentre.com/eventos/creamoda/#.UyLeUYWeaaI
http://www.laopiniondemalaga.es/cultura-espectaculos/2013/04/08/lapasarela-malagacrea-presenta-28-colecciones/579521.html
http://www.laopiniondemalaga.es/cultura-espectaculos/2013/04/08/lapasarela-malagacrea-presenta-28-colecciones/579521.html
http://www.getxoempresarialycomercial.com/es/getxo_moda.php
http://south36-32n.com/
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“Creatividad es pensar en nuevas ideas. Innovación es hacer cosas nuevas”. 

Y aludiendo a iconos de la moda, como Coco Chanel, observamos como amplia el 

concepto de “moda” relacionándolo a un entorno natural, práctico y real:  

“La moda no sólo existe en los vestidos. La moda está en el cielo, en las calles, la moda 

tiene que ver con ideas, la forma en que vivimos y lo que está sucediendo”.  

Posiblemente sea esta, la definición inspiradora en la evolución de las pasarelas a partir 

de los años 90, marcadas por la creatividad e innovación de los grandes diseñadores que sirvió 

para conseguir sus objetivos, logrando el éxito de sus obras.    

 

4. EFECTOS DE LOS EVENTOS DE LA MODA EN EL TURISMO    

4.1. EL GASTO TURÍSTICO   

España es un país que más demanda turística recibe en comparación al número 

habitantes, siendo un pilar básico para su economía, representando casi las tres cuartas partes 

del PIB. (Statista, 2022) 

Desde el inicio de la crisis económica española iniciada en el año 2008 y finalizada en el 

2014, mientras las ventas en la industria de la moda recibían un fuerte impacto a la baja, al 

igual que el sector turístico, este lograr arrancar en 2011 manteniéndose al alza cada año el 

gasto de los turistas extranjeros, marcando su récord en el año 2013; esta afluencia de 

visitantes ayuda a amortiguar las pérdidas en la industria de la moda que a partir del 2014 

comienza a recoger beneficios.  (INE, 2022) 

A lo largo de los años, España ha avanzado en el ranking de turismo recibiendo cada año 

un importante número de turistas internacionales, cuya procedencia se centra en Francia 

(18,67%), Alemania (16,71%) y Reino Unido (13,80%).  

El Instituto Nacional de Estadística (INE), realiza un análisis comparando la recepción de 

turistas internacionales en los últimos años, del cual se extrae que, a lo largo de 2021, llegaron 

a España 31.180.802 de turistas, aumentando un 64,69%, frente al 2020 con 18.933.103 de 

turistas, aunque aún no ha superado los recibidos en el año 2019 y 2018 que marcaron los 

mayores números de turistas de las últimas décadas con 83.509.153 y 82.808.413 

respectivamente. Claramente estos datos que reflejan la crisis del Covid-19, cuyas cifras 

indican su recuperación. 
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Con todo ello se deduce que, esta llegada de turistas claramente contribuye a los gastos 

que realizan, situando en 8.993 millones de euros, frente a los 2.422 millones de junio de 

2021, con un gasto medio diario que aumenta un 18,6% y se sitúa en 174 euros.  

 

4.2. TURISMO Y MODA   

Podemos hablar de “Turismo”, o podemos hablar de “Moda”, dos conceptos que no tienen 

ningún significado en común, pero si les incluimos en una conversación, al final del hilo acaba 

produciéndose entre ambos términos una relación de interdependencia dentro del mismo 

contexto, que puede manifestarse, por ejemplo, con la utilización de siguientes expresiones 

tan comunes:  

¡Me compré un “look” de Adolfo Domínguez cuando visité Madrid!  

¡Cuando viajes a Londres, dedica una tarde en visitar los almacenes “Harrods”! 

Con esta introducción, la presentación de estos ejemplos tan triviales, que se producen 

continuamente, queremos justificar la influencia de la compra de productos del sector de la 

moda en la decisión de viajar y viceversa, es decir la interrelación que presentan estos dos 

conceptos actualmente. 

El concepto de implicación cognitiva y hedónica nos permite relacionar la importancia 

percibida de las compras por los consumidores de productos de moda y el turismo. Ante esto, 

nos surge un interrogante: 

¿La compra de productos de moda varía la duración del viaje turístico? 

Como respuesta, indagamos en las investigaciones realizadas por autores como Calderón-

García et al. (2016), en la que analizan esa dependencia de “tiempo”, al igual que también se 

analizan la influenciada de factores clásicos como los demográficos (edad, sexo, y nivel de 

renta), y los propios de servicio, calidad de producto, y disfrute de la compra)  

Como resultado de la investigación empírica realizada con una muestra de 370 turistas, 

obtenemos conclusiones que permitirán replantear el turismo para la gestión turísticas al 

afirmar que los factores anteriormente descritos predicen la duración del viaje del turista. 

   Los resultados obtenidos son confirmados por el  INE (2022), ratificando que, el gasto 

de los turistas mantiene el impulso de la economía en España, superando la crisis sufrida del 

2008, permitiendo mantener un equilibrio económico entre los sectores más castigados.  
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Como dato interesante, hemos podido comprobar que los principales destinos turísticos en 

2021, para los turistas internaciones se centran en Cataluña, Canarias y Andalucía. Recibiendo 

Cataluña 1,6 millones de turistas, mientras que al archipiélago y Andalucía llegaron 1,14 

millones y 1,19 millones de visitantes, respectivamente. (INE, 2022) 

 

4.3. ALOJAMIENTOS   

Los alojamientos para el viajero tienen su origen en la Edad Media, (ver apartado 2, Marco 

histórico), apareciendo las primeras posadas y hostales, establecimientos que la mayoría de 

ellos no cumplían con las mínimas comodidades, reestructurándose y mejorando su calidad en 

el tiempo ante las exigencias que demandaba el nuevo turista. (Lipovetsky, 1996) 

Ya en década del siglo XX aparecieron los primeros hoteles de lujo, imitando el modelo 

europeo creado por César Ritz, desarrollándose la primera planta hotelera en los años 30 y 

editándose la primera guía de hoteles, aunque no existen datos que confirmen el número de 

alojamientos en España en aquella época. 

El rey Alfonso XIII fue el impulsor de los primeros  proyectos hoteleros, así se comenzó, 

con la construcción en 1903 en Mallorca, por las características climáticas que presentaba la 

isla a lo largo del año, el Grand Hotel de Palma de estilo modernista considerado el mejor hotel 

del país, al que le seguirían ciudades como Madrid y Barcelona, unas de las primeras en ofrecer 

hoteles de lujo y confort, inaugurándose en 1910 en Madrid  el Ritz y el Palace, seguidas de 

San Sebastián con el Hotel María Cristina y Santander, donde el banquero Botín intervino en 

la construcción del Hotel Real, ofertándose estas dos últimas ciudades como lugares de 

veraneo.  (Acerenza, 2006) 

Mención merece recordar que, junto con la aparición de la construcción de hoteles, surge, 

la llegada de la red de Paradores Nacionales en España, propiedad del estado español, 

fundados con la idea de distinguirse por su calidad, su ubicación en entorno natural y el 

aprovechamiento por sus comunicaciones de las principales carreteras para fomentar el auge 

del automóvil. El primer alojamiento se inauguró en Gredos en 1928, contando en la actualidad 

con 97 Paradores en toda España, ya que casi todas las comunidades autónomas disponen de 

uno. (La Vanguardia, 2018).    

En los últimos años los hoteles representan una parte muy importante en la economía 

de España. Surgen para dar respuesta a las crecientes y cambiantes necesidades de 

especialización, como así también a la demanda de oferta de ocio integral. 
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El mercado hotelero está adaptándose continuamente, presentando una gran 

interconexión con el sector turístico; Su arquitectura, ambientación y tipo de dependencias 

que lo definen, lo vincularán con la vida comercial, eventos sociales relacionados con el mundo 

de la moda, festivales, conferencias de empresas o culturales, serán un imán para atraer 

nuevos clientes. 

Esta vinculación con la actividad turística exige una adaptación y especialización de su 

infraestructura que satisfaga las necesidades y demandas del tipo de cliente al que vaya 

dirigido, por lo que su oferta estará vinculada bien a un alojamiento específico, oferta 

gastronómica, ocio, transporte o servicios turísticos. El atractivo del destino turístico dependerá 

de estas características, esenciales para aumentar o disminuir la actividad turística de la región. 

A continuación, mostraremos los hoteles más significativos en España: 

 

- Hotel W, Barcelona: Catalogado como 

Hotel de referencia para la moda nacional desde 

su inauguración, en el no faltan las 

presentaciones y fiestas con los mejores 

diseñadores y sus respectivas modelos. La 

arquitectura, diseño y vistas que ofrece le 

convierten en un lugar perfecto para fotografiar 

a excelentes celebridades a parte de convertirlo 

en un sitio espectacular para celebrar desfiles 

con marcas consagradas y marcas jóvenes 

locales. 

 

                                                     

                                                         Fuente: Hotel W, Barcelona 2022 

 

 

 

 

Imagen 1: Hotel W, Barcelona 
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- Hotel Alfonso XIII, Sevilla: 

Emblema de la ciudad hispalense desde 

1929. Cuyas habitaciones rememoran 

épocas del pasado de la ciudad y España. 

Centro de numerosos eventos. En su 

interior se ubican tiendas de firmas con 

renombre como la boutique Loewe y la 

joyería Vasari.   

                                                               Fuente: Hotel Alfonso XIII 2022 

 

 

 

- Hotel The Westin, Valencia: Se 

trata de uno de los hoteles más elegantes 

y sofisticados de Valencia. En este han 

tenido lugar desfiles de moda, cenas 

benéficas, y entregas de premios 

 

 

                  

                                                            Fuente: The Westin 2021 

 

 

 

 

 

 

Imagen 2: Hotel Alfonso XIII, Sevilla 

Imagen 3: Hotel The Westin, Valencia 
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- Hotel Carlton, Bilbao: Situado en 

la capital Vizcaína inaugurado en 1926, 

catalogado como el más lujoso de la 

ciudad. En él se organiza el evento “Si 

Carlton Top Bodas”, Este showroom se 

celebra bajo la impresionante cúpula del 

hotel en el que asisten la mejores firmas 

de moda nupcial.   

 

 

                              Fuente: Hotel Carlton 2021 

 

En las noticias que relacionan establecimientos con el mundo de la moda encontramos ser: 

- ME Madrid, el hotel de la marca ME by Meliá, celebra “ME Madrid Airlift Weeks by 15”, 

proyecto ideado por el diseñador Eduardo Navarrete, donde se juntan, la cultura, el arte y el 

diseño en forma de exposición, pop-up store y market, dándose cita los nombres más 

destacados. 

- En el lobby, los visitantes recorren una tienda efímera con marcas vanguardistas, así 

como una exposición con diferentes creaciones de diseñadores españoles. Además, gracias a 

la unión de fuerzas de creadores de Madrid y Barcelona, ME Madrid Airlift Weeks by 15”, sirve 

como avance del nuevo ME Barcelona.   

- Sercotel Hotel Gran Bilbao, potencia su marca personal y mejora la calidad del trabajo 

de su plantilla, desarrollando una línea exclusiva de zapatillas para su personal, que se adaptan 

a la moda Street Style, manteniendo un toque de elegancia acorde con las 4 estrellas del 

establecimiento 

- Karl Lagerfeld, con su primera cadena hotelera, “Karl Lagerfeld Hotels & Resorts, que 

estrenó el primer establecimiento en Macao (China) 2017, con diseño lujoso. 

- Paris Hilton, se sumó a este reto y lanzo su propia marca hotelera de lujo. 

- El hotel Raleigh de Miami Beach, el primero de la marca hotelera de Tommy Hilfiger, 

lanza Hilfiger Hospitality, con el lema de una experiencia de alojamiento centrada en la moda, 

el arte, la música y el entretenimiento. 

Imagen 4: Hotel Carlton Bilbao 



 Trabajo Fin de Grado: EL IMPACTO TURIŚTICO DE LOS EVENTOS DE MODA EN ESPAÑA  
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Fuera de España, cabe destacar: 

- Hotel “25hours Hotel Frankfurt by Levi's”, en Frankfurt, Alemania, que promociona su 

marca, mostrando una apariencia exterior que simula una caja, cojines fabricados en jean y 

habitaciones denominadas S, M, L y XL. 

- Hotel “Bulgari Hotel and Spa”, en Milán promociona la marca francesa de lujo, Luis 

Vuitton, enfocándose hacia el turismo, con sus “City Guides” para viajar con estilo. Ofrece una 

gran colección, basada en recomendaciones desde hoteles de cinco estrellas, alojamientos 

boutique y restaurantes gourmet, tiendas de antigüedades y museos. 

 

4.4. IMPACTO COVID 

La aparición del Covid, supuso un descenso en las bolsas y en especial para los cuatro 

gigantes mundiales de la gran distribución de moda, Inditex, H&M, Fast Retailing y Gap, una 

pérdida de 29.552 millones de dólares de su capitalización bursátil. El textil fue uno de los 

sectores más expuestos, ya que la expansión del coronavirus afectó a la interrupción de sus 

cadenas de suministro. (Modaes, 2020) 

La ONU a través de los informes recibidos, valoró la repercusión del coronavirus en la 

moda, avisando de las consecuencias de la crisis que supondría un impacto de 1.500 millones 

de dólares para el textil y la confección. En el cómputo global de la industria, la organización 

pronosticó un impacto en las exportaciones de 50.000 millones de dólares.” (Modaes, 2020), 

como lo refleja el siguiente gráfico que representa la caída del turismo de un 50% 

aproximadamente. 
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Fuente: UNWTO 2020 

 

Este estancamiento se reanima a partir de mediados de mayo de 2020, reiniciándose 

el turismo marcado por medidas y políticas restrictivas mejoradas en seguridad e higiene, 

aumentándose de esta manera el número de destinos. 

En la extracción de datos de informes realizados en enero de 2022 frente al año 2021, se 

deduce que hubo un aumento de más del doble (+130%) frente al año completo de 2021, 

igualándose el incremento de visitantes en un mes que el total registrado en el 2021. (OMT, 

2020). 

 

 

 

 

Gráfico 1: Impacto del Covid en el Turismo 
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Gráfico 1: Llegadas de turistas internacionales (% de cambio con respecto a 2019) 

 

Fuente: UNWTO, 2022 

  

 

La OMT realiza un informe cada cuatro años valorando los últimos datos sobre las 

tendencias del Turismo Mundial, ofreciendo perspectivas a corto plazo. La información extraída 

del gráfico (ilustración 6), se deduce que la llegada de turistas internacionales   registra un 

repunte en 2022 en comparación con los dos años anteriores, registrando mejores resultados 

Europa y América. Esta reanudación del turismo internacional seguirá dependiendo de la 

disposición de los países en sus propuestas y condiciones al turista, ofreciendo medidas con 

protocolos de seguridad en salud e higiene para conseguir la recuperación de la confianza de 

los viajeros. 
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34 

4.4.1. PRIMEROS PASOS DEL MUNDO DE LA MODA POSTCOVID 

Tras un año de pandemia, aparecían tímidamente, aunque con fuerza en sus expositores 

los principales eventos del sector. La vuelta a la moda internacional volvió a resurgir con la 

primera edición post Covid anunciando la Semana de la Moda de Nueva York, que tras pasar 

su peor etapa con la crisis del Covid-19, anuncia el regreso de potenciales firmas ausentes en 

la última edición. 

El inicio de estos desfiles estuvo marcado por las medidas de seguridad Covid, 

recomendaban el uso de la mascarilla, sin ser obligatoria, pero si mostrando una prueba de 

vacunación, al igual que no permitirán audiencias en los desfiles de interior y en el exterior el 

aforo era de 50%. Ante estas restricciones a las que se añadió la limitación geográfica, provocó 

una falta de asistentes al evento. (Modaes, 2020) 

Animados en esta apertura a la moda, se continúa celebrando los siguientes eventos:  

- Del 17 al 21 de septiembre se celebró London Fashion Week, que acogió a más de un 

centenar de desfiles. 

- El 21 de septiembre llegó el desfile de Milano Moda Donna, que celebró su regreso físico 

con 61 desfiles, 42 de ellos presenciales. 

- Paris también se une a estas fechas, el 27 de septiembre, contando con 92 marcas, 71 de 

ellas con desfiles. 

- Las ferias europeas, estas recuperaron el formato presencial en septiembre, aunque 

combinando las plataformas online con presencial. 

- A finales de mes tuvo lugar la edición neoyorkina, limitada en el último momento a 

visitantes nacionales debido a las restricciones a los viajes, y la semana anterior se celebró 

contando con 111 expositores. 

- En septiembre también recuperó el formato presencial Milán. La feria milanesa de calzado 

también conservará su versión online, que entre marzo y mayo de 2021 registró más de 

31.000 visitas. 

Mención merece apuntar el retorno de los eventos físicos celebrados en España: 

- Mercedes-Benz Fashion Week Madrid, con más aforo, del 42%. Con una participación de 

37 diseñadores, manteniendo un formato hibrido.  

- Ifema la primera edición postpandemia de Momad, contando con más de un centenar de 

expositores. 

-  080 Barcelona Fashion, que apostó por un formato digital.  
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Tras el confinamiento y con una producción en masa seguía estancada, se apuesta por 

la moda sostenible como una decisión consciente para algunos, se produce un cambio hacia 

un consumo responsable empujado por un público con mayores expectativas de creatividad 

responsable, estilo e imaginación, consciente que va a moverse dirigido por el valor y no 

necesita consumir tanto; con un objetivo, comprar menos, pero de mejor calidad.  

Con este cambio en los valores, la conciencia se tornó a favor de la longevidad, calidad, 

y etiquetas con precios accesibles, produciéndose un aumento en las ventas de segunda mano, 

vendiendo las prendas que ya no se usa y comenzando a dar utilidad a sus propios recursos, 

por lo que el comercio online experimento un auge, así como páginas Web de compraventa, 

beneficiados por las entregas a domicilio con un solo clic. 

La OMT, tras la crisis, reflexiona buscando un replanteamiento en el sector turístico, 

buscando en qué medida puede aportar beneficios a las personas, así como al planeta. Plantea 

una reconstrucción del sector buscando un turismo más sostenible, inclusivo y resiliente cuyos 

beneficios sean repartidos de manera justa y extensamente. (Secretario General de la OMT, 

unwto.org, 2021) 

Ante estos primeros pasos en el mundo de la moda post-covid, son muchas las 

reflexiones y replanteamientos que han surgido y circulan actualmente entre los sectores de 

la moda y turismo en busca de una solución que permita obtener beneficios que satisfagan a 

todos en general, ante ello, muchos coinciden con esta afirmación “Los eventos digitales han 

venido para quedarse, aunque no sustituirán a los físicos” (David Garcia Modacc, 2021).  

 

4.5. CANTABRIA Y LOS EVENTOS DE MODA 

 Cantabria no se ha queda atrás en el mundo de este sector, participa con la celebración 

de los siguientes eventos de moda, entre los que se destacan: 

o La “Semana Internacional de la moda en Cantabria” engloba los eventos de moda con la 

comunidad autónoma de Cantabria, en Santander: Fashion Week, especializado en prendas 

de vestir, joyas y accesorios, se realiza en el Centro de Exposiciones y Ferias -CENFER- en 

el marco de Moda Expo Santander. Organizado por la Cámara de Comercio de 

Bucaramanga, cuenta con el patrocinio de la Gobernación de Santander, la Alcaldía de 

Bucaramanga y Proexport. 
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36 

o “Lanzamiento de Moda Expo Santander 2009” (La Vanguardia 2009), en el acto de 

lanzamiento se presentó un video de la evolución e historia de estos tres grandes eventos 

de diseño, moda, calzado y confecciones que cada año se posicionan entre los compradores, 

empresarios y mercados nacionales e internacionales. En julio, Expomoda Santander 2009 

congregará las tres actividades más importantes de moda como son: El Santander Fashion 

Week 2009, Expoasoinducals cuero 2009 y la feria EIMI 

o El pasado 25 de agosto de 2021 tuvo lugar “Pasarela Porticada” en la cual se presentaron 

colecciones infantiles, de mujer e incluso nupciales y un “showroom” para que las personas 

que lo desearan pudieran adquirir prendas de esas colecciones. Como objetivo principal 

este evento se centra en englobar, moda, tradición, música y ocio. Dar a conocer los 

diseñadores de Santander y Cantabria que no cuentan con la oportunidad de mostrar su 

costura y respaldar el sector de la moda. 

El comunicado Portal Ayuntamiento Santander, (2021) anunció que: 

Con este evento aunamos moda, tradición, diseño, música y ocio en un evento 

dirigido a respaldar al sector de la moda de Santander y Cantabria y a todas las 

empresas auxiliares y puestos de trabajo que generan, así como a la hostelería, 

las bandas locales de música y las agrupaciones folclóricas. 

Es evidente que la promoción y realización de estos eventos, están tomando un giro en la 

incorporación de Cantabria en los sectores de la moda, aunque es necesario un plan 

estratégico para impulsar dicho sector, que requiere la participación y colaboración de grandes 

empresas que lo garanticen. 

  

4.6. EVENTOS RELEVANTES EN ESPAÑA 

 

Madrid está considerada como capital de la moda, considerada como tal, revistas con la 

reputación del ámbito del Stylish. 

Dada la reputación que ha adquirido la ciudad, se decidió apoyar al sector de la moda y el 

comercio textil con la creación del portal “Madrid es Moda”, el cual engloba todos los eventos 

más importantes celebrados en la capital.  

La aparición de estos eventos en el portal depende del impacto que provocan en la 

ciudad, entre los cuales destacan: 
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- Mercedes-Benz Fashion Week Madrid, referente de la moda nacional e internacional.  

Calificada como el gran motor de la creación y el diseño en España.   

Dada su importancia, fue la única pasarela que continúo celebrándose durante la pandemia. 

Se celebra dos veces al año, en el Pabellón de IFEMA MADRID, MBFWM, con la categoría de 

ser el escaparate perfecto para los diseñadores que quieren impulsar sus marcas asociadas a 

la moda y nuevas tendencias.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

         Fuente: MBFW Madrid (2021) 

Imagen 5: Mercedes-Benz FashionWeek Madrid 
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- Mad Cool Walk, calificada como pasarela de moda urbana y un Box Market   en la que 

se dan a conocer las últimas tendencias de streetwear con firmas de proyección nacional e 

internacional. Celebra “pequeña semana de la moda” con un público potencial de 50.000 

personas al día. Desfiles con una 

puesta en escena que integran 

variados elementos como la 

música, el arte o el deporte, 

ofreciendo un valor añadido a 

todas y cada una de las marcas. 

Su objetivo se centra en crear una 

experiencia única que englobe la 

cultura urbana en todas sus 

dimensiones. (Mad Cool Festival, 

2022) 

 

                                                   Fuente: MBFW Madrid (2021) 

 

- Vogue Fashion´s Night Out, surge en 

2009 a raíz de la crisis financiera de 2008, 

como reacción a un momento de fuerte 

recesión económica y de consumo. 

A lo largo de una década, este evento fue el 

lugar de encuentro para el público de la 

capital, en especial para los más jóvenes, 

donde las calles del barrio de Salamanca se 

transformaban, por una noche, en una fiesta 

de la moda, las compras, la música y cultura, 

donde las boutiques permanecen abiertas 

para mostrar sus colecciones. 

  

                    

                                                                   Fuente: Vogue Fashion (2021) 

Imagen 6: Mad Cool Walk 

Imagen 7: Vogue Fashion´s Night Out (cartel) 
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4.7. PERFIL DEL VIAJERO DE LUJO 

El turismo de compras considerado como el motor del lujo en España, representa más de 

la mitad de los ingresos de la industria del lujo, siendo 5.1000 millones de euros en 2017. En 

este sector destacan ventas de artículos de moda, joyería y belleza de alta gama, que 

corresponden entre el 80% y el 85% de las ventas. 

España se encuentra por detrás de otros países europeos, sus perspectiva de subida son 

muy positivas esperando duplicar su tamaño para 2025 hasta los 21.000 millones de euros, 

como lo expresaba el presidente del Círculo Fortuny, Falcó C. (2022), “Aunque 

presuponemos que los competidores también seguirán creciendo, para 2025 contamos con 

entrar en el club de los destinos estrella del turismo de compras”   

Los turistas de nacionalidad china contribuyen en este tipo de consumo, representando el 

35% del total de compras. 

Las características que presenta España actualmente ofreciendo una experiencia 

turística diferencial y una infraestructura hotelera de alta gama, serían la plataforma de 

lanzamiento de otros segmentos dentro del sector del lujo.  

Este tipo de viajes son una alternativa de mayor calidad al tradicional turismo de sol y playa, 

que es necesario fomentar, ya que el dar a conocer los productos de calidad insitu, les sigue 

su demanda desde su país de origen.    

Los turistas de lujo se dividen en 5 perfiles según Hosteltur, los cuales tienen una cierta 

repercusión en el turismo: 

 Marquistas: para ellos, el prestigio y la exclusividad de la marca determina el 

concepto de lujo. Este tipo de turistas constituyen el 22% de mercado, gastando 

una de media 3.553 euros en cada viaje que realizan 4,8 veces al año, motivados 

por descubrir nuevos destinos. Suelen contratar servicios sueltos y eligen hoteles 

urbanos o apartamentos.  

 Clásicos: El lujo lo asocian a precios altos y servicios personalizados. Viajan para 

desconectar de la rutina, destinos nacionales, vehículo propio. Su gasto medio por 

viaje es de 2.654 euros. 

 Fardones: su objetivo es ser reconocidos socialmente, constituyendo el 19% con 

un gasto medio de 3.122 euros.  
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 A medida: Forman el 21%, con el gasto medio más alto de todos correspondiente 

a 3.829 euros, realizando una media de viajes al año de 4,9. Con destino a 

ciudades europeas con el deseo de conocer nuevos lugares, cultura y naturaleza. 

 Diseño: representan el 20% con un gasto medio de 2.631 euros. En su el interés 

por disfrutar de momentos personales de autorreflexión, combinan tanto los 

viajes nacionales como internacionales, dejándose influir por las redes sociales o 

noticias de internet  

 

4.8. LA INFLUENCIA DE LA TECNOLOGÍA EN EL PROCESO DE COMPRA 

Actualmente es un hecho que el comportamiento del turista está ligado el uso constante 

de la tecnología durante todas las etapas de su viaje: planificación, reserva, conclusión de la 

experiencia.  

En las encuestas realizadas a más de 2000 viajeros en 10 países se descubre por qué, 

cuando y como están usando las OTAS y otros canales durante todo el proceso del viaje. Como 

lo confirma TRAVELPORT, (2022) destacando los siguientes datos:  

- En el “proceso de inspiración”, el 70% usan una OTA para buscar inspiración cuando 

quieren realizar un viaje, de los cuales el 50% son influenciados por videos e imágenes cuando 

buscan viajes. 

- En la fase “momento de la compra”, muestra los resultados de búsqueda de tu sitio 

web en menos de 2seg, un 70% confían en las reseñas que ven en los sitios web de las OTA, 

el 73% volverían a realizar una reserva mediante una OTA si pudiesen reservar todo el viaje 

desde un lugar. 

- “Antes del viaje” el 71% desean poder agregar servicios auxiliares después de la 

reserva, el 67% desean contar con opciones de pago flexibles, y el 76% desean recibir 

notificaciones sobre el estado del viaje por parte de las empresas de viajes. En el transcurso 

del viaje, un 78% de los viajeros desean recibir de las OTAS tips específicos sobre el viaje, un 

42% desean usar plataformas de chat para comunicarse con las OTA durante el viaje. 

- En el “post viaje”, el 69% afirman que los programas de lealtad influyen en su decisión 

para volver a realizar una reserva con una OTA. El 57% enviarían una reseña con una OTA si 

recibieran un incentivo, y el 47% desean recibir un boletín personalizado con sugerencias de 

viaje por parte de una OTA. 
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Aunque es importante tener en cuenta los cambios en el tipo de consumidor, ya que 

actualmente se trata de un turista siempre más exigente, atento y preparado, que no solo 

buscan un viaje, sino que esperan obtener a través de él, una experiencia de enriquecimiento 

personal. 

No debemos quitarle importancia a la estrecha relación de la industria de la moda, con 

la tecnología, que brindan nuevas posibilidades de promoción y venta, según un estudio 

realizado por la plataforma “Adglow”, (empresa de tecnología y servicios publicitarios para 

redes sociales), en el que han analizado cómo las redes sociales transforman y benefician a 

las marcas de esta industria. 

Según Melgar (2021), afirma que estas plataformas se han convertido en una forma de 

marketing mucho más económica y efectiva que el resto de los soportes tradicionales, 

convirtiéndose en escaparate y espacio ideal donde exhibir los productos de las firmas de 

moda. El último Estudio de Redes Sociales de IAB Spain, concluyen que superan los 19 millones 

de usuarios en nuestro país.    

A raíz de ello, en los desfiles, redes sociales y firmas han optado por cooperar, difundiendo 

videos en directo en plataformas, algunas incluso permitiendo a los espectadores interactuar 

con la marca realizando preguntas a lo largo del evento.  

A su vez, el fenómeno de los influencers también se ha convertido en clave publicitaria 

para muchas marcas, ya que se caracterizan por tener la capacidad de amplificar su mensaje 

llegando a un gran público, actuando como altavoz.  

Melgar, (2022), nos informa del análisis realizado por Launchmetrics, (empresa de tecnología 

y análisis de datos para la industria de la moda, el lujo y la belleza), para comprobar las 

interacciones de los influencers en distintos eventos celebrados:  

- Pelayo Díaz (Blogger y presentador), con un millón de seguidores, generó más de 142.000 

interacciones tan sólo con 8 publicaciones durante el desfile.  

- Grace Villareal (Youtuber), obtuvo la publicación más mediática, con 444.000 seguidores 

consiguiendo más de 36.000 likes con una única publicación.  

- Silvia Rodríguez, (bloguera), gracias a sus 300.000 seguidores, consiguió, la remarcable cifra 

de 62.654 likes en sólo 6 publicaciones.”  

Según este mismo estudio, el uso de top models merece especial atención ya que su 

influencia online también impulsa la reputación de muchas marcas en redes sociales, un claro 
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42 

ejemplo es la firma Andrés Sardá que al contar la actriz Hiba Abouk como modelo para su 

desfile de Madrid, con una única publicación, generó más de 28.000 reacciones. 

Es un hecho la rapidez tan vertiginosa con la que avanza la ciencia y la tecnología en 

nuestra sociedad, haciéndose poco a poco, un hueco en nuestra vida cotidiana, por lo que se 

puede afirmar que ya forma parte de nuestro entorno y cultura; posiblemente sea este el 

impulso que necesita este y otros sectores, siendo una solución, el fomentar los medios 

tecnológicos, sin dejar en abandono los físicos.  

5. CONCLUSIONES Y PROPUESTAS/RECOMENDACIONES 

A lo largo de este trabajo para descubrir del impacto turístico de los eventos de moda 

en España, ha sido necesario profundizar tanto en el sector de la moda como en el sector 

turístico, que, a través de datos estadísticos, e informaciones actuales hemos descubierto su 

interrelación. Nuestra sorpresa ha sido grande al descubrir que ambos sectores están 

caracterizados como fenómenos sociales y culturales con una fuerte repercusión en el plano 

económico.  

En el avance de nuestra investigación al llegar al mundo de los eventos”, entendemos 

su poder de influencia en el público. Estos acontecimientos meticulosamente organizados y 

dirigidos a un público determinado con miras a su ampliación hacia nuevos compradores, 

conseguirán la demanda de la “firma” de los productos ofertados. Parte de este éxito es debido 

a una publicidad tecnológica y marketing muy elaborada, como a las distintas redes sociales.  

La constante demanda de atención a estos eventos y la dificultad para acudir lo hacen 

aún más especial, provocando un aumento en el turismo para acudir a ellos, motivados por la 

asistencia de personalidades influyentes del momento, representantes de la “firma”. 

Llegado a este punto, podemos confirmar que la influencia de los eventos de moda en el 

turismo provoca una decisión de viajar atraída por una necesidad y deseo de comprar, como 

consecuencia de ello, su desplazamiento genera ingresos para la industria turística, en materia 

de transporte, alojamiento, cultura y restauración, entre otros. 

Aunque es necesario no olvidar que el origen de estos eventos está fundamentado en el 

aspecto artístico de los diseñadores. que mediante su creatividad e innovación en la moda 

consiguen hacer un espectáculo de los desfiles en las pasarelas, provocando con ello otra 

necesidad y deseo para los futuros turistas. 

“La moda se trata de soñar y de hacer que otras personas sueñen”. (Donatella Versace) 



 Trabajo Fin de Grado: EL IMPACTO TURIŚTICO DE LOS EVENTOS DE MODA EN ESPAÑA  
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45 

- INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA. 2022. Encuesta de gasto turístico. [Consulta: 

31-05-2022]. Disponible en:  

https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736177

002&menu=ultiDatos&idp=1254735576863 

- ONU cuantifica el impacto del coronavirus en la industria de la moda. 2020 [Consulta: 30-

05-2022]. Disponible en: 

https://www.modaes.com/entorno/la-onu-cuantifica-el-impacto-del-coronavirus-en-la-

industria-de-la-moda-1500-millones-de-dolares 

- POZO GARCÍA, C. 2022. El fenómeno Shein o una industria atrapada en la 'fast fashion': 

más ropa, más rápido, más barata. Datos RTVE [Consulta: 20-06-2022]. Disponible en: 

https://www.rtve.es/noticias/20220602/mas-ropa-rapido-moda-industria-atrapada-fast-

fashion/2357620.shtml  

- PUIG, L. 2021. Un mundo consumido por la moda rápida. Periódico Internacional. 

(Consulta: 29-04-2022). Disponible en:  

https://www.elperiodico.com/es/internacional/20211022/mundo-consumido-moda-

rapida-12315176 

- STATISTA, 2022. El turismo receptor en España - Datos estadísticos (Consulta: 24-08-

2022). Disponible en: 

https://es.statista.com/temas/2834/el-turismo-receptor-en-

espana/#topicHeader__wrapper 

https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736177002&menu=ultiDatos&idp=1254735576863
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/es/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736177002&menu=ultiDatos&idp=1254735576863
https://www.modaes.com/entorno/la-onu-cuantifica-el-impacto-del-coronavirus-en-la-industria-de-la-moda-1500-millones-de-dolares
https://www.modaes.com/entorno/la-onu-cuantifica-el-impacto-del-coronavirus-en-la-industria-de-la-moda-1500-millones-de-dolares
https://www.rtve.es/noticias/20220602/mas-ropa-rapido-moda-industria-atrapada-fast-fashion/2357620.shtml
https://www.rtve.es/noticias/20220602/mas-ropa-rapido-moda-industria-atrapada-fast-fashion/2357620.shtml
https://wwmw.modaes.com/entorno/la-onu-cuantifica-el-impacto-del-coronavirus-en-la-industria-de-la-moda-1500-millones-de-dolares
https://www.elperiodico.com/es/internacional/20211022/mundo-consumido-moda-rapida-12315176
https://www.elperiodico.com/es/internacional/20211022/mundo-consumido-moda-rapida-12315176

	1. INTRODUCCIÓN
	1.1. FINALIDAD
	1.2. Objetivos
	1.3. Marco Histórico
	1.3.1. EVOLUCION DEL TURISMO Y LA MODA


	2. METODOLOGÍA
	3. LA MODA COMO EVENTO
	1.
	2.
	3.
	2. (1)
	3. (1)
	2.1.
	3.1.
	4.1.
	3.1. Concepto de moda y la influencia en los eventos
	3.2. Tipos de eventos
	3.3. La importancia de la moda en la sociedad actual
	3.4. El impacto de la moda en la economía: España
	3.5. Los desfiles de moda

	4. EFECTOS DE LOS EVENTOS DE LA MODA EN EL TURISMO
	4.1. El gasto turístico
	4.2. Turismo y moda
	4.3. Alojamientos
	4.4. Impacto Covid
	4.4.1. Primeros pasos del mundo de la moda postcovid

	4.5. Cantabria y los eventos de moda
	4.6. Eventos relevantes en España
	4.7. Perfil del viajero de lujo
	4.8. La influencia de la tecnología en el proceso de compra

	5. CONCLUSIONES Y PROPUESTAS/RECOMENDACIONES
	6. ÍNDICE DE IMÁGENES/GRÁFICOS.
	6.1. Imágenes
	6.2. GRÁFICOS

	7. REFERENCIAS
	7.1. BIBLIOGRAFÍA
	7.2. WEBGRAFÍA


