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SUMARIO

El turismo gastrondmico esta adquiriendo cada vez mas fuerza en los principales mercados
turisticos en donde el turista buscar degustar los productos tipicos de la zona geografica a la
que se desplaza. En Espafna una de las principales sefas de identidad por las que esta
caracterizada es la gastronomia. Cada vez son mas los turistas que acuden a Espaiia

motivados por su gastronomia.

En este trabajo de fin de grado se estudia uno de los productos gastrondmicos mas
caracteristicos de Cantabria: el sobao pasiego. Se trata de un producto tipico de Cantabria, y
en concreto de los Valles Pasiegos, debido a que se elabora con los productos cotidianos de
una economia ganadera. La investigacion analiza la oferta y demanda de este producto,

finalizando con unas propuestas de mejora.

Palabras clave: gastronomia, sobao pasiego, turismo gastronémico y Valles pasiegos

ABSTRACT

The gastronomic tourism is gaining importance in the principal tourist markets in which the
tourist seeks to taste the typical products from the geographical area where it moves. In
Spain, one of the main distinctive characteristics is the gastronomy. Nowadays, our

gastronomy is attracting more and more people towards our country.

In this dissertation it is studied one of the gastronomic products in Cantabria: the “sobao
pasiego". It's about the typical product in Cantabria and specifically from Valles Pasiegos,
due to its elaboration with dairy products of an economy based on the livestock. The
research analyses the supply and demand of this product, ending with proposals of

improvement.

Key words: gastronomy, “sobao pasiego", gastronomic tourism and “Valles Pasiegos”.



Trabajo de fin de Grado: El sobao pasiego de Selaya: producto turistico regional

1. INTRODUCCION

Este estudio forma parte del Trabajo de Fin de Grado de Turismo en el que se ha de
completar en el Ultimo curso académico. Dentro del turismo podemos encontrar numerosas
cuestiones sobre qué seria interesante hacer este trabajo, yo queria tratar un tema
novedoso, distinto a lo habitual, que tuviera la suficiente importancia como para poder hacer
un trabajo sobre ello. De ahi que me haya centrado en uno de nuestros productos

gastrondmicos mas conocidos en la gastronomia cantabra, el sobao.

La gastronomia es uno de los grandes potenciadores del turismo aumentando cada dia el
nimero de personas que se sienten atraidas por este tipo de turismo (Tramontin vy
Gongalves, 2010).

Las gastronomia representa un importante espacio en al ambito de nuestras costumbres y
tradiciones, se entiende como “el arte del buen comer”, segun el diccionario Maria Moliner.
Esta presente en todos los aspectos de nuestra vida, se encuentra en todos los niveles de la
sociedad, en cada estrato de la sociedad aparece de formas diferentes pero aparece, debido
a nuestra necesidad como ser humano de alimentarnos. Sin duda su riqueza en sabores y
diversidad de platos es uno de los grandes atractivos que presenta Espafia. Es de sobra
conocido por todos, la fama mundial que presenta la gastronomia espaiola siendo a su vez
una gran fuente de riqueza, creando numerosos puestos de trabajo y favoreciendo al

desarrollo turistico del pais.

Tanto es la importancia que presenta la gastronomia que estad catalogada como Patrimonio
Cultural Inmaterial de la Humanidad (UNESCO) como simbolo de cada pueblo en varias
ocasiones. En 2010 la comida tradicional mexicana, la comida gastronomia de los franceses y
la dieta mediterranea fueron catalogadas como patrimonio  cultural inmaterial de la
humanidad (Aragén, 2014).

El turismo en un sector con un constante crecimiento destacando en la economia mundial
por ser una industria fuerte y competitiva. En el mundo tan globalizado en el que vivimos la

gastronomia es un factor decisivo a la hora de elegir un destino.

El turismo gastrondmico es un turismo emergente que se encuentra en una etapa de
crecimiento en el que el turista busca una calidad extra para disfrutar de una autentica

experiencia (Hernandez, Lopez-Guzman y Di Clemente, 2013).
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1.1. FINALIDAD Y MOTIVOS

El principal motivo de la eleccion del sobao pasiego de Selaya como mi Trabajo de Fin de
Grado y no otro producto caracteristico de Cantabria como la anchoa, el orujo, el cocido
montafiés, los quesos y un gran etcétera es dar a conocer la importancia que tiene como
recurso turistico dentro de la amplia variedad que ofrece la gastronomia de Cantabria. Otro
motivo ha sido la vinculacién que tengo hacia mi pueblo, Selaya, que he visto cémo ha ido

creciendo su popularidad y fama, asi como nuevas empresas dedicadas a su produccion.

La principal finalidad que presenta el presente Trabajo es dar a conocer lo importante que es
la gastronomia y, sobre todo, lo especial que tiene el sobao pasiego para la localidad de
Selaya ya que emplean los mismo ingredientes y casi las mismas técnicas de antafio que
tanto interés suscitan al turista, asi como en identificar todo el cambio que ha experimentado
el proceso de fabricacidn del sobao, la finalidad que tenia en sus primeras hornadas y en las
que presenta ahora, el modelo de negocio que es la fabricacién y venta del sobao pasiego.
Asi como la influencia que presenta Selaya a la hora de elegir esta localidad para la

adquisicion del sobao y no otras localidades préximas.

Por Ultimo, se planteard posibles mejoras y nuevos retos para todas aquellas empresas

dedicadas a su comercializacion y finalizar con una conclusion.

En relacion a los objetivos del Trabajo de Fin de Grado se pretende explicar uno de los
aspectos principales de la gastronomia cantabra como es el sobao, tan caracteristico de
Cantabria. Se trata de un gran atractivo que posee Cantabria y en concreto Los Valles

Pasiegos, siendo cada afio mas las personas que vienen a disfrutar de la gastronomia.
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1.2. OBJETIVOS

Los puntos a desarrollar en el siguiente trabajo son:

1. Conocer la historia de los Valles Pasiegos, cuales son sus principales atractivos
turisticos y los lugares mas frecuentados.

2. Conocer gastronomia pasiega, los principales productos y sus platos tipicos.
Conocer en profundidad la historia del sobao pasiego y toda su evolucién hasta
nuestros dias.

4. Conocer la situacion actual de Selaya, como destino turistico del sobao pasiego.

Ofrecer conclusiones finales y propuestas de actuacion en los valles pasiegos.

1.3. ESTADO DE LA CUESTION Y MARCO TEORICO

Vivimos en un gran momento en relacién al turismo puesto que en 2015 alcanz6 un récord
histérico, llegando a la cifra de 68,1 millones de turistas internacionales segin datos
publicados por Hosteltur (2015)*. Estas cifras ponen de manifiesto la tendencia positiva que
presenta tanto Espana como Cantabria en relacién al turismo. Esta cifra representa un 4,9%
mas que el mismo periodo anterior. Con este tipo de cifras, sin duda, podemos afirmar que

uno de los principales motores de la economia espaiiola es el turismo.

Al igual que ocurre en el resto de Espafa el turismo en Cantabria, segin datos de Hosteltur
(2013), presentd en 2013 unos ingresos de 1.324 millones de euros teniendo el sector
turistico mas notoriedad en el Producto Interior Bruto, esto se traduce en que el sector

turistico en Cantabria se vio incrementado en un 11% mas con respecto al ejercicio anterior.

El turismo en Espafia en estos ultimos afios presenta una tendencia de crecimiento, la
gastronomia siempre ha estado ligada al turismo, pero es en los ultimos afos cuando esta
cobrando cada vez una mayor importancia, prueba de ello son los datos publicados por
Ostelea (2016)? en los que informa de que el turismo gastrondmico alcanzé los 8,3 millones
en 2014. Segun datos publicados ha supuesto un 16% de incremento con respecto al
gjercicio anterior y con un gasto medio del turista gastrondmico de 248,29€. El total de los
ingresos aportados por el turismo gastrondmico alcanza la cifra de los 9.000 millones de

euros en 2014 lo que supone un aumento del 12% con respecto al 2013.

! portal espafiol de noticias relacionadas con el mundo del turismo.
2 Centro universitario internacional dedicado a la formacion de lideres, directivos y técnicos especializados en la
industria del Hospitality y del Turismo.
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El 12,7% de los turistas que llegaron a Espafia lo hicieron por motivos gastronémicos, siendo
Cataluia el principal destino, seguido de Andalucia y La Rioja. Son estas dos ultimas
comunidades auténomas las que cuentan con un mayor nimero de turistas gastronémicos
en relacion al total. Son los turistas procedentes de EE.UU los que mas acuden a Espafia por
motivos gastrondmicos, seguidos de franceses e ingleses.

Todos los turistas que llegan a Espafa por razones gastronémicas presentan un alto indice
de satisfaccion (8.8/10) segun explica el estudio. No es de extrafiar que presente unos
valores tan altos de satisfaccion ya que en Espana debido a su amplia variedad se sitta en
quinta posicién como pais que mas estrellas Michelin posee.

En este tipo de turismo el principal motivo que lleva a una persona a desplazarse es el fin de
consumir y disfrutar productos y/o vivir ciertas experiencias gastrondmicas de una manera
prioritaria, es aquella personas que esta dispuesta a vivir una aventura culinaria, descubrir

nuevos sabores y probar cosas nuevas (Mazdén, Colmenares y Hurtado, 2012).

Estas cifras ponen de manifiesto el auge que tiene el turismo gastrondémico en Espafia. La
gastronomia es un valor afadido a la marca Espaia, segun la Ultima encuesta realizada por
Habitur®, elaborada por el Instituto de Estudios Turisticos, que es la encargada de medir los
habitos de los visitantes extranjeros. La gastronomia presenta uno de los indices de

satisfaccion mas elevados de los turistas extranjeros que vienen a Espana.

Debido a la importancia de la gastronomia espafiola el gobierno ha decidido apoyar y
promocionar dicho sector. Una de las recientes medidas tomadas ha sido la firma de un
convenio de colaboracion para la promocion de nuestra gastronomia. Dicho convenio ha sido
firmado por el gobierno y la Real Academia de la Gastronomia, segin ha publicado en su

web la Real Academia de la Gastronomia (2014).

Otros de los grandes promotores de la gastronomia espafiola alrededor del mundo ademas
de la Real Academia de la Gastronomia son, Saborea Espafa, se trata de la primera
plataforma con proyeccion internacional para fomentar el turismo y la gastronomia, esta
formada por la Federacién Espanola de Hosteleria (HEHR), la Asociacion Espafiola de
destinos para la promocion del turismo gastrondmico, la Organizacion Europea de cocineros
(Euro-Toques), la Federacidn de asociaciones de cocineros y reposteros de Espaia (CACYRE)
y Paradores de Turismo, otro promotor es Cofides (Compania espafiola de Financiacion de
Desarrollo) a la cual en 2014 se le destino 15 millones de euros “para la internalizacion de

sus restaurantes”, segun informa Europa Press (2014).

¥ Organismo encargado de la elaboracion de encuestas de hébitos turisticos.
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Las razones por las que afio tras afo Espafia se consolide como potencia gastrondmica es la
gran variedad de productos que presenta, sus diferentes formas de preparacion y
elaboracién debido a sus climas tan diversos que permite una gran variedad de alimentos y
todos ellos de gran calidad. Si esta caracterizada por algo la gastronomia espaiola, es el
intercambio que ha tenido con distintas culturas y sus alimentos, todo esto provocado por su
situacion estratégica que hizo que Espafna fuese una referencia clave desde antiguas
civilizaciones hasta punto de salida de nuevos descubrimientos y sabores. Fue puerta de
entrada para productos de Africa, intercambiamos sedas y alimentos con Asia y al descubrir
América introdujimos nuevos alimentos en nuestras dietas (Costa, 2002).

Segun publica The Blueroom Project (2014) a través del estudio realizado por “Food Tourism
2014", Espafia se posiciona con un 82% en primera posicion como principal destino
gastrondmico por delante de Reino Unido (73%), Italia (61%), Francia (60%) y Alemania
(55%). En relacion a su facturacion el nicho de mercado de la gastronomia cuenta con un
10%.

Por su parte, Cantabria, en sus origenes pueblo de pastores, se ha caracterizado por una rica
y variada gastronomia. Los turistas que se acercan a Cantabria lo hacen atraidos por sus
recursos naturales, culturas, turisticos asi como de su gastronomia. A pesar de que Cantabria
es una comunidad auténoma pequefia en relacién con el resto de comunidades autonomas
de Espaia en cuanto a la llegada de turistas y/o visitantes son cada vez mas los que eligen
Cantabria como destino gastronémico y lo hacen por diversas motivaciones debido a que
presenta una gran rigueza en materias primas, tanto en variedad como en calidad debido a
sus Optimas condiciones geograficas, creando micro-climas y ecosistemas Unicos con
excelentes resultados tanto en el mar como en la tierra. Sus mariscos, carnes y dulces son
ampliamente conocidos fuera de las fronteras de Cantabria. Enrique Sordo, en su libro “Arte
espafiol de la comida” publicado en 1960, llega a afirmar que la cocina cantabra es “mas fina

y parca que la vasca o astur”.

Desde el Mar Cantabrico lleno de exquisitos mariscos hasta sus excelentes carnes, asi como
sus conocidos dulces, no es de extrafiar que la cocina cantabra sea una cocina tradicional, se
ha desarrollado sobre dos lineas; la calidad de sus productos y la sencillez en su elaboracién
y ya cuenta con una amplia reputacion (Saiz, 1981).

Uno de los grandes productos por lo que es conocida Cantabria es por su refinada
reposteria, que esta basada en numerosos productos. De esta reposteria han salido unos de
sus mas famosos postres; el sobao pasiego.
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Dada la importancia que presenta la gastronomia para Cantabria es importante conocer
cuales son sus productos tipicos y por ese motivo el presente trabajo se va a centrar en el
andlisis y estudio del sobao pasiego de Selaya, uno de los principales productos
gastrondmicos mas conocidos, debido a que cuentan con unos ingredientes de gran calidad
y una técnica tradicional que hace que tenga una identidad propia.

1.3.1. LA GASTRONOMIA COMO PRODUCTO TURISTICO EN ESPANA

La gastronomia es uno de los atractivos turisticos mas fuertes de paises como Italia, Francia
o Alemania. Pero es Espafia quien cuenta con una amplia variedad culinaria debido a
numerosas razones, ya sean agricolas, pesqueras, ganaderas, histdricas y/o culturales (Feo,
2005).

Segun ha publicado la Secretaria de Estado de Turismo (Ministerio de Industria, Energia y
Turismo) en Marca Espafia (2015) la gastronomia en Espana “se ha convertido en un valor
afadido que nos diferencia de otros destino”. Uno de los lugares donde se puede apreciar
los diferentes productos asi como el incremento de visitantes cada afio son los eventos
gastronémicos que recoge nuestro pais. Uno de los eventos mas importantes es la Cumbre
Internacional de Gastronomia “Madrid Fusion” en donde se expone las Ultimas novedades en
cuestiones gastronodmicas y se concentran los cocineros mas prestigiosos del momento. Otra

referencia de la alta gastronomia es San Sebastian Gastronomika.

En toda Espafa son muchas las comunidades y productos que destacan por la calidad de sus
productos. A la mayoria de estos productos de gran calidad se les conceden la Denominacion
de Origen. A uno de los principales productos con los que se asocia a Espafia y tiene

denominacion de origen es el aceite de oliva.

El aceite de oliva es un aceite vegetal de uso principalmente culinario, se obtiene del fruto
del olivo. Principalmente se cosecha en la zona del Mediterraneo, destacando la produccién
de Andalucia. Debido a su gran demanda de turistas han surgido unas rutas gastrondmicas
en las que promueven nuevas actividades. Toda esta corriente ha derivado en un nuevo tipo

de turismo llamado oleo turismo (Millan y Morales, 2012).

Otro de los grandes protagonistas en la gastronomia espafiola es el jamén. De sobra es
sabido por todo el mundo los beneficios que aporta este alimento. Uno de los mas conocidos
es el jamon ibérico de Extremadura, que también posee la denominacidon de origen, La
Dehesa de Extremadura. Extremadura es una de las comunidades autonomas con mayor

listado de productos certificados. La existencia de estos alimentos certificados representa un
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verdadero reclamo para aquellos turistas que quieran vivir una autentica experiencia

gastrondmica (Hernandez, Lépez-Guzman y Di Clemente, 2013).

La paella de Valencia es sin duda el plato mas tipico de Valencia. Sus origenes datan del
siglo XIX y provienen de sus huertas. A través de todo este turismo gastrondmico que recibe
Valencia se estan poniendo numerosas acciones para la “recuperacién, conservacion y
valorizacién del patrimonio”. En concreto para el traspaso de estas recetas ancestrales
creando escuelas talleres, el mantenimiento de las formas tradicionales de agricultura o
constituir figuras de proteccién para los alimentos (Ricolfe, Roig, Valencia, Rabadan y
Martinez, 2008).

Por Ultimo y no menos importante otro de los productos fundamentales en la cocina de cada
uno de los espafioles es el vino. El vino representa toda una cultura, tanto es asi que todo
este flujo de turistas interesados por la produccion vinicola se denomina enoturismo.
Especial mencidn recibe el vino de La Rioja que tiene un importante reconocimiento
mundialmente, ya que se sitla en el tercer puesto de produccion mundial de vino tras
Francia y Argentina. La Rioja desde siempre ha estado vinculada al vino. La Rioja es una de
las ‘comunidades autdnomas con mayor nimero de exportaciones que realiza al afio en
Espafia y una gran mayoria se las debe al vino. Segun declaraciones de Ricardo Aguiriano,
director de marketing del consejo regulador de la D.O. La Rioja en 2011 consiguid el record
de vender 92 millones de litros de vino como consecuencia de invertir 10 millones de euros

anuales en ocho mercados (Cantalapiedra, 2012).

1.3.2. LA GASTRONOMIA COMO PRODUCTO TURISTICO EN CANTABRIA

A pesar del pequefio tamafo que tiene la Comunidad Auténoma de Cantabria, su territorio
presenta una gastronomia variada al tener productos tanto de tierra como de mar. Al estar
bafiados por el Mar Cantabrico esta regidon cuenta con una fuente de riqueza a nuestra mano
incalculable, ya que desde tiempos inmemoriales la pesca en Cantabria ha sido y es uno de
los grandes pilares gastrondmicos asi como un gran motor econdmico para los municipios
préximos al mar. Su fama es de sobra conocida por todos destacan; la lubina, el besugo, el
lenguado, la merluza, el bocarte, la caballa, la sardina y por supuesto joya del cantabrico, la
anchoa, tanto es asi que el Gobierno de Cantabria esta en tramites para que concedan a la

anchoa la Identificacidn Geografica Protegida (IGP), un sello de calidad europeo.

Pero Cantabria no solo es costa sino mas bien tierra de valles y es en estos valles donde se

encuentra la verdadera esencia de Cantabria con numerosos derivados de los lacteos.
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Uno de los productos populares es el queso, el cual un simbolo para quienes lo elaboran. La
elaboracién del queso presenta una gran antigliedad, fueron los monjes cistercienses de
origen francés asentados en monasterios relevantes de Cantabria como los de Santo Toribio,
Liébana u Ofa quienes dan gran importancia al pastoreo, sumado a que estan ubicados
estos monasterios en lugares propicios para la transformacion de la leche ya sea por sus
condiciones climatoldgicas o etnograficas es aqui donde nacen los primeros quesos. La
primera mencion que tenemos de los quesos de Cantabria documentada se recogid el 15 de
mayo de 962 en el Cartulario de Santo Toribio de Liébana, donde se habla del intercambio
de un terreno de Matecia y su sobrino Vicente a Savarico y su mujer Vistrelli por diferentes

bienes entre los que destacan siete quesos “un cabrone et marruana asi como VII casios”

Estos monjes transmitieron su modo de vivir a comunidades posteriores. Hoy en dia tenemos
mas de treinta variedades de quesos que se engloban por comarcas. De todos los diferentes
tipos destacan los quesos de Liébana que estan bajo la denominacién de origen “Queso de
Liébana” de los cuales destacan el queso picon y el queso ahumado (Alvarez, 2006). El otro
queso a destacar es el queso pasiego elaborado con leche de vaca que cuenta con una
amplia tradicidon. De 1654 datan los primeros escritos que hablan de los quesos pasiegos. En
1843 en la zona del Pas es donde se sitlia la primera fabrica de quesos de toda Cantabria
incorporando la técnica holandesa de prensado (Gobierno de Cantabria, 1986).

Otro de los grandes bienes de Cantabria son sus aguardientes conocidos como orujo, el mas
destacado, el de Liébana. Se hacian de forma artesanal en las alquitaras que cada familia
poseia. Hoy en dia las técnicas han cambiado pero el resultado sigue siendo el mismo, un

sabor dulce y un refinado aroma.

La reposteria ocupa un lugar importante en la gastronomia cantabra ya que poseemos una
buena y variada seleccion de dulces. La mayoria de ellos se elaboran de los derivados de la
leche, entre los mas famosos los sobaos y quesadas, que hablaremos mas adelante de ellos,
sobresalen las corbatas de Unquera, los sacristanes de Liérganes o las polkas de Torrelavega
(Butrén, 2006). Pero si tenemos que destacar un lugar porque toda su historia ha estado
ligada a la gastronomia ese lugar son los valles pasiegos.
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1.4. METODOLOGIA: ESTRUCTURA DEL TRABAJO

Este trabajo comienza con la explicacion de los motivos que me han llevado a elegir esta
tematica para mi Trabajo de Fin de Grado, los objetivos que se pretenden alcanzar con la
realizacion de dicho trabajo asi como la introduccién al sector turistico espafiol y cantabro,
dando datos que nos ayuden a comprender las dimensiones que alcanza en nuestro pais,
datos obtenidos en distintas paginas webs como Hosteltur o INE*, que recogen todo tipo de
estadisticas desde el gasto medio realizado por turistas hasta el grado de satisfaccion
recibido. Ademas de explicar la tendencia que ha sufrido el sector en los Ultimos afios. Asi
como la relacion que presenta la gastronomia en la actualidad siendo “la comida” el motivo
principal del viaje en numerosas ocasiones y lo importante que es en la actualidad potenciar
dichos destinos (Guzman-Lépez y Margarida, 2011).

En relacién a la gastronomia espanola se ha querido resaltar los principales alimentos que
mejor representan a Espafia de forma internacional como puede ser el aceite de oliva o el
jamon. Ocurre los mismo con Cantabria he seleccionado aquellos productos mas populares

como la anchoa o el orujo.

En el siguiente capitulo hace referencia al turismo en Cantabria, en concreto de los Valles
Pasiegos, hablaremos de su situacidn geografica, historia, turismo, asi como de su
gastronomia. Destacando aquellos productos procedentes de los Valles Pasiegos mas

conocidos.

Posteriormente se realizd una investigacién para conocer los origenes de tan conocido
producto, que se remonta a tiempos pasados por la utilizacion de unos ingredientes
cotidianos y de la misma manera observaremos cual ha sido su evolucién asi que en nuestro
tercer capitulo, nos introduciremos de lleno en la historia y evolucion del sobao pasiego,

desde por qué tiene ese nombre hasta cdmo se elabor6 el primer sobao pasiego.

Una vez realizada la introduccién al tema y los primeros capitulos, aportaremos toda la
informacidn recogida mediante la elaboracién de unos cuestionarios sobre el sobao pasiego
de Selaya tanto a la poblacidon local como a turistas y/o visitantes asi como un pequefio

sondeo en Santander para conocer el grado de conocimiento acerca del sobao de Selaya.

* Instituto Nacional de Estadistica
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Para la realizacion de este trabajo ademas de las encuestas realizadas hemos encontrado
diversas fuentes de informacion tales como informes publicados por paginas de reconocido
prestigio por el mundo de la hosteleria, articulos publicados en revistas especializadas, bases
de datos que recogen todo tipo de informacion relacionada con los turistas, asi como webs

de caracter gastrondmicas.

Las entrevistas realizadas han servido para llegar a conocer de primera mano todo lo
relacionado con los sobaos pasiegos y su elaboracion. Los entrevistados han sido Carmen
Manteca, experta en Valles Pasiegos y Fernando Garcia, gerente de Sobaos y quesadas El
Macho.

La informacion que hemos analizado para este trabajo la podemos distinguir entre

informacion cualitativa e informacion cuantitativa.

Los datos cualitativos han sido aportados por Carmen Manteca quien me ha ayudado,
orientado y aconsejado sobre cual es la informacion mas apropiada que debo seleccionar a la

hora de elaborar mi proyecto en relacion al sobao pasiego.

Asi como diferentes portales turisticos que tratan sobre gastronomia y el sobao pasiego.
Otras de las paginas web consultadas han sido periodicos y articulos que hacian referencia a
mi tematica, muy apropiados para familiarizarme con el tema a tratar y estar informada

sobre los cambios que han acontecido en los Ultimos afos.

Otra gran fuente de informacion ha sido la proporcionada por Fernando Garcia uno de los
propietarios de “Sobaos El Macho”, quien me ha aportado una gran informacion acerca de
los sobaos como de la produccion de ellos ya que él es un gran conocedor de primera mano
de la elaboracion, produccion y reparto de los sobaos pasiegos al forma parte del equipo

directivo de la fabrica.

Otros de las empresa familiares dedicadas a la produccion y venta de sobaos y quesadas es
la empresa “Sobaos y quesadas Bienve”, a la cual acudi en busca de informaciéon pero no

tuve igual suerte ya que no estuvieron dispuestos a ayudarme.

“Sobaos y quesadas Joselin” es otra de las empresas productoras de sobaos que debido a su

alto volumen de produccion les fue imposible darme una cita para poder entrevistarles.

Los datos cuantitativos se han obtenido a través de articulos en periddicos, informes

publicados en Hosteltur, Habitur, INE...
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Los datos especificos han sido aportados por la realizacion del trabajo de campo, es decir las
encuestas, las cuales permitieron obtener datos especificos ya que se plantearon cuestiones

concretas con el tema a tratar.

Se analizaron las encuestas para profundizar sobre el grado de conocimiento que presenta
dicho productos tanto en personas de la localidad como en turistas y/o visitantes que son
atraidos por el mismo producto.

En relacién al trabajo de campo realizado se han conseguido un total de 120 encuestas,
dichas encuestas se han centrado en tres tipos de segmentos. El primer segmento
encuestado, turistas de destino, fue a personas que no tienen su residencia habitual en
Selaya y estaban en el municipio por diversos motivos (40 encuestas), mientras que el
segundo segmento se diferencia del primero ya que son las personas que viven en la
localidad, es decir, la poblacion local (40 encuestas). En cambio el ultimo segmento
encuestado es aquel no tiene su residencia habitual en Selaya, sino en Santander, turistas

de origen (40 encuestas). Véase anexo I

La técnica empleada ha sido la encuesta personal, se trata de un tipo de encuesta en el que
hay un encuestador en este caso, yo misma, y un encuestado. Las encuestas resultantes han
sido la cantidad de 120 (40 encuestas a la poblacién local, 40 encuestas al turista y/o
visitante y 40 encuestas a la poblacién de Santander). El universo se centra en dos
segmentos aquellas personas que viven de forma habitual en Selaya y aquellos que no. Cabe
destacar que se intentd realizar la encuesta a muchas mas personas pero no siempre éstas
estaban dispuestas a colaborar en la cumplimentacién de la encuesta alegando falta de

tiempo o que no era su deseo participar en este tipo de encuestas.

El instrumento con el que se han realizado las encuestas es un cuestionario realizado a la

poblacién local, al turista y/o visitante y a la poblacién de Santander.

El cuestionario realizado tanto a la poblacion local como al turista y/o visitante y a la

poblacion de Santander se dividen en tres tipos de preguntas:

e La preguntas cerradas: aquellas en las que han de contestar con un si o con un no.

e Las preguntas de eleccion multiple: aquellas preguntas en las que disponen de varias
respuestas posibles y han de elegir una.

e Las preguntas de respuesta libre: se les plantea una pregunta sin ningin tipo de

opciones.
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El ambito geografico en el que se llevaron a cabo fue Selaya para las encuestas de poblacién
local y turistas y/o visitantes y en Santander a la poblacién de origen.

El periodo de realizacién en el que se han llevado a cabo las encuestas se divide en dos
periodos de tiempo. El primer momento en el que se realizaron las encuestas en Selaya fue
cuando recibe la mayor cantidad de turistas y/o visitantes como es coincidiendo con las
fiestas de la Patrona de los Pasiegos el dia de 15 de agosto por ese motivo se han realizado
las encuestas del 10 al 20 de agosto de 2014 y un segundo periodo que abarca del 1 de

marzo al 3 de abril de 2016 coincidiendo con Semana Santa y el buen tiempo.

El cuestionario para los turistas y/o visitantes de destino esta dividido en cuatro bloques: una
primera parte trata las caracteristicas generales (cuestiones acerca del sobao pasiego), una
segunda parte trata del alojamiento y transporte utilizado, la tercera parte es acerca del
interés turistico y motivaciones del viaje y la Ultima parte del cuestionario trata aspectos

socio-demograficos (sexo, nacionalidad, edad...).

El cuestionario para la poblacién local esta dividido en cuatro bloques también: la primera
parte son preguntas generales acerca del sobao (si compra sobaos, la frecuencia...), una
segunda parte trata sobre las campafas de publicidad (si existen o no), la tercera parte de la
encuesta se centra en el turismo (si es un reclamo el sobao, si han notado o no el aumento

de turistas...) y la ultima parte trata sobre aspectos socio-demograficos (edad, anos, sexo...).

El cuestionario para los turistas de origen de Santander esta dividido en tres bloques: una
primera parte con preguntas generales acerca de Selaya (cuantas veces ha estado...), una
segunda parte acerca de la gastronomia de Selaya, en concreto sobre el sobao y la tercera y

Ultima parte acerca de aspecto socio-demograficos (edad, afios, sexo...).

Gracias a estas fuentes se ha podido obtener una informacién relevante acerca del sobao
pasiego para conocer de primera mano su situacion actual y la importancia que tiene este

producto para la localidad.
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2. SELAYA COMO DESTINO TURISTICO

El municipio de Selaya se encuentra ubicado en pleno corazdn de los valles pasiegos, incluso
es denominada como la “cuarta villa”. Selaya cuenta con tres barrios que son Bustantegua,
Campillo y Pisuefa. La localidad se encuentra delimitada por Villacarriedo al norte y oeste, La

Vega de Pas al sur y por San Roque de Riomiera al este.

Cuenta con un total de 1.922 habitantes segun el censo elaborado por el Instituto cantabro
de estadistica (ICANE) de los que un 11% es menor de 16 afios, el 17% tiene entre 16 y 30
anos, el 49% tiene entre 31 y 64 afnos y el 23% de la poblacion tiene 65 anos o mas.

La principal actividad que se rige en la localidad es la del sector servicios ocupando al 42%
de la poblacion, en un segundo lugar encontramos la ganaderia y agricultura, el 27% de sus

habitantes constituyen esta base (Villegas, 2008).

2.1. SITUACION GEOGRAFICA E HISTORICA DE LOS VALLES PASIEGOS

Los valles pasiegos estan formados por tres valles; Valle del Pas, Valle del Miera y Valle del
Pisuefa, llamados asi porque los rios Pas, Miera y Pisuefia son los que delimitan los valles.
Los valles limitan con Burgos y en el extremo sur de la cordillera Cantabrica desde el puerto
del Escudo hasta el Pico Castro Valnera.

Se trata de tres valles con territorios muy desiguales geograficamente hablando. En las
zonas mas altas persiste una forma de vida muy particular, a las personas que llevan a cabo
esta forma de vida se les llama pasiegos, los cuales practican una ganaderia trashumante, y
es, en este territorio donde encontramos a las tres villas pasiegas por excelencia: La Vega de
Pas, San Roque de Riomiera (Valle del Pas) y San Pedro del Romeral (Valle del Miera),
(Teran, 2005).

En la edad moderna se dieron importantes cambios en las técnicas de organizacion social del
espacio ganadero en la zona del Pas. A partir de este momento se comienza al cercado de
los prados, y como consecuencia una ganaderia estabulada y especializada en vacas (Garcia,
1997).

Los habitantes del Pas deseaban obtener la independencia del Valle de Villacarriedo a la cual
debian pagar cantidades de dinero altas afo tras afo. Con tal cifra a pagar se veian
explotados econdmica y socialmente, por lo que emprendieron un largo y costoso proceso de
independencia. Cierto es que no poseian todos los conocimientos adecuados para tal litigio
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pero ya estaban hartos de tal situacién y por fin en 1689 obtuvieron lo esperado, el Privilegio
de Villazgo.

“Y los mas por no saver leer ni escrivir, les falta la inteligencia nezesaria para la
administracion publica” (Privilegio de Villazgo. Pag. 253. Copia del libro Privilegio de Villazgo
ubicado en el museo de las Villas Pasiegas en la Vega de Pas).

“En 1689 La Vega de Pas, San Pedro del Romeral y San Roque de Riomiera consiguen la
independencia jurisdiccional y el estatuto de villas de realengo con ayuntamientos propios”
(Teran, 2005), con la firma del rey de Espana, Carlos II, El Hechizado previo pago del abono
de una cantidad de dinero, es a partir de este momento es cuando pasan a denominarse las

Tres Villas Pasiegas.

En la edad contemporanea se establecen los limites de la provincia de Santander. Mientras
tanto los habitantes de los valles del Pas se dedicaban al contrabando, a ser nodrizas reales

o vendedoras ambulantes. En 1981 se aprobé el Estatuto de Autonomia de Cantabria.

2.2, EL TURISMO EN LOS VALLES PASIEGOS

Espafa es un pais que recibe un gran nimero de turistas cada afo, y tal cifra va en aumento
en los Ultimos afios, no es de extrafar que cada afio aumente los turistas que recibe
Cantabria y como no, en cada una de sus localidades. En Cantabria el sector turistico
representa un 10,9% segln un estudio de Hosteltur (2015), con dicha cifra se pone de
manifiesto la importancia del turismo en nuestra comunidad. Segun los ultimos datos del
ICANE (2014) un total de 3.083.642 millones de turistas visitaron Cantabria. Lo que

representa un 2,04% en relacion a Espafia, con una estancia media de 4,4 dias.

Todos estos datos reflejan un claro auge en el nimero de turistas que recibe Cantabria ya
que ofrece una gran variedad, ya sea litoral como montafa y todo eso en menos de media

hora.

En relacién al turismo nacional destacan dos comunidades, Pais Vasco y Castilla y Ledn, con
un 30,52% y un 15,86% respectivamente. De todo el turismo nacional que ha llegado a
Cantabria, 93.265 turistas o lo que es lo mismo el 3,02% han decidido viajar a los Valles
Pasiegos.

El principal motivo del turismo nacional que recibe Cantabria es por campo y playa

(descanso) con un 38,96% Yy la visita a amigos o familiares ocupa un 31,94%.
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El tipo de alojamiento elegido por el 36% es la vivienda de amigos o familiares, el 27,87%
cuenta con una vivienda en propiedad y el 21,10% elige los establecimientos hoteleros.

El 65,17% de estos viajes no tiene organizacién alguna y casi el 90,62% utilizan como medio
de transporte el coche, tan solo un 3,81% el avién o tren y el 5,56% el autobus.

El perfil socio-demografico del turista residente en Espafia que visita Cantabria segin su
edad; el 32,35% tiene de 25 a 44 anos, el 17,27% tiene de 45 a 54 anos y el 12,44% de 55
a 64 anos. Segun su nivel de estudios practicamente casi el 50% presenta unos estudios de

20 grado y el 31,55% estudios de 3° grado.

En relacion al gasto medio diario de los turistas residentes en Espafia con destino Cantabria
la media fue 45,3 siendo en los Valles Pasiegos 43,9 la media de gasto diario.

En relacién a visitantes extranjeros con destino Cantabria segin su pais de procedencia y
zona geografica de destino destacan en primer lugar Francia (193.075), seguido de Reino
Unido (81.746), Alemania (20.914) y Bélgica (15.062) con un total 385.565 visitas, de las
cuales solo el 4,55% era excursionistas siendo el 95,45% turistas.

El motivo que les hizo elegir Cantabria para el 76,39% fue ocio y vacaciones. Alojandose
mas del 40% de los visitantes en hoteles y de todos los visitantes solo el 15,49% tenia

contratado un paquete turistico.

Segun los datos de la Direccion de Turismo de Cantabria en los Valles Pasiegos encontramos
un total de 72 alojamientos turisticos los cuales los podemos dividir en: hoteles, hostales,
pensiones, alojamientos rurales, albergues y campings, de los cuales 5 de ellos se

encuentran en el club de calidad de Cantabria.

Su restauracion cuenta con un total de 55 establecimientos, 3 de ellos incluidos en el club de

calidad de Cantabria también.

2.3. LA GASTRONOMIA EN LOS VALLES PASIEGOS

Uno de los principales atractivos que presentan los valles pasiegos es la gastronomia. Ya que
emplean productos naturales elaborados de forma artesanal. Se trata de una sefia de
identidad para los habitantes ya que los productos obtenidos se han conseguido de su
trabajo, ya sea de sus huertos, sus rios o sus ganados. Debido a las multiples opciones

presentan una amplia gama de oferta gastrondmica.

Muchos son los productos que destacan como las carnes de pasto de gran calidad, en la que
destaca la carne bovina, las legumbres que son la base del conocido cocido montaiiés.
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Todos los productos que podemos encontrar los Valles Pasiegos son:

Tabla 1 Productos de los Valles Pasiegos

Arandanos

Arandanos ecoldgicos “El Coteru”
Arandanos ecoldgicos “La pizpireta”
Arandanos ecoldgicos “Los Pradillos”
Arandanos “La Espina”

Barquillos

Barquillos Tanis

Vinos

Bodega Sefiorio del Pas
Bodega Ojeda Suarez
Bodegas Sel D'Aiz

Cerveza

Cerveza Dougall’s

Hornos de pan

Horno de Pan reunidos Saiper

Horno de pan y pastas La Pasiega

Mermeladas

Mermeladas y conservas Primula

Miel

Miel ecoldgica de La Colina

Miel ecoldgica de la Montafia

Pastelerias

Pasteleria Bergua

Pasteleria M@ Luisa

Productos carnicos

Productos carnicos Las Nieves
Productos carnicos elaborados
“Cumbres del Pisuefia”

Productos carnicos “La Pasiega”

Productos de huerta san Antonio

Quesos

Leche y yogures Clem

Queseria “La sobanuca”

Quesos cotero

Quesos ecoldgicos los tiemblos
Quesos fuente casares

Quesos granja “La Vina"

Quesos “La Jarradilla”

Quesos riscos pasiegos

Quesos y yogures ecologicos “La
Sierra”

Quesucos Cobo
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Sobaos pasiegos y quesadas

Reposteria artesana “El Andral”

Sobaos pasiegos y quesadas “Casa El

Macho”

Sobaos Pasiegos y  quesadas

“Etelvina Sanudo”

Sobaos pasiegos y quesadas “Ibaféz”

Sobaos pasiegos y quesadas “Joselin”

Fuente: elaboracion propia

Debido a la cantidad de empresas dedicadas a la fabricacion de los sobaos pasiegos y

quesadas vamos a analizar en profundizar todo sobre el sobao pasiego de Selaya.
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3. EL SOBAO PASIEGO DE SELAYA
3.1. EL ORIGEN

El origen del sobao radica en los Valles Pasiegos, en las montanas limitando con Burgos. Los
Valles Pasiegos se ubican entre las cuencas de los rios Pas, Pisuefia y Miera, en las

localidades de San Roque de Riomiera, San Pedro del Romeral y La Vega de Pas.

Fue en el siglo XVIII cuando los pasiegos empezaron a-implantarse en zonas limitrofes

como; Ruesga, Soba, Calseca, Valle de Carriedo, Selaya, Campillo, Pisuena, Luena, etc.

Es una comarca que durante muchos anos por su situacion estaba casi aislada por sus

verdes montafas, alli vivian una de las etnias mas conocidas, los pasiegos.

Los pasiegos han sido durante siglos ganaderos y pastores. La mayoria de ellos vivian en las
cabafas que tenia triple funcion; establo, almacén para el forraje y vivienda. Estas cabanas
destacan por sus tejados de lastras soportados por grandes vigas y techos de madera de
roble (Abascal, 2007).

Es esta época en los Montes del Pas predominaba la vaca pasiega que no tenia una gran
produccion lechera, pero si era rica en grasas y proteinas lo cual la hacia idénea para la
produccion de todo tipo de alimentos derivados de la leche. Debido a su nula comunicacion
fueron auto-suficientes, fueron ellos, los pasiegos quien empezaron la comercializacion de
todos los productos pasiegos que hoy en dia son tan conocidos como quesos frescos o
mantequillas y afios mas tarde empezaron con la venta de dulces como los sobaos, las
quesadas, el arroz con leche, las tostadas que en la region son conocidas como un dulce de
Navidad (Saez, 2007).

3.1.1. LA FAMA DE LOS PASIEGOS DE BUENOS COMERCIANTES

Garcia Lomas en su libro “Los Pasiegos” ya hace mencion que en el siglo XVI cita a los
pasiegos como buenos comerciantes y a sus mujeres como “habilidosas vendedoras de sus
productos derivados de la leche de sus vacas”. Hace referencia a las pasiegas de la Vega de
Pas como buenas reposteras conocidas por sus sobaos y sus quesadas que vendian en los
diferentes mercados los domingos cada semana por toda la provincia de Santander (Garcia,
2002).
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Vendian quesos y mantequillas. Siempre eran las mujeres las que se dedicaban a la venta de
tales productos. Eran unas pocas las que se dedicaban Unica y exclusivamente a la venta de
dichos productos a estas mujeres se las conocia como “renoveras” llevando unos cuévanos
de avellano conocidos como “cuévano placero” para ir a la plaza cada domingo. Dichas
mujeres vendian sus quesos y mantequillas y los cambiaban por otros productos de los
cuales ellas no disponian como por ejemplo bacalao salado, chocolates, azlcares u otros
alimentos de diferentes necesidades como la sal ya que en los valles pasiegos escaseaba.

El siglo XIX vino marcado por cambios socio-demografico debido a la Guerra de la
Independencia contra los franceses y las Guerras Carlistas. Esto hizo que estas mujeres se
iniciaran en el oficio del contrabando, principalmente de telas y tabaco, ya que en el puerto
de Vizcaya esos productos tenian un importante descuento debido a las ventajas que
otorgaban los fueros vascos. Con todo el dinero que conseguian lo invertian en la compra de

terreno o de reses para aumentar la produccion.

... y porque también ellas hacen sus expediciones al contrabando, y por cierto, que no
ceden en robustez, aguante y sufrimiento a los hombres mas recios y determinados del

pais...” (Gil y Carrasco, 1839).

Otra de las grandes aportaciones que hicieron las mujeres pasiegas fue ser nodrizas 0 amas
de cria, es decir, una mujer que amamanta a un lactante que no es su propio hijo. En 1786
aparece el primer anuncio ofreciéndose como ama de cria, tras este se llegaron a publicar 25
mas. Una de las nodrizas mas conocidas fue Maria Gdmez Martinez de la Vega de Pas, quien

amamanto al hijo de Isabel II, Alfonso XII (SarasUa, 1996).

Las renoveras jugaban un papel vital en toda la zona de los Valles Pasiegos ya que eran ellas
quienes se tenian que encargar de los productos elaborados por ellas mismas, pero fue
Antonia Garcia (Tofiina) de Sobaos Joselin de Selaya la que jugd el papel mas importante

para que hoy en dia los sobaos sean mundialmente conocidos.

Tofiina era una mujer que trabajaba en la Vega de Pas en una panaderia haciendo pan y es
alli donde ella comienza a hacer los sobaos de masa de pan y de miga, en ese momento es
cuando ella comienza a venderlos en las localidades de Selaya, Villacarriedo y mas tarde

continuo vendiéndolos por Ontaneda y Renedo.

Anos mas tarde regresa a Selaya y continua haciendo sus sobaos y quesadas en el horno de
“El Macho” este horno pertenece a una empresa que regenta un bar y una pension.
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Con el paso de los afios, ella junto a su familia comienzan un negocio familiar dedicado a las
quesadas y sobaos y al que se conoce como “Sobaos y Quesadas Joselin”, siendo unas de
las grandes empresas dedicadas al sobao pasiego.

Ya han pasado casi dos siglos desde que se empezaron a comercializar los sobaos y
quesadas pasiegas tal y como se conocen en la actualidad.

3.1.2. EL NOMBRE DE LOS PASIEGOS

En la comarca pasiega el primitivo nombre de los pasiegos era “paciego” que significa gente
de paz. Se les denomina asi porque en nuestra provincia se han sucedido numerosas guerras
tales como las “Guerras Cantabras” y los que iban a la guerra eran los guerreros cantabros y
pastores, en cambio los ganaderos de montafia no iban a las guerras de ahi proviene el
nombre de los pasiegos de la gente que no practicaba la guerra y era gente de paz, del
mismo modo que tomaron el nombre para denominar a los productos de esta zona, como los

sobaos y quesadas pasiegas.

“No usan ninguna clase de arma, su unica defensa es un palo de siete a ocho pies de alto y
bastante grueso. Con él saltaban y brincan, le blanden como una lanza, y suspendiéndose

sobre el mismo andan sin mas aparato de locomocion...” (Lasaga, 1896).

3.1.3. EL ORIGEN DEL SOBAO

El sobao es un dulce tipico de la comarca pasiega. Los dulces eran una manera de
aprovechar los pocos recursos tanto materiales como econdémicos que disponian los

pasiegos, su filosofia era “nada sobraba y todo se aprovechaba”. (Dicho popular).

El sobao primitivo se hacia con la masa del pan, mantequilla y miel, afios mas tarde en el
siglo XIII llegé a Espaia la caia de azlcar, sin embargo el azlicar de cafa era caro para la

economia de la gente rural.

En el siglo XVII y siglo XVIII el azlcar ya tenia un precio mas asequible para la economia de

la zona pasiega con lo que comenzaron a utilizar el azlicar en la elaboracion de sus dulces.

El sobao antiguo en sus origenes estaba formado por una masa de pan, azlcar y
mantequilla. Mas tarde ya en el siglo XVIII se afiadia huevos al sobao, un poco de sal, licor,

bien una copa de anis o bien ron y ralladura de limdn.

Pero fue el Doctor Enrique Diego-Madrazo y Azcona (1850-1942), natural de la Vega de Pas

y su cocinera Eusebia Fernandez los promotores.
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El doctor Madrazo estudio medicina en la Universidad de Valladolid y Madrid y es en la dltima
donde obtiene el titulo de Doctor se traslada a Paris donde es alumno de Claude Bernard®,
coincide con Louis Pasteur® y a Joseph Lister’ Concluyd sus estudios en Alemania donde
también coincidié con Richard Von Volkmann® (Gonzélez de la Torre, 2009).

Tras varios afios por Espafa regresa a Cantabria y decide abrir en 1894 el primer Sanatorio
Quirudrgico de Espafa en la Vega de Pas y es en este momento cuando le pide a su cocinera
Eusebia Fernandez que le haga un alimento apropiado para la recuperacion de sus pacientes
recién operados. Es en este momento cuando Eusebia hace un sobao mas suave y ligero
sustituyendo la masa de pan por harina blanca, ya que asi los sobaos resultarian mas
digestivos no solo para los pacientes de su sanatorio sino también para el resto de la

poblacion.

El Doctor Madrazo siempre decia “si el organismo operado carece de energia alimentaria
después de la intervencion, dificilmente podra conseguir una buena cicatrizacion”. En su
sanatorio se daba la misma importancia a la medicacién. como a la alimentacién. De esta
sencilla manera se introdujeron los nuevos ingredientes en la elaboracion del sobao que han
dado lugar a la férmula de uno de los postres mas conocidos alrededor del mundo. (Tazoén,
2010).

“Que la comida sea tu alimento, y el alimento tu medicina” Hipdcrates (padre de la medicina)

3.1.4. EL NOMBRE DEL SOBAO

El nombre del sobao deriva de la técnica de su elaboracién. Qriginalmente la pasiega ponia
en una masera todos los ingredientes del sobao como la miga de pan, la mantequilla, la miel
(al no disponer de azlcar utilizaban la miel para endulzar al sobao, ademas de servir como
medicamento) y los huevos, una vez todo listo procedia a amasar con sus propias manos el
sobao ya que no se disponia de maquinaria alguna. Estas mujeres “sobaban” los
ingredientes con mucha energia y “sobando” y “sobando” la masa conseguian una crema
que colocaban en unos moldes de papel doblados que se conocen como “gorros” de forma
cuadrada. Estos se colocaban sobre unas bandejas y se cocian en un horno de lefia a unos

200° de temperatura durante unos 20 minutos aproximadamente.

De amasar los ingredientes con las manos sobando la masa paso a llamarse sobao.

% (1813-1878) Médico, biélogo tedrico y filésofo francés. Fundador de la medicina experimental. De sus
aportaciones destaca el sindrome de Claude Bernard-Horner.

¢ (1822-1895) Quimico francés al que se le debe la técnica de pasteurizar.

7 (1827- 1912) Cirujano inglés descubridor de los antisépticos.

#(1830 — 1889) Destacado cirujano aleman. Publicé la primera descripcién del sindrome compartimental.
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3.1.5. IDENTIFICACION GEOGRAFICA PROTEGIDA (IGP)

Desde hace afios los pasiegos han defendido el origen de sus dulces tipicos mas conocidos
como el sobao y la quesada pasiega. Ya desde 1990 comenzaron los trabajos para conseguir
el distintivo de identificacion geografica protegida del sobao pasiego, pero no es hasta
octubre de 2005 cuando se aprueba y se publica posteriormente en el boletin oficial de
Cantabria, BOC. Véase anexo II

Solo adquiere esta denominacion el sobao pasiego, en el BOC explican cédmo se tiene
elaborar cuales han de ser sus ingredientes, sus aditivos, su_composicidon, su correcto
etiguetado y envasado, ha de mencionar su IGP, el correcto funcionamiento de sus
obradores, es decir, una serie de derechos y obligaciones que adquiere el sobao pasiego al

formar parte de la IGP.

La zona de elaboracion y envase de los sobaos pasiegos que estan amparados bajo esta
denominacion son aquellos pueblos que se encuentran delimitados por los rios Pas y Pisuefia

y son los siguientes municipios:

Anievas, Arenas de Igufa, Astillero (El), Barcena de Pie de Concha, Camargo, Cartes,
Castafieda, Cieza, Corrales de Buelna (Los), Corvera de Toranzo, Entrambasaguas,
Liérganes, Luena, Marina de Cudeyo, Medio Cudeyo, Miengo, Miera, Molledo, Penagos,
Piélagos, Polanco, Puente Viesgo, Reocin, Ribamontan al Mar, Ribamontan al Monte,
Riotuerto, San Felices de Buelna, San Pedro del Romeral, San Roque de Riomiera, Santa
Cruz de Bezana, Santa Maria de Cayon, Santander, Santander, Santillana del Mar, Santiurde
de Toranzo, Saro, Selaya, Suances, Torrelavega, Vega de Pas, Villacarriedo, Villaescusa y
Villafufre

3.2. LA QUESADA PASIEGA COMO PRODUCTO COMPLEMENTARIO AL
SOBAO

La quesada pasiega junto al sobao pasiego representa uno de los postres mas tipicos y
conocidos de toda Cantabria y Espana. Al igual que el sobao su alabada fama le viene por su

sabor singular y su extraordinaria calidad.

El origen de la quesada pasiega radica en que antiguamente las pasiegas tenian en una olla
de leche 10L y se le cuajo (espesar o dar solidez a un liquido), la sefora lo probd y al ver

que no estaba acido saco el suero que sobraba y le quedd una cuajada de muy buen sabor.
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Como en la zona de montafa no se tiraba nada de comida, aprovecho dicha cuajada para
amasarlo con huevos, canela, el zumo de un limén exprimido y mantequilla. Lo cocié en el

horno y el resultado fue la quesada pasiega.

Pero el origen es incierto, ya que en el libro del Arcipreste de Hita en el siglo XIV ya se
mencionaba a la quesada pasiega. Ademas en el libro de cocina de Ruperto de Nola (1529)

se mencion al queso asado o asadero, porque al cocinarlo mejora su sabor y calidad.

Pero a diferencia del sobao la quesada no es un dulce solamente tipico de los Valles

Pasiegos, sino que en muchas otras partes del mundo también es un producto conocido.

En primer lugar en Espafa, en Canarias, en la Isla del Hierro la poblacién la conoce como

quesadillas debido a que los canarios eran productores de quesos ahumados

En algunos paises de América Latina la quesada también es conocida como quesadilla cuya
base es el queso blando y freso y la diferencia radica en que lo mezclan con harina de arroz.

Y en ultimo lugar en el sur de Francia en Occitania y Languedoc se conoce a la quesada

como “La Caseata” realizada con cuajada y harina de trigo.

25



Trabajo de fin de Grado: El sobao pasiego de Selaya: producto turistico regional

4. OFERTA TURISTICA EN SELAYA

4.1.1. ALOJAMIENTO Y RESTAURACION
Selaya representa un importante lugar de interés turistico para Cantabria debido al continuo
flujo de turistas que presenta ya que cuenta con un encanto digno de admirar.

Los alojamientos que podemos encontrar en Selaya son:

Tabla 2 Alojamiento en Selaya

Posadas (40pax) e Casona de Linares

e Posada La Venta

Pensiones (20pax) e Hosteria El Horno
e Hostal El Macho
Albergues (58pax) e Albergue Ntra. Sra. De Valvanuz
Alojamientos rurales (120pax) e CasaPandoIvyII

e La casa de Bustantegua

e Posada de Linares

e Casa finca El Cerro

e la pradera

e Coterdn

e La Cabafa del Abuelo

e Viviendas Pasiegas (La Tabla, El
Pinar, El Regafdn y La Herreria)

Fuente: elaboracion propia

El nimero de establecimientos dedicados a la restauracién en Selaya son:

Tabla 3 Restauracion en Selaya

Restaurantes (380pax) e Rte. Ntra. Sra. De Valvanuz
e Rte. Carlos

e Rte. Espanol

e Rte. El Horno

e El Macho

e El Puente

e Café-Bar La Colina

Fuente: elaboracion propia
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4.1.2. ACTIVIDADES COMPLEMENTARIAS

Las actividades complementarias comprenden una parte fundamental a la hora de decidir
sobre un destino final, ya que es un factor diferenciador, en especial si se viaja en familia o
con amigos es importante poder ofrecer otro tipo de actividades que ayuden a que sea una

experiencia Unica.

Una de las principales actividades que se puede encontrar el turista es una empresa ecuestre
la cual ofrece diversos servicios como por ejemplo; paseos a caballo, en calesa, clases de
equitacion, la posibilidad de monta de caballos e incluso campamentos de verano para
aprender inglés. Ofrecen paseos desde unas horas a varios dias, tanto para aquellas
personas que tengan experiencia como para aquellas que deseen iniciarse en el mundo

ecuestre.

Otra de las opciones son rutas de senderismo, cada dia son mas las personas interesadas
por el senderismo y concienciadas con el medio ambiente. Desde los Valles Pasiegos se
ofrece la opcidn de participar en rutas con guia totalmente gratuitas por distintas zonas
dentro del valle. Todas las rutas previamente han sido homologadas como “senderos de
pequeno o gran recorrido cuyo balizamiento vertical incluye la toponimia de los lugares de
cada recorrido”. Algunas que podemos realizar son Praderas de Ruyema, Nacimiento del rio
Pisuefa, El Hayedo de Zamina...previamente se explica cada ruta, la dificultad, el desnivel y

la duracion de la misma.

La ruta en quads o buggies por Selaya y alrededores cada dia es una opcion que atrae a mas
personas. Es otra forma de conocer el municipio y mas teniendo en cuenta sus dimensiones.
La conduccién de estos vehiculos es de facil manejo e ideales para disfrutar de las vistas que

ofrece la localidad.

Otra alternativa es el descenso de barrancos, que consiste en descender por cafiones o
barrancos a través de los accidentes geograficos producidos por la erosion del agua. El
barranquismo en los Valles Pasiegos te permite descubrir parajes Unicos desde el interior de

los cauces del rio.
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4.1.3. ACTIVIDADES VINCULADAS AL SOBAO PASIEGO

El turismo gastrondémico es un mercado que hoy en dia se encuentra en apogeo y es uno de
los segmentos que mas crece. Cada vez son mas los turistas interesados en conocer nuevos
sabores, nuevas texturas por eso buscan destinos que ofrezcan todas esas posibilidades
(Mazon, Colmenares y Hurtado, 2012).

Por ese motivo cada vez hay mas empresas que se dedican a ofrecer productos exclusivos o
vivencias que hagan que sea un dia inolvidable para que el recuerdo sea distinto al

convencional.

Una de las actividades que se ofrece es “Taller de elaboracion de sobaos en una auténtica
cabafia pasiega” dicha actividad se ofrece a través de la pagina de Fun and Food. Dicha
actividad lo que ofrece es la elaboracién de forma artesanal de un sobao pasiego en un
entorno apropiado rememorando aquella época en donde se hacia todo el proceso de forma
artesanal. Este taller tiene un coste inicial y la persona que imparte el taller proporciona todo

lo necesario para el taller.

También podemos encontrar talleres en los que podemos elaborar una autentica quesada

pasiega.

La Ultima propuesta es visitar a las fabricas/obradores. Algunas empresas han decidido que
una buena propuesta es dejar que la gente que compra sus productos también pueda visitar
el lugar donde se elaboran dichos productos. A la entrada del obrador te proporcionan todo
lo necesario para mantener las medidas de seguridad y de higiene y a continuacion te
explican paso a paso como se hacen los sobaos y las quesadas. Se trata de una buena
iniciativa ya que a la mayoria de las personas les gusta conocer el sitio de donde provienen

los alimentos que compran.

4.1.4. ENTREVISTAS

Una de las entrevistas realizadas ha sido a Casa el Macho, fue una entrevista que nos
concedid Fernando y Rosa, los actuales gerentes de Casa el Macho. Dicha entrevista fue
concedida el 25 de agosto del 2014.

Fernando nos contd la historia de como empezaron con la elaboracién del sobao y la
quesada. Todo se remonta a sus abuelos, Gumersindo Garcia Gonzdlez y Matilde Sainz

Glemes.
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Este matrimonio regentaba un pequefio bar en Selaya en el cual en las fiestas del pueblo y
los veranos se llenaban de visitantes y de aquellos cantabros que tuvieron que emigrar y
dejar su tierra ya que no podian forjarse un futuro, la mayoria se marcharon a Sevilla, Cadiz
0 Madrid. Esta corriente migratoria que se produjo en Cantabria se dio durante los afios 50-
55.

Matilde elaboraba quesadas para que las degustasen, es asi como la gente fue propagando
tan conocido dulce. La mayor parte de las gente que venia a comprar sobaos proceden de
aquella emigracién que se realizd a Madrid, Cadiz o Sevilla entre otras comunidades. Ellos
fueron los primeros en dar a conocer los sobaos ya que era un dulce que desde nifios lo
habian comido.

Fue en el afo 1960 cuando comienzan la elaboracién de los sobaos y quesadas pasiegas en
la panaderia del pueblo. Y es en la década de los 70 cuando compran la primera amasadora.
Coincidiendo con el fin de la dictadura franquista en 1975 se abrié un nuevo campo para
toda la poblacién. A raiz de la entrada de Espaia en la UE en 1986 todas las provincias y sus
habitantes empezaron a prosperar recibiendo fondos econdmicos que permitié modernizarse.

Es en 1995 cuando se trasladan al obrador en el que se encuentran a dia de hoy.

En la actualidad Casa El Macho es una de las principales productoras de sobaos y quesadas
con un fama y una trayectoria inmejorable. La produccion diaria de quesadas son 200
unidades y de sobaos 20.000 unidades cifra que en los meses de julio y agosto se duplica
llegando a alcanzar las 800 unidades de quesadas y los 40.000 unidades de sobaos.

La estrategia de promocion de la empresa se basa en cufias radiofénicas semanales, en su

pagina web y en las redes sociales.

Lo principal que diferencia un sobao o una quesada del Macho con respecto a otros es la
forma de trabajar la masa, se trata de una masa compacta mucho mas rigida que la del

resto. El total de trabajadores con los que cuenta la empresa asciende a 15.

Sobaos y quesadas Joselin debido a su alto volumen de trabajo se vio incapaz de concretar
un dia para una pequeia entrevista, aun asi he de destacar una entrevista radiofénica que le
hicieron a M2 Angeles Sainz una de las gerente de sobaos y quesadas Joselin en la cadena

Ser “Hora 25" por Angels Barceld.

ran

Ma Angeles comentd que fueron sus padres, José Sainz “Joselin” y Antonia Garcia “Tofina”,
quienes empezaron con la elaboracidon del sobao y la quesada en La Vega de Pas. En los

anos sesenta se trasladan a Selaya, lugar en el que se encuentran al mando de la empresa
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la segunda generacion, Maria y M2 Angeles Sainz. Mantienen la misma linea con la que
empezaron sus padres dando importancia a las materias primas, buscan la excelencia en sus
mantequillas o harinas. Es la Unica empresa de la region que cuenta con el sello IFS de nivel
VI, que acredita su optimo nivel de calidad y trazabilidad de procesos.

Uno de las principales caracteristicas que destacan de esta empresa es que del total de sus
trabajadores el 99% son mujeres, el por qué de ese 99% radica en que Selaya es un nicleo
rural y quieren ayudar a las mujeres que tengan una oportunidad de empleo ya que siempre
la mujer ha desarrollado un papel fundamental. Debido-a eso se ha concedido en 2010 a
Sobaos y quesadas Joselin un premio a la excelencia a la innovacion para mujeres rurales
que concede el Ministerio de medio ambiente y medio rural y marino, con una dotacién de
25.000€. Ademas que es la Unica empresa de Cantabria que posee el certificado de

reconocimiento y prestigio internacional.

Otra de las entrevistas fue realizada a Carmen Manteca natural de Selaya, gran apasionada
acerca de la historia de los pasiegos, conocedora en profundidad de todo lo relacionado con
Cantabria y sus costumbres, sus gentes, sus platos tipicos, sus trajes, sus fiestas, etc. Ella ha
sido la que me ha ayudado a conocer toda la historia del sobao pasiego, desde los origenes

del sobao hasta que les han concedido la IGP.

4.1.5. VALORACION DE LA POBLACION LOCAL

Durante esta investigacion se han obtenido un total de 40 encuestas a la poblacion local, es
decir, a los habitantes de Selaya. La encuesta se divide en cuatro grandes bloques:

caracteristicas generales, campafas publicitarias, turismo y aspectos socio-demograficos.

e Caracteristicas generales

El 100% de los encuestados admite comprar sobaos pasiegos de Selaya, destacando al 40%
que compra sobaos una vez al mes. A la pregunta de si desayunan sobaos el 77,50%
responde que si y a la cuestibn de si meriendan sobaos el 27,50% responde

afirmativamente.

En relaciéon a que marca de sobaos es la que mas comprar (Sobaos Bienve, Joselin, El Andral
o El Macho) destaca en primer lugar El Macho con un 40%, seguido de Joselin con un
32,50%, El Andral con un 17,50% y en Ultimo lugar Bienve.
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La poblacion local cree al 100% que los sobaos pasiegos de Selaya son los mejores en
relacién al de otras localidades. Se les pregunto por el producto mas tipico de Selaya y las
respuestas fueron: con un 55% el sobao, con un 25% la quesada y con un 15% la leche.

En la pregunta épara usted qué es lo que diferencia al sobao pasiego de Selaya de otros?
Obtuve diversas respuestas debido a su respuesta libre. La principal respuesta que hace que
diferencie el sobao pasiego de Selaya de otros con un 57% es su sabor. Otras de las
respuestas han sido su calidad (15%), su textura (10%) o su olor (7,50%).

Grafico 1 ¢Qué es lo que diferencia al sobao pasiego de Selaya de otros?

H Sabor
m Calidad
W Textura

Olor

Fuente: elaboracion propia
El 100% de las personas encuestadas recomendaria la compra del sobao pasiego de Selaya.
e Campanas publicitarias

En relacién a las campanas publicitarias el 100% opina que no existen suficientes campanas
publicitarias para la promociéon de dicho producto y el 95% piensa que el ayuntamiento no
toma las medidas necesarias para la difusion del sobao.

En relacidon al turismo el 100% de la poblacidon local cree que la elaboracion del sobao
pasiego si es un reclamo turistico para Selaya, ademas de ser una gran fuente de empleo

para la localidad.
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e Turismo

El 95% de los encuestados respondieron que si cuando se les pregunto si habian notado un
fuerte incremento en el flujo de turistas que se acercan a Selaya a comprar sobaos en los

ultimos anos.

Pregunte a la poblacion si algin miembro de su familia trabaja o ha trabajado en la
elaboracién del sobao pasiego y el 17,50% respondié afirmativamente mientras que el

82,50% respondié negativamente.
e Aspectos socio-demograficos

En referencia a los aspectos socio-demograficos de los encuestados el 62,50% son mujeres
frente al 37,50% que son hombres. La edad de los entrevistados es; el 25% entre 18-24, el
30% entre 25-34, el 20% entre 35-49, el 15% de 50-64 y el 10% mas de 65 anos. El nivel

de estudios del 47,50% es secundario, del 30% es universitario y del 22,50% primario.

La situacion laboral del 35% de los encuestados son empleados por cuenta ajena, del
17,50% son autdénomos, pensionistas y/o jubilados y estudiantes, el 10% son parados y el
2,50% amas de casa.

El dulce por excelencia en Cantabria ha incrementado en el Ultimo afio una subida del 8,3%

en la venta de sobaos en el mercado nacional segun explica (El diario montafiés, 2015).
4.2. ESTUDIO DE DEMANDA TURISTICA
Se ha llevado a cabo un estudio de mercado en relacidon al conocimiento que se tiene sobre

el sobao pasiego. Las encuestas se han realizado a un total de 80 personas divididas en dos

grupos.

4.2.1. PERFIL DEL VISITANTE EN ORIGEN
Se han obtenido un total de 40 encuestas gracias a la poblacién de origen, es decir, a la
poblacion de Santander. El objetivo de su desarrollo es conocer qué opinidn tienen de este

producto y su vinculacion turistica. Dicha encuesta se divide en tres grandes bloques:
caracteristicas generales, gastronomia y aspectos socio-demograficos.
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e Caracteristicas generales

En relacion a las caracteristicas generales podemos destacar que el 100% de los

encuestados conocen Selaya y el 42,50% ha visitado Selaya mas de 5 veces.

Las respuestas a qué destacaria usted de Selaya han sido variadas, el 45% destaca la

gastronomia y el 32,50% destaca el paisaje.

Los principales motivos por los que irian a Selaya son: con 45% visita a amigos y/o
familiares, seguido muy de cerca por la gastronomia con un 37,50%.

A la pregunta de si cree usted que existen suficientes campanas publicitarias del producto

tipico de Selaya el 90% ha respondido que no.

Otros de los motivos que ha llevado a los encuestados a visitar Selaya son; el paisaje (25%),
el patrimonio religioso (22,50%), la gastronomia (17,50%), parques y espacios naturales y
fiestas (12,50%).

Otra de las preguntas es si echa algo en falta en la zona y el 50% ha respondido que todo le
parece correcto, mientras que el 12,50% han afiadido que echan de menos una oficina de

turismo, mas carteles informativos y wifi.
e Gastronomia

La primera pregunta se corresponde a la compra o no de los sobaos de Selaya, respondiendo
el 95% de los encuestados afirmativamente. Y en relacion a si conocen las marcas de sobaos
pasiegos de Selaya el 90% afirma conocerlas. El 95% admite haber comprado productos de

la zona.

En relacién a la frecuencia de compra destaca el 38% que tienen una frecuencia de compra

de sobaos de 1 vez al mes y el 30% reconoce comprar sobaos cada 15 dias.
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Grafico 2. Frecuencia de compra de los sobaos pasiegos
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Fuente: elaboracién propia

A la pregunta de como valora usted los sobaos de Selaya en relacion a otros similares el

82,50% afirma que son mejores, el 10% admite que son iguales y el 7,50% que son peores.

La Ultima pregunta del bloque esta referida a qué le viene a la cabeza cuando escucha la

palabra sobao pasiego.

Grafico 3 ¢Qué se le viene a la cabeza cuando escucha la palabra sobao pasiego?
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Fuente: elaboracion propia

34



Trabajo de fin de Grado: El sobao pasiego de Selaya: producto turistico regional

e Aspectos socio-demograficos

La primera pregunta es acerca de su procedencia, por ldgica todas las encuestas realizadas a
los turistas de origen son todos de nuestra propia comunidad. El 42,50% de los participantes
fueron hombres y el 57,50% mujeres. En relacion a la franja de edad entre 18-34 afos
participaron un 32,50%, entre 25-34 afios fueron un total de 37,50%, entre 35-49 afios un
12,50%, entre 50-64 afnos un 10% y aquellos con mas de 65 afos representan el 7,50%.

En referencia a sus estudios el 40% posee formacion universitaria, el 42,50% cuenta con

formacion secundaria y el 17,50% tiene formacion primaria.

4.2.2. PERFIL DEL VISITANTE EN DESTINO

Se han obtenido un total de 40 encuestas gracias a la poblacion de -destino, es decir, a los
turistas y/o visitantes que se encontraban en Selaya. La encuesta se divide en cuatro
grandes bloques: caracteristicas generales, alojamiento y transporte utilizado, interés

turistico y motivaciones del viaje y aspectos socio-demograficos.

e Caracteristicas generales

El cuestionario comienza preguntando la manera de organizar su viaje a Selaya, destaca el
47,50% que lo organizo de forma individual, el 27,50% no organizo su viaje, mientras que el
12,5% lo organizo a través de internet. De todos los entrevistados el 27,50% era la primera
vez que acudian al municipio y de todos los que ya habian visitado el municipio el 37,50% ha
estado mas de 5 veces, es decir, la mitad de los que visitan Selaya han estado mas de 5

veces por lo menos.

El 47,50% de los encuestado no pernoctaran en el municipio, el 5% pasaran una noche, el
15% pasara 2 6 3 noches, el 7,50% entre 4 6 5, el 15% pernoctaran de 6 a 15 dias y el
10% permanecera mas de 15 dias en el municipio. Lo que mas gusta del municipio es su
paisaje con un 32,50%, su tranquilidad (27,50%), todo (17,50%) y otros (22,50%).

e Alojamiento y transporte utilizado

El medio de transporte utilizado para llegar al municipio con un 82,50% es el coche.
El alojamiento principal utilizado en su estancia es la casa de amigos o familiares con un

35%, seguido de la segunda residencia con un 30%.
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Grafico 4 Alojamiento utilizado

Fuente: elaboracién propia

El gasto medio en alojamiento, restauracion y compra de souvenirs ha sido:

Grafico 5 Gasto medio en alojamiento, restauracion y souvenirs
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Fuente: elaboracion propia
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e Interés turistico y motivaciones del viaje

Para el 90% el principal motivo para que se hayan desplazado a la zona es la gastronomia.
En relacion a las campaiias publicitarias el 77,50% cree que no existen suficientes campaias
para publicitar el sobao pasiego. El 90% afirma que habia comprado productos tipicos con

anterioridad. La frecuencia de aquellas personas que han comprado sobaos es:

Grafico 6 Frecuencia de compra de los sobaos pasiegos
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Fuente: elaboracion propia

El 77,50% de los entrevistados opina que la calidad de los sobaos es muy buena, el 12,50%
opina que la presentacion es muy buena y el 5% valora la relacion calidad/precio como
buena.

La valoracién que han otorgado a los sobaos pasiegos de Selaya en comparacion con otros
sobaos de diferentes localidades como Ontaneda o Vega de Pas es que los sobaos de Selaya
son mejores que los de otros municipios, respaldado por un 95%.

El principal motivo para acudir a Selaya es el paisaje (30%), seguido de su patrimonio
religioso (20%), parques y espacios naturales (20%), patrimonio civil (10%), fiestas (10%) y
otros (10%).

e Aspectos socio-demograficos
El 70% de las personas encuestadas han sido mujeres frente al 30% de hombres. Las
principales procedencias de los participantes se dividen entre espanoles (77,50%) y

extranjeros (22,50%). La procedencia de los extranjeros fue de Reino Unido y Francia,
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mientras que los principales destino del territorio nacional fueron: Madrid (25%), Pais Vasco
(15%) y Castilla y Ledn (10%).

La edad de los encuestados entre 18-24 fue de un 15%, entre 25-34 fue de un 40%, entre
35-49 de un 25%, entre 50-64 de un 12,50% y mayores de 65 de un 7,50%. En sus niveles
de estudios destaca el universitario siendo el porcentaje de 47,50%.

En la cuestion de situaciéon laboral destaca el 32,50% son empleados por cuenta ajena, el
30% son auténomos, el 12,50% son pensionistas/jubilados, el 10% son parados y
estudiantes y el 5% ama de casa. En relacion a como viajan las entrevistados el 45% viaja
con su familia, el 32,50% en pareja, el 15% con amigos y el 7,50% es un grupo organizado.
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5. CONCLUSIONES Y PROPUESTAS

5.1. CONCLUSIONES

La gastronomia espaiiola es una de las mas exquisitas del mundo, son muchos los amantes
de la buena comida y por ese motivo eligen como destino Espana.

Cantabria es una de las comunidades auténomas en la que podemos encontrar una gran
variedad de productos desde los mas selectos mariscos hasta las mejores carnes, sin
olvidarnos de su deliciosa reposteria.

El sobao pasiego de Selaya cuenta con una asentada fama en el ambito nacional, la base de
su popularidad es la calidad de sus materias primas. Este producto atrae a miles de personas
cada afno, pero a pesar del indiscutible potencial con el que cuentan son muchas las
carencias que hace que el municipio y la regiéon no cuente con un mayor reconocimiento y no
pueda competir en igualdad de condiciones con el resto de comunidades auténomas. Esta
carencia la deben de ver como una oportunidad de mejora.

Los aspectos positivos que poseen el sobao pasiego y el municipio como destino turistico

son:

e Las empresas dedicadas a la elaboracion del sobao pasiego tienen una habilidad
para compaginar su actividad principal, que es la venta de sobaos, con otra
secundaria que es la recepcion de turistas y/o visitantes en sus instalaciones,
interesados en conocer de primera mano como es la elaboracion de dicho producto.
Ninguna de las empresas cobra entrada por dichas visitas, lo Unico que solicitan estas
empresas €s una reserva previa. Sucede lo mismo con las empresas que ofrecen la
posibilidad de la elaboracion de los sobaos de forma artesanal en un ambiente
idéneo, es decir, en una cabafia pasiega. Esto genera una importante imagen de

marca Y fidelizacion del consumidor.

e El turismo rural y el turismo gastrondmico son segmentos que muestran un
crecimiento cada vez mas firme dentro de la demanda turistica. El 95% de la
poblacion local reconoce un fuerte incremento de turistas que llegan a la localidad.

e Selaya junto a los Valles Pasiegos tienen la posibilidad de convertirse en un destino
de referencia clave en el turismo gastrondmico de Espafia. Para el 90% de los

turistas que eligen los Valles Pasiegos el principal motivo es la gastronomia.
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Hay que destacar un importante acontecimiento que fue el otorgamiento a los sobaos
de la IGP, este reconocimiento beneficia no solo a los productores de sobaos
pasiegos, sino a toda Cantabria ya que supone un importante salto cualitativo. Esta
distincion permite posicionarse al sobao como uno de los postres mas destacados de
toda Cantabria.

El sobao pasiego de Selaya presenta un triple valor, valor identitario, es decir, se
trata de un elemento que genera una imagen de marca y de identidad de un
territorio, valor econdémico ya que supone una importante fuente de ingresos para
la localidad y valor socio-cultural debido a que al tratarse de un producto se puede
convertir en un recurso educativo, es decir, sensibilizar a los consumidores con el

medio ambiente, valores paisajisticos o recuperar los tradiciones.

Los recursos son la base sobre la cual se desarrolla la actividad turistica. Selaya
cuenta con recursos naturales, naturaleza, flora, fauna, etc, recursos culturales,
que engloban a las iglesias, conjuntos monumentales y los recursos culturales,
que comprenden aspectos como las tradiciones, la gastronomia, el folclore, etc. Estos

recursos forman un patrimonio social que debe ser cuidado y conservado.

A pesar de que el sobao pasiego de Selaya tengas muchas fortalezas y oportunidades como

producto al igual que Selaya como destino después de haber elaborado este estudio llego a

la conclusidn de que un producto tan importante y de tanta calidad para nuestra comunidad

debe de adecuar su oferta y como requisito fundamental necesitaria mejorar su actividad

turistica en los Valles Pasiegos. Algunos de los puntos negativos que se recomiendan mejorar

son:

Los Valles Pasiegos y en concreto Selaya es un destino con poca presencia de
turistas tanto de turismo nacional como de turistas extranjeros. Solo un 3,02% de
los turistas que visitd Cantabria eligid conocer los Valles Pasiegos. El 77,50% del
turismo nacional proviene de Madrid, Pais Vasco y Castilla y Ledn, mientras que el

turismo extranjero representa el 22,50% procedente de Reino Unido y Francia.

Los visitantes que llegan a Selaya dependen de su propio vehiculo o bien se trata
de un coche alquilado. Existen problemas a la hora de llegar a la localidad en

transporte publico debido a su bajo nimero de lineas de autobls y mala conexion
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con Santander e inexistente red ferroviaria. El 82,50% utiliza el coche como medio de
transporte para llegar a Selaya.

Casi el 50% de los encuestados no pernocta en el municipio por lo que el perfil que
recibe son excursionistas y quienes si se quedan la mayoria tiene una segunda

residencia (30%) o se aloja en casa de amigos o conocidos alcanzando el 35%.

Posee una limitada oferta de alojamiento.

La oferta de turismo activo es escasa, es una parte fundamental para vivir con

una experiencia completa.

Uno de los grandes handicaps es su promocion debido a que es casi inexistente,

el 100%de la poblacidn local opina que no existen suficientes campanas publicitarias.

Poca implicaciéon por parte de la Administracion, el 95% de la poblacién local
encuestada piensa que el ayuntamiento no toma medidas para la difusidén y puesta

en conocimiento de la localidad y sus principales productos gastronémicos.

Fuerte competencia de otras zonas limitrofes dedicadas también a la produccion y

distribucién de sobaos como La Vega de Pas u Ontaneda.

5.2. PROPUESTAS DE MEJORA

El turismo gastrondmico supone para la region la posibilidad de controlar la estacionalidad,

puede diversificar el producto turistico, captar turistas con alto poder adquisitivo y revitalizar

zonas rurales como es en este caso de forma sostenible y potenciar su economia.

En la elaboracion de los cuestionarios del sobao pasiego al turista de origen y de destino se

incluye una pregunta en relacion a mejoras que se podria hacer en el municipio.

Las principales respuestas aportadas por los turistas y visitantes fueron:

Aumento de las zonas wifi en Selaya
Oficina de turismo a la que puedan acudir
Mas carteles informativos

Mejora en los transportes publicos
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Desde mi punto de vista y experiencia, algunas de las acciones que podrian llevar a cabo en
Selaya o en los Valles Pasiegos, asi como las fabricas de sobaos son:

e Sin lugar a duda aumentar su promocion y publicidad ya que resulta inexistente
ya sea en los medios de comunicacion, en ferias de turismo o en redes sociales. Hoy
en dia con la competencia brutal de mercado que existe la promocion y difusion de
un producto debe ser primordial a la hora de elaborar una estrategia de marketing y

de posicionamiento.

e Es fundamental que la Administracion tenga un papel mas activo para apoyar a
este producto en toda Cantabria y apostar por la economia local, ya que dicho
producto puede generar unos altos beneficios que se veran retribuidos en la

poblacién local.

e Explotar todos sus recursos. Tienen todas las condiciones para explotar sus
recursos pero no han tenido esa vision. Las fabricas del sobao ofrecen la posibilidad
de visitar sus infraestructuras, aunque si explotaran todos sus recursos también
podrian realizar visitas a sus fincas y haciendas ya que todas las empresas de Selaya
cuentan con sus propias fincas para asegurarse de que obtienen la maxima calidad
en sus materias primas. Podria ofrecer visitas a sus granjas, guias, catas para

completar la jornada.

e Mejorar la oferta de actividades de ocio. Debe ofrecer la posibilidad de realizar
actividades complementarias tanto para nifios como para adultos, su oferta de ocio

es bastante reducida.

e Ampliar la oferta de alojamiento y crear nuevas formulas de alojamiento ya que
muchos turistas buscan algo fuera de lo habitual. Ya que uno de los principales tipos
de turistas que recibe Selaya es el turismo rural. Deberia de ser capaces de ofrecer
una alternativa como por ejemplo una zona de acampada, un hotel... asi como un
espacio recreativo con predominio de equipamiento al aire libre. Asi como es

necesario también ofrecer servicios turisticos tradicionales con una animacion rural.
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Una mayor proteccion por parte de la Administracion del entorno del municipio.
Tienen que salvaguardar los bosques, rios, rehabilitar edificios en mal estado... la

promocion de un municipio o de un producto turistico.

Una concienciacion del municipio por conservar las tradiciones y culturas pasiegas.
Se pueden llevar a cabo a través de talleres o cursos propuestos por la

Administracion.

Control férreo de calidad por parte de la Administracion de los establecimientos
rurales, restauracién y empresas de ocio dedicadas al turismo. Al exigir y mantener

cierto estandares de calidad lo que se obtiene es una mayor satisfaccion del cliente.

Ser capaces de ofrecer una visita de un dia completo, dos 6 incluso tres o mas
dias. Podrian ofrecen un paquete en el que incluya la estancia en una cabana pasiega
puesto que Selaya destaca en toda Cantabria por su turismo rural y enfocarse en

jornadas dedicadas a la gastronomia de Selaya.

A continuacion se presenta una propuesta de “experiencia pasiega” que podria

implementarse en la zona para que los visitantes pudieran disfrutar de los recursos y de los

productos que existen. Esta experiencia consta de dos dias en los que se alojarian en una

casa rural:
Tabla 4 Experiencia pasiega Dia 1

Dia 1l
10.00 h Visita a la fabrica de sobaos
12.00 h Paseo para conocer Selaya
14.00 h Almuerzo
16.00 h Taller de elaboracidn de sobaos y quesadas (3h 2 aprox)
21.00 h Cena

Fuente: elaboracion propia

El primer dia tras el desayuno vamos a visitar las instalaciones de donde se elabora el sobao

pasiego, en donde nos proporcionan todo lo necesario para la visita como guantes, gorros,

batas y zapatillas para mantener el estandar de calidad.
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La visita guiada tendrd una duraciéon de 2h en la que descubriremos las fases de la
elaboracion del sobao. Una vez finalizada la visita continuamos por las calles de Selaya para

conocer todos los rincones hasta la hora del almuerzo.

Tras el almuerzo realizaremos un taller gastronémico en el cual que hornearemos sobaos y
quesadas. Dicho taller tiene una duraciéon aproximada de 3h 2. En el taller contaremos con
todos los ingredientes necesarios y en la que nosotros mismo seremos quienes manipulemos

los alimentos para la obtencién del sobao. A las 21.00h se pondra rumbo a cenar.

Tabla 5 Experiencia pasiega Dia 2

Dia 2

09.30 h Ruta de senderismo al Tunel de La Engaia en La Vega de Pas (2h > aprox)

12.00 h Visita al Museo etnogréfico de las Villas Pasiegas en La Vega de Pas

14.00 h Almuerzo

16.00 h Visita a la granja de donde obtienen las materias primas para la elaboracién del

sobao

18.00 h Cata productos pasiegos (Leche, yogures, mermeladas, quesos, sobaos...)

21.00 h Cena

Fuente: elaboracién propia

El segundo dia lo comenzamos con una ruta de senderismo, el lugar elegido es La Vega de
Pas, en donde nos dirigiremos hacia el Tunel de La Engaiia. El itinerario trascurre junto al rio
Yera es una ruta de dificultad baja ya que es completamente llana. Concluiremos el recorrido
al llegar a la entrada del tunel que fue construido por presos tras la Guerra Civil espafiola.
Una vez acabada la ruta visitaremos el Museo Etnografico de las Villas Pasiegas ubicado en

La Vega de Pas. En el museo podemos ver reflejadas las costumbres de la vida pasiega.

Tras el almuerzo nos dirigiremos a visitar la granja y fincas de donde obtiene las materias
primas la fabrica de sobaos. La visita ofrece a los visitantes la posibilidad de dar alimento a
los animales. A media tarde se suministrard lo necesario para realizar una cata de los
productos gastrondmicos tipicos de los Valles Pasiegos, tales como el sobao, la quesada, la

leche, la carne, el queso, las mermeladas, los yogures...
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9. ANEXOS

Trabajo de fin de Grado: El sobao pasiego de Selaya, como producto turistico regional

9.1. MODELOS DE ENCUESTAS: POBLACION LOCAL

alfamira

ESCUELA UNIVERSITARIA DE TURISMO

CARACTERISTICAS GENERALES

1. ¢Ha comprado usted sobaos pasiegos de
Selaya?
oSi oNo

2. ¢Con cuanta frecuencia compra usted sobaos
pasiegos?

o Nunca oTodos losdias o Semanalmente

0 Cada 15 dias 0 1vez al mes 0O Entre 3-6 meses
0 Mas de 12 meses

3. ¢Desayuna usted sobao pasiego?
oSi oNo

4. ¢{ Merienda usted sobao pasiego?
oSi oNo

5. ¢Qué marca de sobao pasiego compra usted
normalmente? Enumere del 1 al 4, siendo 1 la
marca de sobaos que mas compray 4 la que
menos.

0 Sobaos y Quesadas Bienve

o Sobaos y Quesadas Joselin

0 Sobaos y Quesadas El Andral

0 Sobaos y Quesadas El Macho

6. ¢Como valora usted los sobaos pasiegos de
Selaya en relacion a los sobaos de otras
localidades?

0 Mejores o Iguales o Peores

7. éPara usted cual es el producto mas tipico de
Selaya?
0 Sobao o Quesada o Carne o Verduras o Leche
o Otros

8. ¢Para usted qué es lo diferencia al sobao
pasiego de Selaya de otros?

9. ¢{Recomendaria usted la compra del sobao
pasiego?
oSioNo

CAMPARNAS PUBLICITARIAS

1. éCree usted que existen suficientes campafias
publicitarias acerca del sobao pasiego de Selaya?
oSi oNo

2. ¢Cree usted que desde el ayuntamiento de
Selaya se toman todas las medidas necesarias
para la difusion del sobao pasiego de Selaya?
o Sio No

TURISMO

1. ¢Cree usted que la elaboracién del sobao es un
reclamo turistico para Selaya?
oSioNo

2. éEs una fuente importante de empleo parala
localidad de Selaya la elaboracion del sobao?
o SiaoNo

3. ¢Algin miembro de su familia trabaja o ha
trabajado en la produccion del sobao pasiego?
oSiaoNo

Numero:

4. ¢Ha notado usted un fuerte incremento en el
flujo de turistas que se acercan a Selaya a
comprar sobaos en los ultimos afios?

oSioNo

ASPECTOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

1. Procedencia: ¢Cual es su residencia habitual?
o Pais:
O Provincia:

2. Sexo:
o Hombre o Mujer

3. Edad:
018-24 025-34 03549 050-64
0 Mas de 65

4. Nivel de estudios:
o Sin instrucciéon o Primarios 0 Secundarios
o Universitarios

5. Situacion laboral:

o Auténomo 0 Parado © Empleado por cuenta
ajena O Estudiante O Pensionista /Jubilado

o Amadecasa 0 Otros
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9.2. MODELOS DE ENCUESTAS: VISITANTES EN DESTINO

alfamira

ESCUELA UNIVERSITARIA DE TURISMO

CARACTERISTICAS GENERALES

1. ¢Como ha organizado usted su viaje?
o De forma personal 0 Agencia de Viajes
O Internet o Mixto o0 Ninguno

2. ¢Es la primera vez que viaja al municipio?
oSi oNo

¢Cuantas veces ha estado en el municipio?
oNinguna o1 02 o033 04 oOMasde5

3. ¢Cuantas noches va a pernoctar en el
municipio? o Ninguna 01 ©02-3 04-5 O 6-15
0 Mas de 15

4. ¢Qué es lo que mas le gusta del municipio?

ALOJAMIENTO Y TRANSPORTE UTILIZADO

1. {Qué medio de transporte ha utilizado para
venir al municipio?

0 Avion O Coche particular o0 Moto 0 Autobus
o Tren o Ninguno o Otros

2. ¢Qué tipo de alojamiento utilizara durante el
viaje?

O Establecimiento Hotelero

o Casa de amigos o familiares

o Segunda residencia o Vivienda Rural

o Camping o Ninguno

3. ¢Puede estimar el gasto medio en euros por
persona que ha tenido o piensa tener en el
municipio el dia de hoy?

-Alojamiento:

oNinguno 0 <10 o 10-30 ©30-50 o >50
-Restauracion:

oNinguno 0 <10 o 10-30 ©30-50 o >50
-Compra de souvenirs y/o regalos:

oNinguno o <10 o 10-30 ©30-50 .o >50

INTERES TURISTICO Y MOTIVACIONES DEL VIAJE

1. ¢Su principal motivo de viaje a la zona es la
actividad gastronémica? oSi o No

2. ¢Cree usted que existen suficientes campanas
publicitarias del producto tipico de la zona?
oSi oNo

3. ¢Ha comprado usted con anterioridad
productos tipicos de lazona? o Si o No

éCon qué frecuencia? o Nunca

O Semanalmente o Cada 15 dias

0 1lvezal mes 0O Entre3-6 meses 0 Mdasdel2
meses

4. ¢Como valora usted los productos tipicos de la
zona?

Muy Bien
Bien
Regular
Mal
Muy Mal
NS/NC

Calidad

Presentacion

Relacién
Calidad/precio

Numero:

5. ¢éComo valora usted los productos de esta zona,
en relacion a otros similares?
0 Mejores : O Iguales O Peores

6. ¢Qué otras motivaciones le han traido al
municipio?

o0 Monumentos O Patrimonio Civil o Patrimonio
Religioso o Parques y espacios Naturales

O Paisaje o Fiestas o Otros

7. éHay algo que echa en falta en la zona?

ASPECTOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

1. Procedencia: ¢Cudl es su residencia habitual?
Pais:
O Provincia:

[m}

2. Sexo: 0 Hombre 0 Mujer

3.Edad: 0 18-24 0 25-34 035-49 050-64
o Mas de 65

4. Nivel de estudios: o Sin instruccion o Primarios
0 Secundarios O Universitarios

5. Situacion laboral: o Auténomo 0 Parado
0 Empleado por cuenta ajena O Estudiante
o Pensionista /Jubilado o Amadecasa 0 Otros

6. ¢Con quién viaja usted? Especificar numero.
0Sélo OEnpareja oEnfamilia o Conamigos
0 Companieros de trabajo o Grupo organizado
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9.3. MODELOS DE ENCUESTAS: VISITANTES EN ORIGEN

allamira

ESCUELA UNIVERSITARIA DE TURISMO

CARACTERISTICAS GENERALES

1. éConoce Selaya?
oSi aoNo

2. ¢Cuantas veces ha estado en el municipio?
oNinguna 01 02 ©03 04 0OMasdeb

3. éQué es lo que destaca usted de Selaya?

4. ¢Cudl es el principal motivo que le haria viajar
a Selaya?

o Descanso o Diversion o Compras o Cultura

o Estudios O Visita a familiares y/o amigos

0 Gastronomia

5. éCree usted que existen suficientes campafias
publicitarias del producto tipico de la zona?
oSi oNo

6. ¢Qué otras motivaciones le han traido al
municipio?

0 Monumentos O Patrimonio Civil o Patrimonio
Religioso O Parques y espacios Naturales

0 Paisaje O Fiestas 0 Otros

7. éHay algo que echa en falta en la zona?

GASTRONOMIA

1. éCompra usted sobaos pasiegos de Selaya?
oSi oNo

2. ¢Conoce las marcas de sobaos pasiegos de
Selaya?
oSi oNo

3. ¢Ha comprado usted con anterioridad
productos tipicos de lazona? oSi o No

éCon qué frecuencia? © Nunca

0 Semanalmente o Cada 15 dias
olvezalmes o Entre 3-6 meses 0 Mds del2
meses

4. ¢{Como valora usted los Sobaos de Selaya en
relacién a otros similares?
0 Mejores 0 lguales o Peores

5. ¢Qué le viene a la cabeza cuando escucha la
palabra Sobao Pasiego?

0 Selaya o Vega de Pas 0 Verde o Amarillo

o Desayunar o Merendar o Bizcocho o Sabor

ASPECTOS SOCIO-DEMOGRAFICOS

[

. Procedencia: ¢Cual es su residencia habitual?
Pais:
O Provincia:

[m]

2. Sexo: 0 Hombre © Mujer

3.Edad: 018-24 ©25-34 03549 050-64
0 Mas de 65

4. Nivel de estudios: O Sin instruccién o Primarios
o Secundarios 0 Universitarios

5. Situacion laboral: o Auténomo o Parado
0 Empleado por cuenta ajena o Estudiante
o Pensionista / Jubilado © Amade casa o Otros

6. ¢Con quién viaja usted? Especificar nimero.
o Sélo o Enpareja o Enfamilia © Con amigos
o Compaiieros de trabajo 0 Grupo organizado
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9.4. BOC IDENTIDAD GEOGRAFICA PROTEGIDA (IGP)

BOE rvirm. 14

En caso de conclosidn postiva, ura descripoitn de la varedad figom
en anexao al presente mforme.

(s rvarn mes:
Fecha:
Farmear
22 Prot do de 5 parals o, ilmacennmienio

¥ preparacidnm de las muestras de las diferentes variedades de
patata, gue se incluyen en los diferentes cnsayos

Localizaciice Terrenos ¢ instalac de ke Junia de Castilla y Ledn en
Albillns { Burgos).

Phndtlnhl]nuullﬂﬁlu-ﬂ:hﬂ:lpuuﬂﬂ:lﬂn[hﬂi:ﬁm

y e ) i lar ewtre las partes ¥ que tersdni

mmmmmm

1. Recepciin del material vegetal enviado, Bevando un libro Begistro
e entrada. Cnmplnbnmﬁndclﬂdnmmnﬂ\lﬂ:h}u,mﬁ:ﬁhﬂm

s, v famata de lns tubéroulos recibidos.
- thd&iﬂnﬂnmum&lmmdﬂmﬂm
a y hel clas bursta que

umllmhpre-pnr.ldﬁn&lus

4. Cosmmnicacion a la GEVY de 1o recepridn del materal

A Preparacion de los eovases con los tubfreulos necesaros para
cada una de las parcelas de los ensayos de valor agrondmico de patata, de
acuerds con las instroeciones enviades por esta (ficing. Espanola de
Variedades Vi

& Cosumicacidn a la OEVY de que == ba preparado « material nece-
sario pam todos Ins ensayes v que se enenentra dispuesto [Rra s emdo.

7. Envio del material indicado a través del medio de transponte que
cada comusddad «lij, ben por sus propios medios, bien a través de la

e trmrspartes mmm;nxm

& Commumicacion a ks OEYY de quoe &l matenial de valor agnonds

pico ha salido de s instalaciones de la Junea

G667 GROEN APAS 261005, de 22 de diciembre, por lo que se
mafifiea o replomenio de do iedicocidn googm fica prodes
widda =sobae pasiego= g de su consco roreleden

El antirulo § del Beal Decreto B9, de 22 de octubre, por el que
s¢ regula el procedimiento para la tramitacidn de las solicindes de ins-
cripeidn en ¢ Begistro comundtanio de las Denominaciones de Origen

die las Indicaciones
phi wrpd mqu.nmummw‘?“mm
el Cansejo, de 14 de o de 15652, relative @ la proteccidn die
chones geognificas ¥ denemiraciones de orgen d-cluuprn-d'u.dm
ngricalas y alimenticios, qoe se podrd concedsT una proteceidn
transitena a partic de ks fecha de hmnrlrh:d.ldndd:r:guﬁu

de la denomiracidn de origen de que se trade a ls Comisidn Earopea,
Trarsmitida ks solicited de &hl&dum Prote-
gida =Schar Pasegos=, que se a lo disp en

Lz la Ley 2420061, de 10d ju.hu de la Viila -:hl‘-'&.nn
-n (o
god rln:pkm.:-ul.n.rnu .lpruhn.:ln Ih-,gtun:nmct .

ANEXC
Reglamento de la Indicackin Geogrifica Protegida
=Soban Pasiego-

CAPITULO T
H: icl el I

Articulo 1. Bose legal de o prodeocidr.

Demrdumhmﬂﬂmﬂuum(fﬂjﬁiﬂmdcl
Canscjo, de 14 de julio, relativo alaopr 1 e
ﬂcufdnlu&mmh:ﬂnnudemdnlu agricalas y
alimenticios; en la Ley 24020, de 10 de julio, de la vifia y del vino; en la
Ley 251870, de 2 de diciembre, ¥ en =i reglamento aprobade por Decre=
b BIWOT2, de Z3 de en el Real decreto T28/5958, de 8 de julio, por
ﬂqmﬂ-eﬂ:lhlnmhmnnﬂln:lqmdnbeumhudmum
s de origen, cspecificas y gendnicas de los
e vinieos, on el Beal Decreto L1888, de 22 de octubre, pnrl:l-q'l.l::e
regula el procedimiento para la tramitacidn de las solicfudes de inserip-
cidin em el registro comunitaro de s depominaciones de ongen protes
gidas ¥ de las indicariones geognificas protegidas, ¥ en la Orden de 25 de
ereere de 1904, Muhmdnd-cﬂ.gﬂcﬂmpﬂclymm
la que se I legislacicn Hpn.ll-uhycl
mﬁ:mm(CEE}MULMmhlzfm&mdr]u]h,puhque
se ored © Organismao Autdnemo (ficing de Calidad Almentana; en la
Ley 301882, de 26 de moviemboe de Régimen Junidico de las Admdnistma-
clones Miblicas y del Procedimiento Administratveo. Comlieg v oen la
Ley G202, de 18 de diciembre, de Régimen Juridico del Gobierno de
mmythﬁmm&hfumdﬁummmdcfm
taberias quedan amparados por la indi i pr =Sk
Pasiegne |os sobaces que, reuniendo lns carscteristicns definidas en esie
reglamentn, en =1 elabomcidn ¥ comercinlzacidan s requsitos
exigidos por ¢l msmo, por o plicgo de condiciones ¥ por 1a legislacidn
vigenbe.

Armticulo 2. Evtenside de do prodeocidn.

La Indicscitn Geogrifica P ida «Sohao Pasicgos ne se pod apli-
nunnh@mﬂp-u&mhmqmcldefhﬂnpnrmw ni se
podrEn wilizar ifrminos, CXpresones, Marcas O SEnos gue, por s similis
tud fomética o grmifica con ésta, puedan mducir a confusdn con los que
son abjeto de prodeceidn, ain en o caso de que viyan precedides por las
expresiones tipo, estile, clabordoe en, enmsado en, o oims andlogs.

Amticulo & Oopanos compefenfes.
L h&klmdthludmuﬁnﬁ:ﬂg’ihmhﬂbﬂgiﬁ,hapmde

Gianaderia, Agrcolum
Oficira de Calidad Allmestaria, al Ministerio de Agnicultura, Pesca v Ab-
meniacidn y a la Comd e Las lndes E en el dmbato de
sus

respeciivas conpetencins.
2 El Comscjo Regnlador elevari a la Oficna de Calidad Almentaria

Pmu:Fl Fasirgos por Crden GGANS TS, de
de ]Q}.d&hfﬂu&;jﬂ{ndel}m@cﬂmr
Pumdnlﬁnhlnmndn Captabria v de acuerdo con lo establecido en el
Mlmdlﬂ'iE&Z.tﬂEdeiLﬂ:m par £l gque s transfiineren a
la Cosmumidad Asidmoma de Candabria compeiencias y funciones del

Estado en materia de denommaciones de orgen, 0 ¥ coslogii,
&l Ministero de Agrcultura, Pesca y Alinsentacidn, meificar
¥ publicar dicho
En su vinud acuerdo:

Sc ctifica R-ngl.nmbu- de la Indicacidn G Protegida
Snban Pasiegos, ap pumﬁm‘l?mdeﬁ-tMre
Mhliﬁ}&hfuﬁeﬂcﬁl Gmm:rl"ﬂnldcl
Guhlumdnfnunhdn.qnfqmcmnmmnh
al efecto de =u t ﬂmt—]m‘hﬂndﬂh—ﬁ
mﬂﬁm;ﬂfw&l:*}mm'nnhprm
imdicariones ¥ de las den nes de de los pra-
durtns fﬂhﬂlﬂcﬂq&oﬂnﬁlpﬂiﬂ*h?ﬂchquh
Copnisite Europra adopte una decisidn sobre el registro solicitada.

Madrid, Z2 de diciensbre de 2005

ESPINGGA MANGANA

L= los que afecien & los derechos y deberes de los irscritos, pam s
aprobacitn, = procediemn.

CAPITULO I
Die la elaboracidn

Amtieulo 4. Foma de ol mbormedda.

hmnnlitthbnl’ldﬁnymn.ndndclmnhﬂnﬁnmpﬂﬂdmpﬁrh
Indicacién Geogrifica Protegida =Sobao P, s I
en la demoenirada comarca del Pas, q.lc.lhn.rcn.hmdt—lrmhdlpnrlm
rins Pas y Fisnefa y el drea de influencia de dichos rios. Dicka zona se
mmmﬂmhmmth-ﬂnmﬂlﬂ.ﬁmdﬁfw
taberia y esti constitulda por bos siguiernt: les: Anbevas,
Arenas de Ignea, Astillero (E1), Birﬂmtptdtfmmgu Car-
tes, Castafieda, Cirm, Cormales de Buelna {Los), Corverm de Tommnzoo,
Entrambasaguas, Lifrganes, Loena, Manna de Cu:lr,w Medio Codeya,
Mierga, Miera, Molledo, Pe Pidlagns, P Puemte Viesgo,
Rencin, Bibamonidin al Mar, Bibamaontin 2l Monee, Biotuerto, San Felloes
de Buelna, San Pedre del Bomeral, San BEoque de Biomicrm, Santa Cruz de
Bezara, Samta Maria de Caydn, Samander, Santillana e Mar, Santiurde
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