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RESUMEN

El presente Trabajo de Fin de Maéster pretende acercarse a los videos de contenido
exclusivamente didactico para la ensefianza del Espafiol como Lengua Extranjera en
YouTube, una de las paginas web 2.0 mas visitada y con mayor potencial de influencia
en el mundo. Entender primero las posibilidades y usos que nos ofrece esta herramienta
en la ensefianza de las segundas lenguas es un vital objetivo. Se presenta también una
herramienta de observacion que ayude al docente a elegir o realizar buenas
videolecciones para sus clases, valida también para el alumno que opta por el camino de
aprendizaje autodirigido que le facilita el contexto de YouTube. El resultado del analisis
busca obtener conclusiones sobre el panorama actual de las videolecciones de ELE que
al mismo tiempo ayuden a identificar posibles nichos o limitaciones que puedan ser

atendidas en el futuro.

Palabras clave: ELE, YouTube, web 2.0, videos didacticos, videolecciones, aprendizaje

autodirigido, andlisis de materiales

ABSTRACT

The present Master's Thesis aims to approach videos of exclusively didactic content for
the teaching of Spanish as a Foreign Language that can be found on YouTube, one of the
most visited websites and with the greatest influencing potential in the world.
Understanding first the possibilities and uses that this tool offers us in the teaching of
second languages is a vital objective. This paper also presents an observation tool that
helps teachers to choose or make good video lessons for their classes, also valid for the
students who choose the path of self-directed learning facilitated by the context of
YouTube. The result of the analysis seeks to draw conclusions about the current
landscape of video lessons in Spanish as a Foreign Language that at the same time help
to identify possible niches or limitations that may be addressed in the future.

Keywords: ELE, Spanish as a Foreign Language, YouTube, web 2.0, didactic videos,

video lessons, self-directed learning, analysis of materials



1. INTRODUCCION

Vivimos en plena era digital, las tecnologias de la informacion y la comunicacion
siguen su imparable desarrollo y estan cada vez méas presentes en nuestras vidas y en
diferentes ambitos de la sociedad. La educacién no es una excepcion y somos los
docentes los que debemos trabajar por estudiar, entender y aprovechar el potencial de
estas herramientas en la adquisicion y aprendizaje de segundas lenguas (L2). Una de
estas herramientas de tanto potencial es YouTube, portal web en pleno esplendor como
alternativa real de entretenimiento frente a la television mas tradicional. Su caracter
social, participativo y abierto a todo el mundo resulta enormemente atractivo. Los
influidores® (del inglés influencers) se convierten en un nuevo tipo de idolos con su
legién de seguidores, creando infinitas comunidades en torno a una persona o0 una

tematica en particular.

YouTube y otras plataformas de video en streaming, o de transmision en directo?, se han
vuelto muy populares, especialmente entre los milénicos o milenials® (del inglés
millenials) y adultos mas jovenes. De hecho, si nos fijamos en las estadisticas que
presenta YouTube, “los usuarios de entre 18 y 34 afios son los que mas ven este
contenido” (2017)*. El poder de influencia se va ampliando cada afio a medida que su
consumo es cada vez mayor en comparacion a la television. Gallardo, J. (2013) informa
de que es complicado cuantificar la fuga de espectadores de la televisidn, sin embargo
demuestra que hay videos procedentes de la television que en el plazo de una semana, a
través de su vision en diferido, reciben un nimero similar de visualizaciones que en su

franja horaria y riguroso directo.

! Seglin Fundéu, “Influidor es una alternativa vélida en espafiol al término inglés influencer. En los
medios de comunicacion se ve frecuentemente ese anglicismo en frases como «Hablamos con Irene Kim,
la influencer de origen coreano que estd revolucionando las redes» o «C6mo el papa Francisco se
convirtio en el graninfluencer de las redes»”. En: https://www.fundeu.es/recomendacion/influidor-
alternativa-a-influencer/

? Segun Fundéu, “Emisién o transmision en directo es una expresion apropiada para referirse a lo que se
emite al mismo tiempo que ocurre, ya sea por televisién, radio o internet(...)”. En:
https://www.fundeu.es/recomendacion/en-directo-y-en-continuo-alternativas-a-streaming/

% Segun Fundéu, “Milénico y milenial son alternativas en espafiol al anglicismo millennial, término con
el que se hace referencia a laspersonas pertenecientes a la Ilamada generacion Y,
nacidas aproximadamente en  las  dos  ultimas décadas del siglo veinte”. En:
https://www.fundeu.es/recomendacion/milenico-mejor-que-millennial/

* En: https://www.youtube.com/intl/es/yt/about/press/



https://www.youtube.com/intl/es/yt/about/press/

Las posibles aplicaciones de YouTube se multiplican y su utilidad para la ensefianza de
idiomas no es ningdn disparate, sino una realidad, ya que esta herramienta, por familiar
y atractiva, resulta muy motivante para los aprendientes autonomos, sobre todo para los
mas jovenes, quienes ven YouYube como uno de los multiples recursos existentes para
aprender y mejorar sus habilidades linglisticas (Barona, 2014:64). A pesar del
optimismo que desborda la herramienta, se percibe que es una oportunidad ain muy
poco explotada en la ensefianza del espafiol como lengua extranjera (ELE). Es por ello

que hoy en dia, mas que un camino, resulta casi un reclamo que es necesario atender.

Desde la creacion de la plataforma en el afio 2005, son cada vez mas los profesores de
idiomas e investigadores que se han interesado por ella y por sus posibilidades de
explotacion para la ensefianza de segundas lenguas. Sin embargo, se debe distinguir
entre videos con posible explotacion didactica por su contenido, por su input, por sus
muestras reales de lengua y los videos destinados especificamente al aprendizaje del
espafol, adaptados a un curriculo o programa especifico. A pesar de ser cada vez mas
los investigadores que observan las utilidades de esta herramienta, es dificil encontrar
referencias concretas sobre los videos especificamente didacticos para la ensefianza del
espafiol como lengua extranjera. Esto impide conocer hasta qué punto realizan sus

aportaciones en la adquisicion y aprendizaje del alumno de espafiol.

El acercamiento y observacion de videos destinados a la ensefianza del espafiol como
lengua extranjera en YouTube que realiza este Trabajo de Fin de Méster se enmarca en
el andlisis de materiales audiovisuales en la red. Concretamente, se centra en analizar
una seleccion de veintidds videos Unicamente destinados al aprendizaje del espafiol

como lengua extranjera que se pueden encontrar en YouTube.

A través de la realizacion de este trabajo, pretendemos cubrir los siguientes objetivos de

caracter general:

e Realizar una aproximacion a la herramienta y las utilidades que ofrece el uso de
contenidos audiovisuales en YouTube para la ensefianza de segundas lenguas.

e Analizar, a través de la técnica de la observacion, los videos destinados a la
ensefianza del espafiol como lengua extranjera que se pueden encontrar en
YouTube.



Al mismo tiempo, dentro de los objetivos generales mencionados, se pretende también

cubrir otra serie de objetivos de caracter mas especifico:

e Desarrollar una ficha que permita, a través del analisis, aprender a seleccionar
videos con los que realmente se pueda llevar un aprendizaje y obtener
conclusiones sobre sus puntos fuertes y posibles carencias.

e Destacar la importancia de la motivacion en la adquisicion y el aprendizaje de
segundas lenguas ademas de prestar atencion a su relacion con el aprendizaje
autodirigido.

e Identificar futuros nichos y reflexionar sobre las oportunidades de mejora de los
materiales asi como plantear pautas y soluciones ante posibles carencias de los

materiales actualmente disponibles.

Dispondremos la primera parte del trabajo para realizar una aproximacion al marco
tedrico, que recorrerd el uso de las herramientas que aportan las tecnologias de la
informacién y de la comunicacion (TIC) en el aprendizaje de segundas lenguas asi
como a explicar el salto de la web 1.0, vertical, limitada y necesitada de especializacion,
a una web 2.0 mucho mas social, interactiva, participativa y accesible a personas que no
necesitan ser expertas en informética. La web 2.0 es fundamental para entender el
contexto de YouTube, que presentaremos tras prestar atencion a las teorias sobre el uso
del video en el aprendizaje y adquisicion de segundas lenguas. Posteriormente sera
explicada la propia herramienta, destacandose sus ventajas, desventajas y posibles
aplicaciones para la ensefianza del espafiol como lengua extranjera. También se prestara
atencion a conceptos importantes como el aprendizaje autodirigido y la motivacion
como componente afectivo, sobre todo en relacion a una herramienta de uso diario para

los jovenes como es YouTube.

Para finalizar, se destacard la importancia de la observacion que fundamentara la
metodologia de este trabajo. Por su parte, la parte practica consistira en el desarrollo de
una ficha que sirva para la observacion de los videos destinados a la ensefianza del
espafnol en YouTube hasta hoy. Con el analisis de los videos disponibles, el trabajo

quiere fijar unas lineas que sirvan para que en el futuro, profesores y docentes del



espafiol tengan una hoja de ruta mas clara a la hora de seleccionar y mejorar nuevos

videos didacticos destinados a la ensefianza del espafiol como lengua extranjera.

2. MARCO TEORICO

En este segundo punto se describen los fundamentos tedricos sobre los que se desarrolla
el trabajo, desde un plano concreto de las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion hasta un repaso de las aplicaciones del video en el aula de ELE para
después llegar a YouTube, herramienta protagonista del estudio a la que nos
acercaremos a través de la observacion de su potencial en la ensefianza de segundas

lenguas, el componente motivacional del video y el aprendizaje autodirigido.

2. 1. Introduccion a las TIC en la ensefianza de segundas lenguas

Para empezar, es fundamental describir las Tecnologias de la Informacion y la
Comunicacion (en adelante TIC), por cuanto suponen ya una realidad consolidada en
nuestro dia a dia y, cada vez mas, en las aulas. No por comunes y habituales van a dejar
de destacarse. Las TIC son las siglas que hacen referencia al término Tecnologias de la
Informacion y la Comunicacion, que podrian definirse como el conjunto de todas
aquellas herramientas computacionales y canales tecnoldgicos que, en busca de mejorar
y facilitar las calidad de vida de los humanos, nos permiten comunicar, producir,
compartir, almacenar y recibir todo tipo de informacién en diferentes formatos. Las TIC
se han desarrollado desde su aparicion hasta nuestros dias. Pero el gran impulso de las
TIC se produce con la llegada de Internet y la digitalizacion de estas tecnologias. Tal
como apunta Avila Diaz, “las TIC se han sumergido en las actividades econémicas y los
usos sociales a tal punto que las sitian como el eje de la interaccion y el desarrollo
masivos entre tecnologia y sociedad del conocimiento, que han establecido las bases de

un cambio sustancial en una tercera revolucién industrial” (Avila Diaz, 2012: 12).

Esta evolucion hacia lo digital y el desarrollo de la tecnologia ha traido consigo mayor
cantidad de herramientas, cada vez mas potentes, mas rapidas, mas comodas y mas
polivalentes. Un caso concreto de esta evolucion imparable seria el ordenador, pieza

central del desarrollo e implementacion de las TIC, ademas de base de nuevas



herramientas y aparatos cada vez mas pequefios y manejables. Sobre el ordenador y su
constante evolucidn, Belloch Orti (2011:4) apunta determinados aspectos:

- Menor coste junto a mayor potencia.

- Los entornos son méas amigables y sencillos.

- El proceso de la informacion multimedia y sus diferentes formatos.

- EI acceso a Internet y los servicios telematicos hacen de los ordenadores

instrumentos con grandes posibilidades en multiples &mbitos o sectores sociales.

Es una realidad que la aplicacion de las TIC ha llegado a todos los ambitos cotidianos
de nuestra vida. Desde el mundo empresarial hasta los medios de comunicacion,
pasando también por el comercio electronico. Por supuesto también ha influido y mucho
en la educacion y por cuanto méas nos atafie dentro de ese mismo campo, en la
ensefianza de idiomas. En muchos casos, sobre todo en centros educativos tradicionales
la entrada ha sido mas gradual pero las herramientas TIC estan presentes hoy en las
aulas como nunca antes lo habian estado. En opinion de Belloch (2011), el uso de las
TIC en la ensefianza conlleva un buen nimero de ventajas, de las cuales queremos

destacar principalmente tres, no sin poner cierta cautela en algunos de los puntos.

La primera ventaja habla del acceso a una gran cantidad de informacion util disponible
que hay en la red. Sin embargo existe mucha facilidad de acceder a informacion no til
que se debe vigilar. Otro de los aspectos sefialados por Belloch y que posteriormente
trataremos, habla del aumento de la motivacion de los alumnos hacia el uso de estas
herramientas en el aula. Belloch apunta al factor novedoso de las herramientas, aunque
puede serlo mas por pertenecer los jévenes a generaciones que han nacido ya con esta
tecnologia, por lo que esa familiaridad hace que utilizar esta herramienta les resulte mas
atractivo. Por otro lado, también se apunta a las actividades colaborativas y cooperativas
entre los alumnos, que tienen un mayor nimero de canales (email, chat, foro) y
plataformas Moodle para comunicarse y trabajar en grupos. Por ultimo, Belloch destaca
que la innovacion educativa con TIC es una forma de ensefiar que se adapta a la
sociedad actual y “a los conocimientos y destrezas que deben desarrollar los estudiantes
para su adaptacion al mundo adulto”. En este apartado de ventajas también se podrian
afnadir la ensefianza a distancia o el potencial del aprendizaje autodirigido donde el peso

de su proceso de aprendizaje lo llevaria el propio alumno.



En su estudio sobre la aplicacion de las TIC en la clase de ELE, Rubio Perea (2006:295)
concluye que “a pesar de las posibles desventajas con las que puede encontrarse el
profesor de ELE en su labor diaria debido a la falta de equipamiento o a la preparacion
exigida para el uso de las TIC, esta herramienta aporta multiples ventajas”. Entre los
aspectos positivos citados, se destacan la posibilidad de combinar tareas que se realizan
de forma presencial en clase o las que se pueden hacer a distancia y desde sus casas a
través de los ordenadores. También permite la realizacion de trabajos colaborativos
entre alumnos, ademas de la propia autoevaluacion o la posibilidad de tutorias fuera de
clase. Por ultimo, pone al alcance del individuo més oportunidades de aprender y
complementar el propio aprendizaje del aula. El aprendiente puede buscar més
informacién en las infinitas fuentes que le ofrecen las TIC para profundizar en
contenidos que el propio alumno considere necesario trabajar. Esto lo lleva a tener un
rol mas activo frente a la pasividad que conllevan métodos mas tradicionales. EI alumno

activo es mas protagonista y mas duefio de su propio aprendizaje.

Por el contrario, un gran inconveniente del uso de las TIC en clase sera siempre la mala
implementacién de estas por parte del profesor, que no es capaz de adecuar los recursos
TIC utilizados a los objetivos y contenidos que realmente importan en la clase. Belloch
(2011) también habla de otras desventajas, como la pseudoinformacién, mencionado
como el riesgo de no seleccionar la informacion relevante frente a la no relevante de
entre toda la cantidad de informacién disponible en la red. En este punto podemos
afiadir también la posibilidad de averia o caidas de red, dada la excesiva dependencia

gue estos aparatos tienen de Internet.

En cualquier caso, el reto del profesorado es trabajar en esa direccion de implementar
los recursos TIC vy tratar de aprovechar todo su potencial para poder innovar y mejorar
los procesos de ensefianza y aprendizaje. Segun Villatoro (2011), en Hernandez
Mercedes (2012:64), “el profesorado debe aprender a afrontar nuevos retos y problemas
educativos que no existian hace pocos afios, como el saber integrar y usar
pedagogicamente las tecnologias de la informacién y comunicacion”. Y es que en
cuanto al potencial de las TIC, se abre un abanico amplio de posibilidades tanto para
profesores como para alumnos, siempre que estas se utilicen bien. Las TIC no solo
ofrecen oportunidades para mejorar el trabajo educativo en el aula, sino que como antes

hemos mencionado, tambien abren la posibilidad de la educacion a distancia. En el
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propio Marco Comun Europeo de Referencia para las lenguas (MCER) se hace hincapié
en la necesidad de desarrollar en nuestros alumnos la capacidad de "aprender a
aprender”, haciendo que sean cada vez mas conscientes de su aprendizaje, de las
opciones de las que disponen y de aquellas que mas les convienen (Consejo de Europa,
2002:140, en Rubio Perea, 2006:283).

Sin embargo, a pesar de las bondades y beneficios que el profesorado es consciente que
tienen las TIC, es importante no dar por hecho que la mera inclusion de la tecnologia
solo como muestra de innovacion bastard para llevar adelante la clase. De hecho, esta
actitud podria resultar méas perjudicial que beneficiosa. Esta debe hacerse de manera
estudiada y siempre relacionada con el contenido y los objetivos que se vayan a trabajar
en la clase. Como recuerda Olga Juan (2010:4) en Hernandez Mercedes (2012:64), “las
TIC no son una solucion de per se para todo pero aportan y concretan una serie de
posibilidades tangibles a presupuestos y necesidades de las que se viene hablando desde
la década de los 70 con el método comunicativo y, mas recientemente a partir de la
publicacion del MCER”. Es por ello que Lopez-Romero Gonzalez (2010), cree
“fundamental que los profesores que se formen en las TIC, cuando se trate de ensefianza
presencial, aparte de saber utilizarlas y ensefiarlas, sepan dejarlas a un lado cuando no
sean necesarias. Lo mismo si se trata de un aprendizaje online, saber cuales son las

mejores y mas sencillas y por supuesto, saber utilizarlas”.

En este sentido el Instituto Cervantes hace mencién a la necesidad de hacer uso de las

TIC en el aula de espafiol.

Servirse de las TIC para el desempefio de su trabajo significa la capacidad del
profesorado para usar, de forma efectiva y de acuerdo con las lineas estratégicas
de la institucion, los recursos digitales de su entorno en el desarrollo de su
trabajo (p.ej. para promover el aprendizaje del alumno, para su propio desarrollo
profesional). Esto implica reflexionar sobre los recursos tecnol6gicos que tiene a
su alcance y cémo sacarles el maximo provecho, y hacer un uso adecuado.
Ademas, los integra en su ensefianza con el fin de promover el uso de la lengua y
fomentar el aprendizaje colaborativo y orienta a los alumnos para usarlos de
forma autonoma. EIl profesor se sirve de las TIC para su propio desarrollo
profesional y se compromete a desarrollar su competencia digital. Instituto
Cervantes (2012).



A esta competencia, Mercedes Hernandez le otorga el nombre de competencia digital
docente (CDD): “se trata del conjunto de conocimientos, habilidades y actitudes para
tratar las tecnologias de la informacion y la comunicacion, y la capacidad de integrar
todo ello en su actuacion docente para planificar la ensefianza, desarrollarla y evaluarla”
(2012:78). La propia autora divide esta competencia en cinco dimensiones que deben
integrarse para desarrollar la capacidad de integrar exitosamente las herramientas TIC

dentro del aula: acceso, adopcion, adaptacion, apropiacion e innovacion.

Por otro lado, el propio Marco Comun Europeo de Referencia para las lenguas (en
adelante MCER) ha impulsado un cambio de perspectiva en la ensefianza de lenguas
extranjeras en Europa hacia un enfoque mas orientado a la accion, buscando a través de
las acciones que el alumno sea capaz de resolver situaciones de la vida cotidiana.
Herrera y Conejo situan a los hablantes como “agentes sociales que utilizan la lengua
para actuar y resolver con ella tareas de la vida cotidiana en un entorno social concreto y
en cooperacion y negociacion con otros usuarios de la lengua, para conseguir un
objetivo comtin” (2009:2). Esto también incluye irremediablemente contextos variados
donde estan integradas las TIC, puesto que hoy en dia las utilizamos para hacer
practicamente cualquier tarea. Dentro de Internet y con la llegada de la web 2.0 o0 web
social, se ha creado un entorno social tecnoldgico donde los individuos, usuarios de la
lengua y la tecnologia web, interactian entre ellos y resuelven tareas comunicativas

digitales (Herrera y Conejo 2009).

De cualquier modo es fundamental que, mas alla de pertenecer a generaciones distintas,
todo el profesorado dedicado a la ensefianza ELE procure recoger un buen pufiado de
experiencias haciendo uso de estas herramientas en las diferentes situaciones que se
puedan dar en una clase. Esto permitira conocer que herramientas funcionan mejor en
cada contexto, o cuales son las que mejor casan en relacion al contenido, los objetivos

o incluso el tipo de alumno al que estan dirigidas.

2.1.1. El salto a laweb 2.0
2.1.1.1. Laweb 1.0
Se trata del primer estadio de Internet como herramienta para el publico, creada al

mismo tiempo que el protocolo World Wide web (WWW) alla a principios de la década
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de los 90. Internet nacia como una gran fuente de informacion, pero no pasaba de ahi.
Incluso el contenido se limitaba a lo que los especialistas o webmaster creaban. Creado
por Tim Berners-Lee en 1990 con la intencion inicial de conectar personas, su caracter
acabo siendo a posteriori mas bien plano y vertical. Segiin Latorre (2018:1), “una
pagina web que se limita a mostrar informacion y que ni siquiera se actualiza, forma
parte de la generacion 1.0”. Asi pues, era necesario tener conocimientos del lenguaje
web y html o hipertexto, esto es, ser un experto para poder crear paginas y contenidos.
Las paginas no daban opcidn para participar, de manera que el usuario solamente era un
consumidor de informacion puntual que actuaba pasivamente. Incluso no existian
motores de blsqueda tal y como los conocemos hoy, sino que paginas como Olé eran
mas unos directorios que recogian un buen nimero de paginas web. Sin embargo, la
web 1.0 si que trajo consigo la implementacion de la primera gran herramienta de

comunicacion entre usuarios: el correo electronico.

Estas serian algunas otras de las caracteristicas de la web 1.0:
- Péginas estaticas para el usuario que la visita.
- El uso de framesets o marcos.
- Extensiones propias del html como el parpadeo y las marquesinas, etiquetas
introducidas durante la guerra de los navegadores.
- Libro de visitas en linea, guestbooks o contadores de visitas.

- Formularios html enviados via email.

2.1.1.2. Laweb 2.0

La segunda generacion de Internet se diferencia de la anterior generacion por la
creacion de un entorno social digital donde los usuarios colaboran y comparten
informacion online, creandose nuevas formas de interaccion social. Uno de los ejemplos
mas conocidos de este nuevo modelo de web social es el de la pagina de Wikipedia,
donde los usuarios colaboran y participan editando la informacién que se muestra, la
cual es luego supervisada por otros usuarios. Serrano Cobos (2006) describe que el
contenido de Wikipedia es producido, editado, organizado y traducido por los propios
usuarios. Es el claro ejemplo de la web 2.0 o social donde cualquiera puede aportar su
conocimiento de forma altruista. La informacion y los contenidos se amplian y se
mejoran gracias a la plataforma wiki, que les permite generar y editar el contenido,

interactuando con el sistema directamente.



Pérez Salazar (2008:4) habla bien del origen de ese salto cualitativo y cuantitativo en la
red y su transformacion en web social. Tim O’Reilly y su empresa O Reilly Media,
dedicada a la organizacion de eventos, conferencias y congresos para empresas Yy
creadora de la primera web comercial del mundo, ademas de pioneros en el uso de
banners® o anuncios digitales publicitarios, fueron los primeros en concebir la web 2.0
tal y como hoy la conocemos. Se cre6 inicialmente como una herramienta que buscaba
abrir las puertas de los negocios en linea a las empresas. Sin embargo, fue la
interactividad la idea fortalecida, coincidiendo con el objetivo que desde el principio

busco el creador del World Wide Web, Berners-Lee, de conectar a las personas.

El salto a esta redefinicion y evolucién de la web se puede explicar a través del cambio
de un usuario pasivo a un usuario que participa activamente, donde las herramientas son
mas sencillas e intuitivas y la forma de conectarse ha pasado de ser vertical a tener un
esquema horizontal. Ya no es necesario ser un profesional de la informética ni tener
grandes conocimientos del lenguaje html para poder crear contenido. En otras palabras,
“el poder ha pasado del especialista al usuario de a pie. Se ha dado una democratizacion
de la red” (Hernandez Mercedes, 2012:65). Como decimos, en esta etapa el usuario ya
no es alguien que actla de un modo pasivo sino que, ademas de consumir, contribuye,
participa y produce contenido. En un término propuesto por el futurélogo
norteamericano Alvin Toffler (1981) en Islas (2010:), el usuario pasa de ser consumidor

a ser prosumidor, esto es, productor y consumidor al mismo tiempo.

2.1.2. Tipos de herramientas de la web 2.0 y clasificacion

La posibilidad de interaccidn, comunicacion y participacion que ofrece la web 2.0 es la
caracteristica que mejor define a este fendbmeno. Esa comunicacion se da en todas las
direcciones y, como antes hemos mencionado, no es necesario ser un experto para poder
participar en la web social. De hecho, esa misma participacion se puede dar de
diferentes maneras, desde la creacion de contenidos dirigidos a otras personas hasta la
participacion mediante comentarios. Esta participacion e interaccion entre usuarios

deriva en que se formen comunidades en torno a diferentes temas o creadores de

® Segln el Diccionario Clave, un banner es un “anuncio publicitario que aparece en una pagina web, y
que suele enlazar con el anunciante: Un banner suele incluir sonido e imdgenes en movimiento”.
Recomienda el uso de la palabra “anuncio”. En: http://clave.smdiccionarios.com/app.php
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contenido. De cualquier modo, la comunicacion no se da Unicamente de usuario a
usuario. En palabras de Herrera y Conejo (2009:4), “debemos entender que la
conversacion se da no solo entre personas sino también entre medios: del blog a Twitter,
del podcast a la red social. Importan mas los perfiles de los autores y, l6gicamente, su

comunidad de intereses que la plataforma o el canal que usen para conversar”.

Si bien estas herramientas tienen muchas caracteristicas en comun y algunas de ellas
comparten rasgos en cuento al formato, existen diferencias destacables. Entre las
posibles formas de clasificacion de los tipos de herramientas creadas a partir de la web
2.0, resulta especialmente interesante la aportada por Herrera y Conejo (2009), quienes
diversifican las herramientas segin la manera que permiten a los usuarios compartir la

informacion.

rticalidad]

IC 31N

wikis [horizontalidad]

- Herramientas verticales: en este grupo se incluirian los blogs, el videoblogging y
el podcasting, que seguirian una linea editorial 0 una tematica mas o menos
definida por el editor o autor. Esta forma de compartir informacion seria
vertical, de arriba abajo, aunque incluye la posibilidad por parte de otros
usuarios de participar mediante la publicacion de comentarios, comunes en los

blogs, menos habituales en videoblogs y podcasts.

- Herramientas horizontales: suelen ser repositorios de contenido en diferentes
formatos: informacion, texto, video, etc. La responsabilidad sobre estas
herramientas recae en la comunidad de usuarios que la forman, desapareciendo
en la mayoria de los casos la figura de un editor. Algunos web famosos de estas

caracteristicas son YouTube o Wikipedia.
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- Herramientas reticulares: la caracteristica comun que tienen estas herramientas
es que forma las comunidades a partir de las redes de amigos interconectadas. El
perfil més habitual suelen ser las redes sociales 0 microblogging utilizado en
Facebook o Instagram. Algunos de estas herramientas incluyen la posibilidad de
gestionar los grados de privacidad de la informacion que se comparte (fotos,
textos, videos, etiquetas...), por lo que en muchas ocasiones resulta imposible

acceder a la informacién compartida.

2.2. El video como recurso en el aprendizaje de L2

Anteriormente hemos hablado sobre las TIC y sus herramientas. Se describe un
contexto en el que los elementos tradicionales del aula como los libros y la pizarra han
perdido peso y se han afiadido y, otras veces, sustituido por equipos informaticos,
proyectores, pizarras digitales, tablets y otros elementos como el video. Centrados en
este Gltimo elemento, tratamos de realizar una aproximacion al uso del video en la

educacion y mas concretamente en el area de la ensefianza de lenguas extranjeras.

Podriamos definir al video® como la tecnologia que permite capturar, grabar, procesar,
transmitir y reproducir una secuencia de imagenes y sonidos representativos de una
escena que se encuentra en movimiento. En sus comienzos se desarroll6 debido a la
necesidad que tenian los canales de television de cubrir eventos y poder, al mismo
tiempo, transmitirlos en vivo. Un claro ejemplo fueron los JJ.0O. de Tokio en 1964.
Las camaras y los reproductores fueron poco a poco pasando de ser instrumentos de uso
profesional a ser de uso personal, cotidiano y domeéstico. Los formatos de soporte y
reproduccion han ido evolucionando desde el VCR al DVD, pasando por los BETA y
VHS, entre otros. En los dltimos tiempos, la tendencia hacia la digitalizacion y los
avances tecnoldgicos han permitido la proliferacion de nuevos medios digitales y la
utilizacion del video ha alcanzado gracias a Internet unas cotas de uso masivo. YouTube,
como web social que recibe miles de subidas de videos y participaciones de los
usuarios, es el ejemplo mas conocido de la importancia e influencia que tiene el video

en el mundo moderno.

® Segun Definicién ABC, en: https://www.definicionabc.com/tecnologia/video.php
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En el desarrollo de la tecnologia en cuestion que hemos explicado anteriormente de
manera muy resumida, el video, al igual que muchas herramientas que podemos incluir
entre las TIC, ha llegado a diferentes ambitos de la vida, entre ellos la educacion.
Apuntamos, por resultarnos interesante, a las funciones del video que Martinez (2007)

sefiala dentro del &mbito de la educacion:

- Informativa, refiriendose a la presentacion de los contenidos, siempre buscando
adecuarse a las necesidades de la clase.

- Motivadora, en el sentido de encontrar un punto de motivacion mayor en el
alumno, incrementandose asi su interés por determinada tematica.

- Ludica, dado su componente de entretenimiento se busca la capacidad de
provocar deleite en el alumno, tanto viéndolo, como haciéndolo.

- Expresiva, como una manera muy particular de dar a conocer creaciones de otras
personas, interesando el qué se cuenta de igual modo que también el como se
narra.

- Investigadora, permitiendo la investigacion de temas afines o, también pudiendo
interpretarse como un gesto de valoracién hacia unos y otros.

- Metalinguistica, por el uso y la integracién de varios lenguajes (también

gestuales), lo que a su vez implica su conocimiento.

Hemos dicho que el video, al igual que otras TIC, es una realidad presente en el ambito
de la educacion. Como tal, tiene también un peso importante en el aprendizaje y la
ensefianza de lenguas extranjeras, como elemento de conocimiento cultural pero, sobre
todo, como muestra real y auténtica de un idioma. William y Lutes asi lo reflejan en uno
de sus estudios: “by using video, especially in the form of episodic television,
commercial or movie scenes, a level of authenticity can be added to what the students
are learning” (William y Lutes, 1960:5).

Por su parte Corpas (2000) no habla de las muestras reales de lengua como principal
ventaja. Afirma que “para la practica de estructuras o presentacion de muestras de
lengua no es necesario acudir al video” Corpas (2000:1). En cambio si que otorga
especial atencidn al poder que el video puede tener en el alumno a la hora de presentar y
conocer cuestiones socioculturales, estilos de vida, valores sociales, modales y estéticos

de la cultura a la que pertenece la lengua que el alumno pretende alcanzar.
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La utilidad del video en el aula de E/LE radica en que nos ofrece posibilidades
que otros soportes como el audio o el texto escrito no nos brindan: permite
contextualizar cualquier situacién de comunicacion mostrando la localizacion
espacial y temporal de la actuacién comunicativa, apreciar las actitudes y los
patrones interactivos de los hablantes y sensibilizar al aprendiz sobre las formas
de organizar el discurso, y los recursos y los elementos que se utilizan con este
fin. Corpas (2000:1).

Sea para presentar al alumno muestras reales del lenguaje o comportamientos, actitudes
y cuestiones socioculturales, el uso del video en el aula ofrece una serie de aspectos
positivos que se deben considerar. Corpas (2000) establece un listado de ventajas que

ofrece la utilizacion del video:

- Introduce variedad, ya que su uso ocasional permite romper la monotonia dentro
de una clase donde el soporte habitual es el libro.

- Permite trabajar elementos no verbales, nos permite mostrar otro tipo de
conocimientos como actitudes, valores, gestos y demas elementos
socioculturales.

- Desarrolla la comprension, a través de la realizacién de actividades de
comprension méas proximas a la realidad y con méas elementos (audio e
imagenes) que las clasicas audiciones.

- Es un soporte muy cercano para los alumnos, porque ademas estan hoy en dia
menos acostumbrados a leer y mas a ver la tele o ver videos en Internet.
Acercarles una herramienta que les resulta familiar provoca en ellos una mayor
motivacion y predisposicion para trabajar.

- Permite trabajar aspectos linguisticos en sus contextos, siendo una forma de
llevar la lengua al aula en los contextos en los que se da y no de una forma
aislada.

- Esuna forma de llevar la vida real al aula, especialmente si son documentales,
pero también pueden ser escenas de peliculas de ficcion que representen

situaciones cotidianas.

Sin embargo no debemos olvidar que, antes de hacer uso del video en el aula, es
necesario tener en consideracién algunos posibles obstaculos que nos podemos

encontrar:
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- La complejidad linguistica puede exceder el nivel de comprension del alumno,
por lo que hay que seleccionar con cautela el material audiovisual que se va a
utilizar. El nivel de la tarea se tiene que adaptar siempre al nivel del alumno, y
no al revés.

- Supone mucho trabajo de preparacion para el profesor, ya que es necesario
realizar varios visionados con el fin de asegurarnos que el material permite
trabajar los contenidos y objetivos de la clase, ademas del tiempo que se necesita
para la preparacion y desarrollo de tareas.

- Puede crear pasividad en el alumno, especialmente si las tareas no son
motivadoras o si el uso del video se hace de manera prolongada en el tiempo que

ocupa una clase.

Sobre este altimo punto, Keller y Suzuki avisan del peligro de hacer un uso excesivo del
video en la clase porque puede acostumbrar al alumno y por esta razon, perder ese
poder de atraccion que tenia al principio por ser una herramienta innovadora: “there is a
danger of overuse in that many of these features are interesting only because they are
new and fresh and may lose their appeal as learners become more accustomed to them ”
(Keller y Suzuki, 2004 en Williams y Lutes 2007:4).

Mas alla de entrar a enumerar las posibles aplicaciones practicas en forma de tareas que
tiene el video, queremos centrarnos en sus posibles diferentes usos dependiendo del
momento en que se utilizan dentro del proceso educativo. Bravo Ramos (2000:3) sefiala
esos momentos como Medio de Observacion, como Medio de Expresion, como Medio
de Autoaprendizaje y como Medio de Ayuda a la Ensefianza. Consideramos centrarnos
en este Gltimo, si bien retomaremos el video como medio de aprendizaje para un

desarrollo y relacién posterior con la herramienta YouTube.

El video como medio de ayuda en el aula permite diferentes usos, pero es
principalmente un recurso mas para la transmision de informacion que permite,
mediante el poder de las imagenes en movimiento y el sonido, romper la monotonia y
hacer la clase mas amena. El uso del video como herramienta didactica esta supeditado
a los objetivos de la clase. Si se cumple esa maxima, el video ayuda a ilustrar, resumir,
aclarar y reforzar contenidos. Este primer uso del video como medio de ayuda a la

ensefianza seria el que Bravo Ramos (2000:5) califica como video-apoyo y puede
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incluir imégenes de television, anuncios, documentales, videos musicales o fragmentos
de peliculas. EI mismo autor presenta otro uso que consideramos especialmente
interesante por la relacion que tiene con los videos didacticos existentes en YouTube. Se
trata del video como instrumento de transmision de conocimientos, de contenido
puramente conceptual y que se utiliza como repaso de las explicaciones sobre los
contenidos ensefados en la clase. De este modo, “después de una explicacion larga o de
dificil comprension, el videograma sirve como descanso para el profesor y los alumnos,
sin que la actividad docente se interrumpa” (Bravo Ramos, 2000:6). Entre las diferentes
situaciones de uso que nos ofrece Bravo Ramos, escogemos dos especialmente
interesantes como lo son la grabacién de lecciones magistrales o conferencias y las

videolecciones, “realizadas especificamente para la explicacion de una leccion”.

Para una mayor concrecion de esas videolecciones, se establece el término curricular en
un estudio anterior de Bravo Ramos (1996), donde el autor hace referencia a la
clasificacion que realiza Cebrian (1987, en Bravo Ramos, 1996:1), segun el tipo o los

objetivos con los que han sido producidos:

- curriculares, es decir, que se adaptan a la programacion de la asignatura;

- de divulgacion cultural, cuyo objetivo es presentar a una audiencia dispersa
aspectos relacionados con determinadas formas culturales;

- de caracter cientifico-técnico, donde se exponen contenidos relacionados con el
avance de la ciencia y la tecnologia o se explica el comportamiento de
fendmenos de caréacter fisico, quimico o bioldgico; y

- videos para la educacion, utilizados como recursos didacticos pero que no han

sido especificamente realizados con la idea de ensefar.

2.3. YouTube, rey de las reproducciones de video online

YouTube es un de esas plataformas nacidas en la era de la Web social o 2.0,
anteriormente citada. Fue ideada por Steve Chen, Chad Hurley y Jawed Karim, tres
antiguos trabajadores de PayPal, empresa dedicada a pagos seguros y transacciones
entre privados por Internet. El origen de la idea salié de una fiesta celebrada en la
ciudad de San Francisco, cuando estos compafieros observaron las dificultades para

poder compartir clips de video cortos. Asi, el dominio “youtube.com” fue activado el 15
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de febrero de 2005, pero no fue hasta el 23 de abril de ese mismo afio que se subid el
primer video a la plataforma. En el video “Me at the Zoo”, de solo 18 segundos, se

puede ver al cofundador Jawed Karim en el Zoolégico de San Diego’.

Seguramente ni los propios creadores de la web podian imaginar el alcance que tendria
unos afios después. El crecimiento fue rapido desde el inicio. Fruto de esa
interactividad, no solo entre usuarios, sino entre diferentes herramientas de la web
social, los videos fueron compartidos por usuarios de MySpace.com, una red social hoy
venida a menos, donde simplemente copiaban y pegaban enlaces o links de sus videos
en sus espacios personales. A estos espacios tenian acceso las redes de amigos o
circulos de contactos mas cercanos de cada usuario, de manera que si los links de videos
eran compartidos por cada usuario y sus conexiones, las posibilidades de expansion y de

llegar, a su vez, a mas usuarios se disparaban.

Home Videos Channels Community
Videos | Search | sdvanced Uploss v

Vegetable Preparation - Peel and Cut Garlic

2008 Diet Of The Year™

&» Share @ Favourite 2 Playlists
Kl Facencox @ uspace Osexe

Commentary Statistics & Data
0 o
» Video Responses (0) $190 In 10 post a Video Response

¥ Text Comments (0: Sigain 10 post a Comment

Would you like to Comment?

cé YouTube for e 3ccount o Sign in f you are akkeady 3 member.

Tal fue la répida expansion de la plataforma YouTube que diversas marcas empezaron a
ver las oportunidades comerciales que ofrecia. En el afio 2006, con 100 millones de
visualizaciones y 65,000 subidas diarias, Google decidié comprar YouTube tras un
intento fallido de crear su propia plataforma de videos online. Ademas, diversos

acuerdos con productoras, medios y compafiias discograficas como Universal, CBS,

" Visualizacion del video “Me at the Zoo” en: https://www.youtube.com/watch?v=iNOXACIIVRw
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https://www.youtube.com/watch?v=jNQXAC9IVRw

Sony y Warner permitieron a la empresa solventar posibles problemas legales y de

copyright que le pudieran surgir.

Hoy en dia, siempre segun las estadisticas que ofrece la propia plataforma en su
apartado para la prensa, cada vez méas personas en edades comprendidas entre 18 y 49
afios pasan menos tiempo viendo la television, mientras el tiempo que pasan en
YouTube sigue incrementandose. Dentro de ese mismo grupo de edad y solo a través de
las entradas realizadas desde dispositivos moviles, llega a mas personas que cualquier
cadena de television por cable en Estados Unidos. Se estima también que la plataforma
tiene mas de mil millones de usuarios, lo que equivaldria a un tercio de todos los
usuarios de Internet. Como ultimo dato estadistico, YouTube tiene versiones locales

disponibles en més de 88 paises abarcando un total de 76 idiomas distintos.

Debido a la popularidad de YouTube, su acceso libre de suscripcion y el facil manejo de
la herramienta, muchos profesores han empezado a usar el portal web para ensefiar
idiomas subiendo a su red videos de contenido didactico. Los aprendientes de todo el
mundo disfrutan de estos videos que alcanzan miles de visualizaciones. Resulta asi
evidente la razon que nos lleva a analizar su potencial como herramienta de aprendizaje

a través de los videos de ensefianza del espafiol que hay en ella.

2.3.1. La presencia del espafiol en YouTube

El Instituto Cervantes, en su ultimo informe El espafiol: una lengua viva (2018),
ademas de ofrecer datos y cifras sobre la salud del espafiol en diferentes ambitos, dedica
un epigrafe entero a su presencia en Internet y en las redes sociales. En este documento
se asegura que el espafiol es la tercera lengua mas utilizada en la red, donde de los casi
3,885 millones de usuarios que tenia Internet en todo el mundo en noviembre del 2017,
el 8’1% de los usuarios se comunican en espafiol. De hecho, entre los afios 2000 y 2017,
el uso del espafiol en Internet habria crecido un 1696%. A pesar de manejar cifras tan
altas, se interpreta un mayor potencial de crecimiento de usuarios en espafiol de cara al
futuro, debido a que el nivel de penetracion media de Internet en los paises
hispanohablantes, es aun del 63,3%, lejos de la media europea, que alcanza el 73°5% 0
del 76°9% de Espafia.
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Si bien no hay datos concretos sobre la presencia del espafiol en la herramienta que
centra el presente trabajo, YouTube, si que se aportan estadisticas sobre el espafiol en
dos de las redes sociales mas importantes del mundo hoy en dia: Twitter y Facebook. A
pesar de ello y, mas alla de su actividad en Facebook y Twitter, el Instituto Cervantes
sefialaba en su informe anterior (2016) que estad también presente en YouTube

manejando hasta cuarenta canales.

2.3.2. La herramienta YouTube

Desde su creacion, el reproductor de YouTube se ha caracterizado por mostrar un
aspecto minimalista y muy ligero donde el fondo es gris claro. Esto permite rebajar el
peso de la carga dentro del ancho de banda de Internet. Si bien el disefio inicial ha
cambiado con los afios, las diferencias han sido minimas, de manera que los usuarios
siempre han podido identificar un patrén, unos colores y una interfaz con la herramienta

a pesar de los ligeros cambios sufridos.

Hoy en dia la interfaz se muestra mas limpia y completa. La pagina inicial nos remite a
un buscador donde el espacio de busqueda de etiquetas, titulo y autor se sittia en la parte
central superior. Es una herramienta absorbida por Google, de manera que a traves del
navegador Google Chrome y mediante sincronizacion con una cuenta Google, ofrece
una serie de menus desplegables tanto en la parte superior derecha como en todo el
lateral izquierdo. Estos menUs permiten acceder a otras herramientas de Google o a la
propia cuenta del usuario. También cuenta con botones de notificaciones, mensajes o

accesos directos para empezar con la creacion de contenido audiovisual. En el menu
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desplegable situado en el lateral izquierdo de la pantalla se presentan funciones como
tendencias, suscripciones a otros canales realizadas por el usuario, creacién de nuevas
listas de reproduccion, acceso al historial de visualizaciones, asi como accesos directos

a los canales a los que el usuario esta suscrito.

De vuelta al reproductor, este permite diferentes opciones de configuracion del video.
Desde el tamafio y la calidad en la que lo queremos ver, hasta la posibilidad afiadida
recientemente de poder activar subtitulos, si es que el video los incorpora. Esta nueva
posibilidad puede ayudar mucho a la hora de facilitar la comprension del video a los
alumnos. Otras opciones son la ampliacion a pantalla completa y la pantalla panoramica
o0 de efecto cine. El reproductor nos permite parar y reproducir el video mediante el
botén play/pause, también posible haciendo click sobre la misma pantalla. A ambos
lados del boton play/pause tenemos la opcion de saltar atrds o saltar adelante, si es que
nos encontramos visualizando una lista de reproduccién y queremos volver al video
anterior o pasar al siguiente video. También podemos controlar el volumen del audio
mediante un boton que despliega una barra de sonido. Por su parte, al situar el cursor
sobre la pantalla de reproduccion, podemos observar por encima de los botones una
linea del tiempo que nos permite controlar y mover el video hasta el punto deseado en
un efecto que simula el efecto rewind/forward (rebobinar/avanzar). En esta linea
también disponemos de un contador de tiempo, que nos sefiala la duracion total del

video y el tiempo que ha pasado desde el inicio del video.

Debajo de la pantalla de visualizacion se muestra la informacién correspondiente al
video. Se destaca el titulo y, bajo este, la cantidad de visualizaciones del video. A la
derecha se situan los botones de Me gusta/No me gusta con su propio contador, ademas
de otras funciones como compartir el video via email, copia del link o URL, afadir el
video a nuestras listas de reproduccion o incluso denunciar el contenido del video si lo
consideramos inapropiado. Bajo el titulo del video encontramos mas informacién, como
la del autor o persona que subio el contenido, asi como la fecha de subida y publicacion.
El autor incluye una foto o avatar donde poder hacer click para poder acceder a mas
videos de este usuario. Méas abajo se incluye un espacio dispuesto para la descripcién
que el usuario puede decidir como completar. Muchas veces este espacio incluye links o
enlaces a otros contenidos u otras plataformas fuera de YouTube. A su derecha se sitla

en grande y resaltado en color rojo el boton que nos permite suscribirnos al canal de
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este autor. La palabra “suscribirse” va acompafiada de un contador con el ntimero

aproximado de personas suscritas a este canal.

Por debajo del espacio de informacion se sitia una lista de videos recomendados o
contenido relacionado que el propio motor de busqueda sugiere. Este listado puede estar
completado por videos relacionados con las teméaticas mas habituales que el usuario
busca en la plataforma, dando a entender que el motor de YouTube considera que
pueden resultarle interesantes. Este listado de caracter siempre provisional puede
también incluir videos relacionados con etiquetas coincidentes del video que en primer
lugar se ha elegido visualizar. En otros casos, los videos de la lista pueden ser episodios
0 continuaciones del propio video que estamos visualizando. Por ultimo, especialmente
cuando se reproducen clips de video musicales, se nos sugieren listas compuestas o
mezclas que puedan interesar al usuario. Para acabar con las funciones existentes, una
vez recorrida la lista de sugerencias mostrada, se nos muestra el chat o foro, donde otros
usuarios pueden participar realizando comentarios y permitiendo la interactividad no
solo con el autor del canal, sino con otros usuarios. Asi mismo, cada comentario puede
ser valorado por otros usuarios y estos incluyen sus propios contadores de Me gusta/No

me gusta.

En el supuesto caso de querer visitar el canal de un autor para tener acceso a mas
contenido, la plataforma nos llevara a una nueva ventana, con algunas opciones de
personalizacion para el duefio del canal. Estos canales funcionan como repositorios de
los videos subidos por los autores o los clips que ellos afiaden a sus propias listas de
reproduccion. La posibilidad de acceder a estas listas es el principal aliciente de estos
repositorios. Es el propio duefio del canal quien decide como ordenar los videos de su
canal. Esto puede hacerse por orden alfabético, por tematica, por orden cronoldgico de

publicacién o por cuantas opciones considere oportunas el creador del canal.

Para finalizar creemos necesario recordar de manera simple como funciona esta
plataforma a la hora de realizar busquedas de contenido. Aqui destaca el motor de
busqueda de YouTube, que funciona a través de etiquetas de metadato que acompafian a
cada video, ademas de otros datos como el titulo, el autor y las descripciones que
adjuntan los usuarios que suben los videos. A pesar de ello, el uso de esta base de datos

y repositorio esta inicamente restringido a los videos subidos a la plataforma.
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2.4. YouTube en la adquisicion de segundas lenguas

Yuen, F. (2015) realizéd un estudio sobre las percepciones que tenian profesores y
alumnos acerca del uso de YouTube como herramienta didactica en las clases de ingleés.
Si bien el contexto se limitaba a territorio hongkoneés y, segln su autora, no abarco la
cantidad de muestras a analizar que deseaba (139), los resultados arrojados resultan
interesantes para justificar el uso de YouTube como herramienta en el aprendizaje de
segundas lenguas. Yuen (2015) realiz6 un estudio comparativo entre profesores
titulares, profesores en practicas y alumnos de diferentes centros educativos, desde
universidades hasta academias privadas. El estudio cuantitativo recoge las percepciones
de los encuestados en torno a las siguientes cuestiones, si bien algunas eran

posteriormente acompafiadas de respuestas cualitativas:

- ¢Ver videos de YouTube le resulta interesante?

- ¢Disfruta viendo videos de YouTube en la clase de inglés?

- ¢Le resultan de ayuda los videos de YouTube para comprender y aprender
contenido en la adquisicién del inglés?

- ¢Cree util realizar tareas para casa relacionadas con videos de YouTube?

- ¢Harealizado tareas relacionadas con YouTube en casa y en clase?

- ¢Le gustaria ver mas videos de YouTube durante las lecciones de inglés?

- ¢Quiere tener mas tareas relacionadas con la visualizacion de videos de

YouTube?

La autora, a pesar de querer contar con mas muestras para su estudio, concluy6 que
todas las partes tenian una actitud positiva respecto al uso de YouTube, si bien los
profesores en préacticas eran mas favorables a su uso que los profesores mas veteranos.
Se percibio tambien como ambos grupos de profesores sobreestimaron la actitud
positiva de los estudiantes hacia el uso de YouTube. Si bien los estudiantes quieren méas
tareas relacionadas con la visualizacién de videos de YouTube, también creen que la
experiencia didactica es todavia escasa respecto a la puesta en practica de los videos en
clase por parte de los profesores. Los profesores también coinciden al afirmar que
captar la atencion del estudiante depende de la buena implementacién o no de los videos
con respecto al contenido y los objetivos de la clase. Finalmente, todos coincidieron en
la necesidad de realizar una formacion especifica para los profesores sobre los usos de

YouTube y otras herramientas TIC.
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Ademaés de tener en cuenta la actitud positiva de docentes y estudiantes hacia el uso de
YouTube, Watkins y Wilkins (2011:114) afirman que existen dos grandes beneficios
que conlleva el uso de YouTube en el aula de aprendizaje de segundas lenguas: por un
lado, la exposicion de los alumnos a muestras de lengua reales y, por otro lado, el
fomento de un estilo de aprendizaje méas autdnomo y centrado en el alumno. Barrallo y
Garro (2010) afaden otra serie de ventajas que podriamos sumar a las dos principales

anteriormente mencionadas:

- Son motivadores para el alumno y para el profesor.

- Permiten innovar (usando las TIC).

- Son breves y concisos (permiten visionarlos varias veces, encontrar un tema
que nos interese, etc.).

- Nos muestran el contexto (la situacién temporal y espacial).

- Permiten trabajar elementos no verbales (actitudes, comportamientos, gestos,
etc.).

- Nos son Utiles para el proceso de aprendizaje, ensefianza y evaluacion.

Barrallo y Garro (2010:83)

Otra posible ventaja que observamos en relacion a la exposicion a muestras de lengua
reales mencionada por Watkins y Wilkins (2011), es la posibilidad que ofrece YouTube
para que el alumno pueda hacer una inmersion linguistica de manera virtual. Esa
inmersion se realiza en el sentido de tener a los alumnos expuestos a audio y texto en la
lengua meta. En el caso de muchas personas que tienen dificultades econémicas para
viajar al pais nativo de la lengua que quieren aprender, este factor resulta de vital

importancia para mantener sus opciones de aprendizaje y su motivacion intactas.

Sin embargo, también existen ciertas limitaciones en la inclusién de YouTube en la
educacion, no muy diferentes de las anteriormente mencionadas en el apartado dedicado
al video en el aprendizaje de segundas lenguas. Alhamami (2010) afirma que la propia
web expresa su preocupacion por los problemas que muchos profesores tienen a la hora
de querer incorporar YouTube a sus clases. Es un hecho que algunas escuelas bloguean
el acceso a YouTube por miedo a que los estudiantes lo utilicen con fines no educativos.
Es por ello que YouTube ha creado la version “YouTube for Schools” en Estados Unidos
para uso exclusivo de los centros educativos, con un contenido limitado Unicamente a
fines educativos Alhamami (2010:11).
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Por su parte, las posibilidades de explotacion didéctica en forma de tareas que puede

tener son tantas como permitan la capacidad creativa del docente, que siempre debe

estar abierto a la experimentacion, ya que es a traves de estas experiencias como podra

concluir qué tareas y qué metodologias le funcionan mejor en cada situacion. Todo

dependerd ademas de los objetivos y los contenidos de la clase, ademas de la adaptacion

propia de los materiales audiovisuales en relacion al nivel de competencia de la clase.

Algunas posibles explotaciones que proponen autores como Watkins y Wilkins (2011)

son las siguientes:

Comprensién y produccién oral

Anélisis de la conversacion: se trata de mostrar a los alumnos videos con
conversaciones donde se producen errores habituales. Lo ideal es que, después
de analizar e identificar los errores, los alumnos propongan una solucion y
comprueben sus respuestas a través de videos donde la conversacion sea
correcta.

Doblaje de voz de trailers de peliculas: permite a los alumnos realizar la
transcripcion de las voces del video para después ser ellos mismos quienes
ponen voz a los trailers. El objetivo es trabajar en el ritmo, la entonacién y la
pronunciacion.

Teatralizacion o dramatizacion de escenas famosas: muy similar al ejercicio
anterior, con la diferencia que la dramatizacion abarca aspectos como el lenguaje
corporal, ademés del mencionado ritmo del habla, la entonacién y la
pronunciacion.

Vlogging o creacién de video blog: los alumnos puede grabar sus propios videos

donde pueden conversar libremente sobre un tema propuesto en clase.

Comprensién oral, comprension lectora y produccion escrita

Toma de apuntes y capacidad de sintesis: a través de la realizacién de resimenes
0 esquemas sobre el video proyectado.

Redaccion de “como hacer/preparar...”: el alumno se encarga de buscar un
video de instrucciones para redactar sus propias guias paso por paso de la
elaboracion de un objeto, siempre partiendo de un modelo o ejemplo facilitado

por el profesor.

24



El espafiol en el mundo, permitiendo abordar las diferencias del inglés (o el espafiol) en
diferentes partes del mundo o incluso entre hablantes nativos y hablantes no nativos de
diferentes origenes.

- Estudio de noticias: se presentarian dos videos que tratan un mismo tema (por

ejemplo, una noticia), de manera que el alumno pueda observar las diferencias.

Queremos volver a aclarar en este punto que, a pesar de querer centrarnos
exclusivamente en los videos de aprendizaje del espafiol en YouTube, no queremos
descartar ninguno de los posibles usos que se pueden hacer de otros videos del portal
web. Es por ello que hemos incluido las potenciales aplicaciones practicas mencionadas
mas arriba. Y es que seria una pena desaprovechar todas las oportunidades que nos
ofrece esta web, ya que YouTube “ofrece un rapido y entretenido acceso a videos
instructivos, de contenido cultural o lingiiistico de todo el mundo” (Terantino, 2011, p.

11) en Alhamami (2013:4).

2.4.1. Sugerencias para la creacion de videos de aprendizaje del espafiol en YouTube
Partiendo de un estudio realizado por Alhamami (2013), podemos extraer algunas ideas
practicas a tener en cuenta a la hora de crear videos o contenidos de aprendizaje del

espafol en YouTube.

Lo primero de todo es dejar claro que la creacion de videos didacticos de ensefianza de
idiomas en YouTube requiere de preparacion. Antes de empezar a crear videos, el
profesor debe intentar visualizar la leccion y su desarrollo, asi como tener en cuenta
todo el material que va a necesitar para la leccion como paginas web, software, tarjetas,
asistentes, etc. A la hora de grabar un material audiovisual, utilizar recursos disponibles
y accesibles para todos puede ser mas que suficiente para crear sesiones de trabajo
eficaces. De hecho, existe una gran cantidad de recursos didacticos gratuitos en la red.
Un buen ejemplo puede ser el programa de edicion de videos Windows Movie Maker.
Crear videos didacticos de ensefianza de idiomas en Youtube requerira de una camara,
un microfono, software para editar videos, musica, imagenes, videoclips, enlaces a
paginas web y a todo tipo de recursos necesarios para llevar a cabo la leccion. Por
ejemplo, si queremos crear una leccion sobre los tipos de fruta, una buena idea puede

ser utilizar fruta real para poder ensefiarla.
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Elegir un thumbnail o marco de captura atractivo ayuda a captar la atencion de los
youtubers, que los llevard a decidirse a hacer click en ese video de entre todos los
resultados mostrados por el motor de busqueda de YouTube. Ademas, mientras estan
visualizando un video, también podran observar otros thumbnails de videos que por
relacion de etiquetas o tags de los videos sugiere el propio motor de busqueda, pudiendo
asi optar por ver otro video a continuacion. Alhamami (2013) recomienda que durante
los primeros segundos de le leccién los creadores del video incluyan una introduccion
sobre ellos mismos y sobre su canal de YouTube, incluso sobre su empresa, en caso de
pertenecer a una. Todo ello conviene realizarlo combinando buena musica e imagenes
atractivas. Afadir musica puede atraer y motivar a los aprendientes para seguir
visualizando el video, ademas de ayudar disminuir su nivel de ansiedad. Al disefiar una

leccion, Alhamami (2013) propone el siguiente formato dividido en tres fases:

- Fase de introduccion: Los creadores de videos deberian describir los objetivos
de la leccion al principio del video para que los aprendientes puedan saber qué
conocimientos adquiriran al finalizar la leccién. Es recomendable incluir
imagenes y musica de fondo atractiva para ayudar a motivar a los aprendientes y
reducir sus niveles de ansiedad. Conviene hacer esta fase lo méas corta posible.

- Fase principal: Varia en funcion del propoésito de la leccion, pero existen
algunos puntos comunes que los profesores deben de tener en cuenta. El ritmo
del habla debe ser algo mas lento si nos dirigimos a estudiantes principiantes,
pero puede ser mas rapido a medida que los estudiantes corresponden a niveles
mas avanzados. La musica de fondo puede estar presente pero, a diferencia de la
fase principal, es mejor que tenga un volumen bajo para no obstaculizar la
comprension oral o restar protagonismo al contenido y las imagenes. Se
recomienda que los profesores repitan palabras importantes o términos que
consideren puedan resultar dificiles o nuevos para los aprendientes. De hecho, se
pueden presentar las palabras importantes en rotulos o subtitulos para poder
ayudar a los aprendientes con el deletreo. En este sentido Karakas y Sarigoban
(2012:13), en Alhamami (2013:10), sugieren que los profesores deben
“incorporar solo las palabras clave en los subtitulos ya que subtitular el total de
los enunciados puede suponer un problema para los alumnos a la hora de seguir

y entender todo el discurso debido a la dificultad de concentrarse tanto en el
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discurso oral como en los subtitulos”. Cuando se preparan lecciones de
gramatica una buena técnica es emplear colores para ayudar al alumnado a
diferenciar e identificar cada elemento gramatical que se quiere destacar. En
cuanto a la comunicacién, otro punto a considerar ademas de los ritmos es la
recomendacion de dirigir la mirada a la camara como quién se dirige a una
audiencia, ademas de acompafar un lenguaje corporal en consonancia, que
acomparie y aporte informacion, pero que tampoco robe protagonismo a otros
elementos. Por ultimo, Alhamami (2010) recalca la importancia de dejar un
breve espacio de tiempo después de dirigir preguntas a los alumnos, para que
estos tengan tiempo suficiente para pensar y responder mentalmente a la

preguntas antes de pasar a explicar las respuestas o0 soluciones a estas preguntas.

- Etapa final: En esta etapa del video los profesores deben resumir la leccion
realizando preguntas o utilizando otro metodo que ayude a los estudiantes a
recordar lo aprendido, sintetizar los contenidos y fortalecer los contenidos de la
leccion. A modo de despedida no deberian faltar tampoco los reconocimientos a
todos aquellos que hayan colaborado en la realizacion del video. Los profesores
también deben escribir o sefialar datos de contacto de la organizacién, escuela o
universidad a la que pertenecen. Asi mismo, conviene adjuntar los enlaces web

de los centros o el email de contacto (Alhamami, 2010:11).

Si el canal del profesor ofrece diferentes listas de reproduccion, se ha de asegurar que el
video vaya siempre en la categoria correspondiente. Por ejemplo, si el video trata sobre
una leccién gramatical, este debe incluirse en la lista de reproduccién sobre videos de
gramatica correspondientes al nivel. Del mismo modo, es importante etiquetar
adecuadamente el video con palabras clave que faciliten al usuario encontrar el material
adecuado a través del motor de busqueda del portal de YouTube. Asi pues, si la leccidn
trata sobre los verbos del pasado en espafiol, el video debe llevar etiquetas como
aprender espafiol, Spanish, espafiol, learn Spanish, gramatica, grammar, pasado,
tiempos verbales, past tenses, preterito, verbos, pretérito indefinido, pretérito

imperfecto, pretérito perfecto...

Otro punto importante que sefiala Alhamami (2010) es clasificar el video en la categoria

correcta dentro de las posibilidades de categorizacion que nos ofrece YouTube. En el
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caso de los videos didacticos de ensefianza de espafiol en YouTube la categoria correcta
seria “Educacion”. Aunque el autor haga el video en clave de humor para motivar y
captar la atencion, no podemos categorizar el video en “Entretenimiento”, porque el fin

ultimo no es el de entretener, sino el de ensefiar y aprender.

2.5. YouTube como medio de aprendizaje autodirigido

El aprendizaje autodirigido guarda una estrecha relacién con YouTube. Partiendo del
formato general, el video, segin Bravo Ramos (2000:5) es un medio didactico que por
sus posibilidades expresivas puede alcanzar un alto grado de expresividad, lo que hace
de él una herramienta autdbnoma de aprendizaje con la que el alumno puede dominar un

determinado contenido que le puede servir como:

- Complemento curricular
- Autoensefianza.

- Ensefianza ocupacional.
- Ensefianza a distancia.

- Divulgacion.

Tomando ese punto sobre la autoensefianza descubrimos el potencial uso del video
como herramienta de autoaprendizaje, identificada asi por Bravo Ramos (2000) algunos
afios antes del nacimiento de YouTube y la proliferacion de webs de reproducciones de
video en streaming. Asi lo entienden también Williams y Lutes (2007), quienes afirman
que los materiales de video en la clase de inglés como segunda lengua tienen que
potenciar las habilidades naturales de los alumnos para adquirir, procesar y utilizar su
propio conocimiento previo. Ademas, los materiales audiovisuales se pueden utilizar
para lograr la implicacion activa de los alumnos en su proceso de aprendizaje. Se puede
motivar a los alumnos a coger el rol del educador a través de técnicas de aprendizaje

activo utilizando materiales audiovisuales:

Video materials in the ESL classroom have the potential to maximize students’
natural abilities to acquire, process, and otherwise utilize their knowledge.

Moreover, they can be used to actively engage students in the learning process.
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Students can be encouraged to take on the role of the educator through active

learning techniques utilizing video materials (Williams y Lutes, 2007).

Knowles, por su parte, define el aprendizaje autodirigido como el conjunto de

decisiones que parten de una autorreflexion que realiza el alumno sobre las necesidades

propias, para después poder buscar la forma de paliar y cubrir ese déficit.

Describe un proceso por el cual los individuos toman la iniciativa, con o sin la
ayuda de los demas, en el diagnostico de sus necesidades de aprendizaje, la
formulacidon de objetivos de aprendizaje, identificar los recursos humanos y
materiales para el aprendizaje, la seleccion y aplicar las estrategias de
aprendizaje, y la evaluacion de los resultados del aprendizaje (Knowles, 1975:4,
en Barona, 2014:54).

Podemos identificar el perfil del aprendiente autdbnomo a través estas caracteristicas:

- Toma la iniciativa de buscar una experiencia de aprendizaje.

- Toma la responsabilidad para completar su aprendizaje.

- ldentifica sus necesidades y fijan sus propias metas de aprendizaje.
- Seinvolucran en el aprendizaje.

- Ellos evaltan su aprendizaje.

® [dentificar ® Capacidad de

necesidades aprendizaje
en nuevos

® Fijar objetivos contextos
de aprendizaje
e identificar ® Aprender
tareas que mas allé del
ayuden a curriculum
alcanzar esos
objetivos

Controlar
y monitorizar
el auto aprendizaje

® Buscar alternativas y tomar decisiones
® Formularse preguntas y crear nuevas necesidades de aprendizaje
® Planear y manejor la carga de trabaijo y el tiempo con eficacia y efectividad

® Reflexionar sobre el aprendizaje y aportar feedback
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Este tipo de alumno, que entiende en qué punto del aprendizaje se encuentra en relacion
con los objetivos propuestos perteneceria a un grupo de alumnado que Knowles define
como pro-activo, por su capacidad de iniciativa. En el lado contrario estan los
estudiantes reactivos, quienes necesitan de una supervision de su proceso de ensefianza

aprendizaje, dependiendo de figuras como la del profesor.

Una razon inmediata es que existe la evidencia de que las personas que toman la
iniciativa en su aprendizaje (estudiantes pro-activos) aprenden mas cosas y mejor
que las personas que se sientan a los pies del profesor de forma pasiva,
esperando a ser ensefiados (estudiantes reactivos). Los primeros entran en el
aprendizaje con méas determinacion y con una mayor motivacion. También
tienden a retener y hacer uso de lo que han aprendido mejor y durante un mayor

tiempo que los estudiantes reactivos (Knowles, 1975:4, en Barona, 2014:54).

La diferencia entre los dos tipos de estudiantes anteriormente mencionados viene
acompafada por otros factores con los que guarda una estrecha relacion, como son la
experiencia y la motivacion. De hecho, la motivacion se sitia como un factor
determinante en el futuro éxito del aprendizaje auto dirigido o, al menos, en la

determinacion del aprendiente del alumno por no abandonar el proceso.

El nivel de motivacién en el aprendizaje autodirigido permite que sea exitoso y
no una improvisacion o intento por hacer algo; exige sacrificio en tiempo, pero
es movilizado por intereses personales que permiten seguir realizando tareas de

forma individual, para conseguir su objetivo (Barona, 2014).

Muy posterior a Knowles, para Gardner (2008), en Barona (2014:61), la motivacion es
“la necesidad y deseo de adquirir un saber esperando alcanzar una meta”. La idea
principal es que este aprendizaje se debe a una motivacion derivada de intereses
personales del usuario, de su propio deseo de aprender y de llevar su propia experiencia

de aprendizaje empezando por el reconocimiento propio de la necesidad de aprender.

Otro aspecto interesante que menciona Barona (2014) sobre la autonomia y la
motivacidn del sujeto que quiere aprender una segunda lengua es el de cdmo este puede
enfrentarse a las dificultades. Por ejemplo, el aprendiente interesado en adquirir una

lengua puede tener la motivacion de emprender un viaje para tener una experiencia
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inmersiva en el pais del idioma que quiere aprender, pero esta posibilidad no es siempre
econdmicamente viable. Frente a esta situacion, el sujeto puede acudir a Internet y las
TIC, las cuales ofrecen hoy en dia muchas oportunidades de realizar esta inmersién en
un contexto virtual, de menor gasto y sin tener que desplazarse. Barona (2014:64)

recoge en su estudio algunos de los recursos utilizados para aprender:

- Aplicaciones de movil para el aprendizaje de idiomas (Duolingo, Bussu, etc.).

- Videos musicales subtitulados.

- Videos y peliculas, subtitulados més facil.

- YouTube.

- Podcasts o emisoras de radio en linea.

- Latelevision.

- Revistas y periodicos.

- La alternancia y comunicacion por las redes sociales, para participar e
interactuar con personas nativas a no nativas en la lengua que se quiere

aprender.

En ligero contraste con lo inicialmente expuesto por Knowles en el afio 1975, George
Spear y Donald Mocker argumentan que el aprendizaje autodirigido es mas una
experiencia basada en el contexto que una serie de pasos previamente planeados (por el
aprendiente). En sus palabras, “los aprendientes autonomos, mas que pre-planear sus
proyectos de aprendizaje, tienden a elegir un camino de entre las limitadas alternativas
que fortuitamente ocurren o proporcionan el contexto” (Spear y Mocker, 1984). Esta
idea resulta interesante de extrapolar por esa relacion de alternativas limitadas que se
puede comparar con los motores de busqueda que maneja la herramienta YouTube, eje
central de este trabajo. Al realizar una buisqueda en YouTube, la plataforma nos ofrece
unos resultados que se ajustan a los criterios de busqueda elegidos, normalmente a
través de la coincidencia de nuestras palabras con las etiquetas de los videos en
cuestion. Desde ese mismo momento en que Se nos muestran unos resultados
comenzamos a disponer de esa serie de alternativas limitadas entre las que el
aprendiente podra elegir de forma autonoma. Incluso tras la seleccion, el click y la
visualizacion de uno de estos videos, el propio motor de busqueda mostrara a la derecha
del espacio donde se proyecta el video, un listado conformado de otros videos

relacionados con la tematica y las etiquetas del video inicialmente seleccionado. Por su
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parte, Watkins y Wilkins (2011) relacionan cinco puntos sobre el aprendizaje

autodirigido mencionados por Benson y Voller (1997) con el uso de Youtube:

Benson y Voller (1997), sobre el aprendizaje
autodirigido

Relacion con Youtube segun Watkins y Wilkins
(2011)

La responsabilidad sobre el desarrollo de la
interlengua recae Unica y exclusivamente en el
estudiante

Tras ver un video de Youtube, los alumnos evaldan
las limitaciones de comprensién que tuvieron y
pueden buscar mas recursos que los ayuden

Los alumnos deben adquirir estrategias de
aprendizaje que pueden aplicar en cualquiera de
los aspectos de la lengua que quieran desarrollar

Después de ver un video en Youtube, los alumnos
pueden determinar qué habilidades necesita
adquirir y como adquirirlos

Los alumnos deben tener oportunidades donde
puedan aprender de manera satisfactoria
independientemente de profesores y comparieros

Los alumnos pueden buscar entre los millones de
videos disponibles en Youtube sin necesidad de ser
ayudados por profesores y otros alumnos

El camino y la direccién para desarrollar su
interlengua es una cuestion sobre la que deciden
los alumnos

Si los estudiantes encuentran un video o un canal
de Youtube interesante, pueden analizar y buscar
libremente otros videos que tengan relacion

Los alumnos buscan un aprendizaje autodirigido,
sobre todo si sienten que la ensefianza que reciben
en sus instituciones académicas no es suficiente

Los alumnos pueden acudir a Youtube si
consideran que el material de clase no es
suficientemente Util para su aprendizaje

Consideramos que los profesores y alumnos que buscan videos en YouTube pueden ser
aprendientes autonomos. Pero en una web como YouTube, donde se comparte tal
cantidad de informacién y contenido audiovisual, ;coOmo actlan estos aprendientes
auténomos para encontrar recursos que les seran realmente Gtiles para progresar en su
proceso de aprendizaje? En respuesta a esta cuestion Paul Bouchard (2009a, 2009b, en
Tolentino (2016:4) establece cuatro dimensiones mediante las cuales el aprendiente

autonomo lleva un control sobre su proceso de aprendizaje:

- Dimension conativa: es el area psicoldgica donde el individuo controla su
motivacion, su iniciativa y su confianza. Se ve afectada por la necesidad
individual del querer aprender y por sus experiencias de aprendizaje previas, las

que le habran permitido adquirir nuevas estrategias de aprendizaje autbnomo.
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- Dimension algoritmica: esta dimension tiene relacion con los aspectos
pedagogicos sobre los que el individuo tiene el control. Estos pueden ser la
secuenciacion, el ritmo, el marcarse objetivos, asi como la evaluaciéon y
seleccion de recursos.

- Dimension economica: se trata de la percepcion individual que el aprendiente
tiene sobre el aprendizaje, otorgdndole un valor que a su vez ayudara al
individuo a identificar el beneficio que puede obtener de ese aprendizaje y poder
asi medir el posible coste o esfuerzo de las diferentes opciones de estudio.

- Dimension semantica: en esta dimension se observa el modo en que los
aprendientes se manejan en diferentes contextos de informacion, como recopilan

esa informacion y como la utilizan.

Las dos primeras areas se basan Unicamente en el individuo, mientras las otras dos
tienen relacion con el contexto del individuo (Bouchard, 2009a, 2009b, en Tolentino,
2016:29). Por la tematica del estudio, todas las areas son de interés. Sin embargo,
consideramos que el area conativa, por su relacién con la motivacién, es un aspecto
fundamental para el uso de una herramienta como YouTube, donde la motivacion puede
llegar a través de la gran familiaridad que tiene la web para el usuario, pero donde el
éxito del aprendizaje individual consiste en buena medida en la capacidad de iniciativa
que tenga el aprendiente. En este sentido, esa propia iniciativa necesita del control que
le da la dimensién algoritmica, que seria la que aporta el juicio a la hora de buscar,
evaluar y seleccionar los videos didacticos de YouTube que ayuden a mejorar su proceso

de aprendizaje.

Finalmente queremos apuntar un ultimo detalle respecto a la comodidad que la propia
herramienta YouTube ofrece para el aprendiente autdbnomo. Dentro de las situaciones de
aprendizaje que ofrece el contexto de una herramienta como YouTube, la posibilidad de
interaccionar sobre el medio se convierte en una estrategia de uso mas, que proporciona
al alumno la posibilidad de parar la imagen, dar marcha atras y, en definitiva, adecuar el
ritmo de visualizacion a las dificultades de comprension o retencion que tenga y a la

tipologia propia del video.
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3. METODOLOGIA
Llegados a este punto, es conveniente volver la vista hacia atras y recuperar los

objetivos principales que presentdbamos en la introduccion:

Realizar una aproximacion a la herramienta y las utilidades que ofrece el uso de
contenidos audiovisuales de YouTube para la ensefianza de segundas lenguas.
Analizar, a través de la técnica de la observacion, los videos destinados a la
ensefianza del espafiol como lengua extranjera que se pueden encontrar en
YouTube.

Asi mismo, esas metas buscan también alcanzar otros objetivos de cardcter mas

especifico, consistentes en:

Desarrollar una ficha que permita, a través del analisis, aprender a seleccionar
canales de videos con los que realmente se pueda llevar un aprendizaje y obtener
conclusiones sobre sus puntos fuertes y posibles carencias.

Destacar la importancia de la motivacién en la adquisicion y el aprendizaje de
segundas lenguas ademas de prestar atencion a su relacion con el aprendizaje
autodirigido.

Identificar futuros nichos y reflexionar sobre las oportunidades de mejora de los
materiales asi como plantear pautas y soluciones ante posibles carencias de los

materiales actualmente disponibles.

Las conclusiones que se buscan obtener pueden también ofrecernos datos sobre el actual

panorama en YouTube en cuanto a los videos o videolecciones de espafiol que hay en la

web.

El presente trabajo incluye una metodologia que mezcla aspectos de investigacion

cuantitativa y cualitativa. Parte de la contextualizacion que nos ofrece el marco tedrico

anteriormente presentado, tratando de atender varias de sus cuestiones en la elaboracion

de la ficha, la cual como hemos dicho, busca procurarnos de datos cuantitativos y

cualitativos para el andlisis. Hemos hablado del aprendizaje autodirigido o aprendizaje

autonomo vy el perfecto contexto de trabajo que ofrece YouTube en este sentido para
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aquellos aprendientes autonomos que buscan recursos para aprender una segunda
lengua. Més all& de otros factores y teorias que influyen en la adquisicion de segundas
lenguas creemos que el punto de partida y justificacién para este cuestionario es la
clasificacion de las cuatro dimensiones del aprendizaje autodirigido que realiza Paul
Bouchard (2009a, 2009b), en Tolentino (2016:4): la dimensién conativa (centrada en la
accion y la motivacion), la dimensién algoritmica (sobre la secuenciacion, el ritmo, la
concrecion de objetivos y la busqueda y evaluacion de recursos), la dimensién
econdémica (centrada en el balance del beneficio personal de aprender algo frente al
coste o esfuerzo de aprender para lograrlo) y la dimension semantica (sobre cdmo
manejar el contexto y flujo de informacién). En nuestro caso, partimos de la dimension
algoritmica que, en el caso de la busqueda de recursos para el autoaprendizaje de ELE
en YouTube, estaria centrada en la visualizacion y analisis de contenido y disefio, para

ser evaluados y seleccionados posteriormente como recursos Utiles.

Evaluation &
Selection

. Watches ,
Self-directed TeacherTube & Ferceives

. ]e.arner YouTube videos

“ f -‘
N ' Content Higher
a o )\ > s
@ @ \ Quality quality
3 \ J resourees
\—/ ) for
Design learning
Quality
N

Algorithmic area of
learner control

Por su parte, para obtener los resultados que nos permitan sacar conclusiones,
utilizaremos la técnica de la observacion. Muchas teorias han destacado la importancia
de la observacién en la investigacion y la practica de la ensefianza de idiomas
(Alhamami, 2010). La observacion es “una descripcion aleatoria de las acciones que se
desarrollan en una clase, la cual puede ser analizada e interpretada” (Gebhard, 1999, p.
35, en Alhamami, 2010:4). Describe el ambiente de aprendizaje que incluye todos los
elementos participantes en el proceso de ensefianza-aprendizaje como los profesores, los
estudiantes, los materiales que se van a utilizar o el lugar donde se llevara a cabo el
aprendizaje. Basado en la observacion, los especialistas en la ensefianza de idiomas, los
profesores, los supervisores y los directores de los colegios valoran sobre los resultados
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la parte de efectividad o de fracaso de los procesos de aprendizaje. En la realizacion de
este trabajo coincidimos con Alhamami (2010:5) en considerar que YouTube es un
contexto de aprendizaje y creemos que, como tal, este también puede analizarse a través

de la observacion del mismo modo que puede hacerse en un aula fisica.

Mediante la observacién los profesores pueden identificar los problemas de aprendizaje
y su origen para poder buscar una solucion (Randal y Thornton, 2001, en Alhamami,
2010). Asi, segun Gebhard (1999, en Alhamami 2010:5), existen cinco objetivos en la

observacion en la educacion:

1. evaluar la ensefianza

2. aprender a ensefiar

3. aprender a observar

4. recopilar datos con propdsitos de investigacion

5. hacer a los profesores méas conscientes sobre ellos mismos (sus acciones, su

metodologia, etc.)

Esos dos ultimos objetivos de la técnica de la observacion son la justificacion perfecta
para proceder con el analisis, ya que recopilar datos para analizarlos y obtener
conclusiones que permitan a los profesores ser mas conscientes sobre su trabajo
cumplen perfectamente con el objetivo que tenemos de establecer la necesidad de
desarrollar buenos y mejores videos didacticos de ensefianza del espafiol en YouTube

que ayuden en proceso de ensefianza-aprendizaje de los alumnos de ELE.

3.1. Criterios para la evaluacion de videos de ensefianza de idiomas didacticos en
YouTube

Teniendo en cuenta que la observacion sucede después del proceso de ensefianza o
durante él, este procedimiento de observacién es perfectamente extrapolable para
analizar los videos de ensefianza de idiomas ya subidos y disponibles en la plataforma
de YouTube (Alhamami 2010). Probablemente la mayor diferencia entre la observacion
de una clase de idiomas y un video didactico de ensefianza de idiomas en YouTube es
que en la primera la observacion se realiza mientras los profesores estan ensefiando (a

no ser que se haya grabado la clase). Los observadores analizan al mismo tiempo que el
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proceso de ensefianza y aprendizaje estéa teniendo lugar. Por el contrario, la observacion
de los videos didacticos de ensefianza de idiomas en YouTube se realiza después de que
el proceso de ensefianza haya concluido. Ademas, este procedimiento puede resultar de
ayuda para los profesores de idiomas ya que tendran en cuenta mas aspectos a corregir a
la hora de crear sus videos de ensefianza de idiomas. Una perspectiva muy similar a la
que apunta Ferres y Prats (1988), en Bravo Ramos (2000): “Evaluar un programa de
video supone analizar si los aciertos y fracasos que con €l se ha cosechado son debidos

a la calidad intrinseca del programa o a la explotacion que de €l se ha hecho en el aula”.

En el caso de los profesores de idiomas, hay un aspecto que es sumamente importante y
es saber elegir lo que vamos a llevar al aula. Cabrero (2007) propone las siguientes

preguntas a la hora de llevar a cabo la seleccién:

¢Los contenidos son coherentes desde un punto de vista cientifico? ¢Esta
actualizado? ¢Estan claramente expresados los objetivos que se persiguen? ¢Se
adapta a las caracteristicas de mis alumnos? ¢EIl vocabulario es comprensible o
se necesita realizar algunas adaptaciones? ;Es técnicamente atractivo? ¢Su
tiempo es adecuado a las caracteristicas del grupo de alumnos? ¢Propicio a la
realizacion de actividades posteriores? (Cabrero, 2007:135, en Navarro Cuesta,
2013:12).

Cambiando el punto de vista y centrdndonos en los aprendientes autdbnomos, gracias a
los videos didacticos de ensefianza de idiomas en YouTube, los estudiantes no necesitan
que otros profesores les expliquen lo que los profesores de los videos estan queriendo
ensefiar. La diferencia entre los libros de texto y los videos de YouTube es que los libros
de texto normalmente requieren de la figura del profesor para ser explicados o guiados
(Alhamami 2010). En el aprendizaje autodirigido se puede prescindir de esa figura del
profesor, otorgandole al estudiante ese protagonismo con el que aduefiarse de su propio
proceso de aprendizaje. Como antes hemos mencionado, el esquema de accion de la
dimensién algoritmica de Bouchard (2009, en Tolentino 2016) sobre el aprendizaje
autodirigido nos sirve de punto de arranque a la hora de fijar los criterios de evaluacion
para analizar los videos de YouTube, por necesitar esa dimension de unos criterios con

los que evaluar los recursos que seran seleccionados por considerarlos utiles.
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Bravo Ramos (2000) mostraba su preferencia por indicadores numéricos para conocer,
analizar y valorar los videogramas educativos. Nosotros, con el fin de obtener méas
feedback sobre el que apoyarnos para obtener nuestras conclusiones, hemos decidido

afiadir también cuestiones para desarrollar brevemente mediante datos cualitativos.

El mismo autor presentaba su andlisis de videogramas educativos a traves de una bateria
de indicadores divididos en aspectos técnicos, educativos y expresivos (Bravo Ramos,
2000). Sin descartar esos aspectos, hemos querido también tener en cuenta otros
aspectos a los que hace referencia Alhamami (2010) en su analisis sobre los videos de
aprendizaje de inglés en YouTube. Este autor dividia su ficha de analisis en aspectos
como caracteristicas del video (video characteristics), poder de atraccién
(attractiveness), claridad (clarity), reaccién (reaction) y contenido (content). Cada uno
de los apartados estaba formado por una buena serie de cuestiones que responder de
forma cualitativa. En nuestro caso, para realizar este analisis y evaluacion hemos creado
una ficha en forma de cuestionario que recoge hasta 87 items o preguntas clasificadas
en seis categorias, con el objetivo de hacerlas Utiles para observar, evaluar y elegir entre

las videolecciones ya existentes en YouTube.

- Caracteristicas del video
Este apartado se concentra en recoger informacion sobre el video en cuestion. El
titulo, la introduccion, la evaluacion y la conclusion son algunos de los puntos
que se han considerado. Pero también otros datos propios de las redes sociales
como numero de reproducciones, votos positivos, votos negativos, comentarios,

etc.

- Indicadores técnicos
En este apartado se incluyen las cuestiones relativas a la calidad del sonido o de
las imagenes. La calidad del sonido y de la imagen puede influir en la calidad de
la leccién que se pretende ensefiar. Crear videos didacticos de ensefianza de
idiomas en YouTube con baja calidad de imagen y de sonido puede repercutir
negativamente en la capacidad de los alumnos para comprender a los profesores.
Por ejemplo, la pronunciacién del profesor puede no ser del todo clara. La

calidad del input puede influir en el desarrollo de la adquisicion de idiomas.
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Indicadores de atractivo

Esta categoria incluye indicadores que permiten medir si los videos relnen
caracteristicas suficientes para ser atractivos para los usuarios. Para conseguirlo,
el video debe incluir imégenes, musica y elementos visuales tales como
subtitulos, que resulten relevantes para el estudiante. Pero no solo deben ser
atractivos en el sentido de llamar la atencién por una buena estructura, disefio o
buen uso de otros elementos. Igual de importante es que se categorice y se
etiquete de manera correcta para conseguir aparecer entre los primeros
resultados que ofrece el motor de basqueda de YouTube. Otro aspecto
importante para volver a ver mas videos de ese mismo canal serd la posibilidad
real de interaccion que pueda existir gracias a la atencion de un autor que se
preocupa por contestar a los mensajes que los usuarios de la comunidad dejan en
el chat. Ademaés, la utilizacion de subtitulos en los videos didacticos de
ensefianza de idiomas en YouTube ayuda a los estudiantes en la adquisicién de la
lengua. “Los subtitulos son beneficiosos porque permiten una mayor
concentracion por parte del usuario, refuerzan la adquisicion de nuevo
vocabulario y permite a los aprendientes conocer el significado a través de
chunks” (Winke et al., 2010, p. 81), en Alhamami (2010).

El profesor

Considerando el portal web de YouTube como un nuevo contexto de
aprendizaje, con sus actores participantes, no se debe olvidar que el rol del
profesor no se limitard Unicamente a la publicacion de videos. Para aprovechar
al maximo el poder y las posibilidades de la herramienta, el profesor debe
también hacer un seguimiento de sus propios videos respondiendo a los
comentarios que los estudiantes dejan en el chat, aclarando algunos puntos o
dudas asi como realizando tareas de moderador ante la posible publicacion de
comentarios hirientes o que estuvieran fuera de lugar, sin relacion alguna con el
tema. Todavia es una herramienta que se debe desarrollar mucho en la
ensefianza de segundas lenguas, por eso YouTube es un recurso de auto-
aprendizaje que se debe explorar y explotar activamente por parte de los
profesores y alumnos. Aqui se agrupan indicadores que van desde la preparacion
mostrada por el profesor hasta los materiales de la leccion, pasando por otras

cuestiones como el ritmo del habla, el lenguaje corporal, etc. Wajnryb (1992), en
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Alhamami (2010) remarca la importancia de la preparacion de los profesores
para la leccion que van a ensefiar. Richards y Lockhart (1994), Alhamami
(2010) especifican que los profesores de éxito preparan bien sus lecciones,
procuran no hablar demasiado rapido ni demasiado despacio y hacen un buen

uso del lenguaje corporal.

Contenido e indicadores educativos

Fijar unos objetivos y especificar los contenidos de una leccion ayuda a los
estudiantes a la hora de prestar atencion al video ya que como aprendientes
autébnomos tienen unas metas que atender y cumplir. EI contenido y los recursos
comunicativos, gramaticales y léxico-semanticos deben seguir una
programacion o curriculo, o al menos tener relacién con ella. Bravo Ramos
(2000:16) afirma que “la funcioén educativa de los videogramas no debe acabar
en el visionado de estos, con sus posibles repeticiones y ejercicios de
comprension. Debe invitar a realizar otras tareas complementarias que refuercen
y fijen el aprendizaje. Este es el ideal del aprendizaje autodirigido y YouTube
cumple en este sentido como perfecto contexto para desarrollar el
autoaprendizaje, ya que es su propio motor de busqueda el que ofrece otras
opciones relacionadas con el contenido que acabamos de ver y que pueden
ayudar al aprendiente a reforzar sus conocimientos u otros aspectos que le hagan
falta.

Comentarios (libre)

Este apartado no seria de caracter obligatorio pero permitiria, a través de una
valoracion méas general realizada por el analista obtener mas informacion
cualitativa con la que ayudar a sacar conclusiones. La observacion de los
mismos videos por parte de otras personas puede aportar algunas ideas que tal

vez se puede pasar por alto.

Para poder medir los diferentes items que componen cada uno de los apartados

mencionados, hemos optado por una escala tipo Likert, con medida del uno al cinco en

términos de valoracion negativa (1) a valoracion positiva (5). El sujeto, en este caso,

nosotros, realiza un juicio o una valoracién sobre cada uno de los items de la ficha.
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3.2. Seleccion de materiales

La eleccidon de reducir esta seleccién a videos de YouTube responde a las facilidades de
acceso en términos de informacion y a la no necesidad de realizar pagos de cuotas para
suscripcion. Es YouTube, ademas, el canal de contenidos audiovisuales que mas
visitantes tiene en Internet y, por tanto, creemos que es importante analizarlo por las
facilidades de acceso a la informacion que da y por tener una gran capacidad de

influencia en sus visitantes.

A la hora de elegir los videos que seran analizados, la seleccion se ha limitado a los
videos exclusivamente de contenido didactico o, como Bravo Ramos (2000) sefiala,
videolecciones curriculares, por su relacion con la programacion de una asignatura. En
el caso de los videos didacticos para la ensefianza de ELE, la programacion de
referencia se podria tomar del Plan Curricular del Instituto Cervantes (PCIC). No resulta
una tarea tan sencilla distinguir esta categoria entre los cientos de videos en espafiol que
existen en YouTube, la mayoria de ellos materiales audiovisuales sin ensefianza
explicita pero con posibles aplicaciones didacticas para la ensefianza de ELE. Es por
ello que tras ver varios videos de diferente calidad hemos limitado la seleccion en unas
veintidos unidades de hasta diez canales, manteniendo siempre un minimo de premisas
en relacién a los contenidos educativos, el potencial de explotacién y la intencionalidad

del autor.

Por Gltimo, hemos procurado también seleccionar videos que tratan diferentes
contenidos, diferentes objetivos e incluso diferentes calidades y estéticas. Algunos de
los videos pertenecen a un mismo autor o un mismo canal, pero creemos encontrar en
ellos suficiente variedad como para poder llevar a cabo un andlisis que nos permita

obtener conclusiones.

3.3. Ficha de andlisis

En este apartado se presenta la ficha utilizada para realizar la observacion y el analisis
de videos. Se han tenido en cuenta el marco tedrico, sobre todo, las dimensiones
conativas y algoritmicas de Bouchard. Ademas, también nos hemos basado en las
referencias aportadas en la parte inicial de la metodologia para presentar esta ficha

dividida en los apartados de indicadores anteriormente mencionados.
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FICHA DE OBSERVACION, EVALUACION Y ANALISIS DE VIDEOS DE APRENDIZAJE DE
ESPANOL EN YOUTUBE

A) CARACTERISTICAS DESCRIPTIVAS DEL ViDEO
THUIO: ceeeiei ettt s s

. Autor(es): ......
. Nombre del canal:
. Duracién: ......cceeuee.
Ndmero de reproducciones:
. Numero de “Me gusta”: .......
. NUumero de “No me gusta”: .....
. NUmero de comentarios: ..........cccceee..
10. Numero de suscripciones al canal: ..
11. ¢A quién va dirigido? Por:

. nivel (segUn MCER): ....ccoevveeurirereerencieire v

. [SE1E

. edad: ..
12. Lista de reproduccién: ............
13. Etiquetas: ....cccveveveeerecereireenee
14. Descripcidn del video: ......ccoevveeereeennee

B) INDICADORES TECNICOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
1. ¢Cuadl es la calidad de las imagenes? (1-5)
2. ¢Cudl es la calidad del video? (1-5)
3. Calidad del audio del video. Por:
. sonido: (1-5)
. voces: (1-5)
. musica (adecuada, volumen, etc.): (1-5)
4. ¢Cudl es la inteligibilidad de las voces? (1-5)
5. éCudl es la legibilidad de los textos? (1-5)
6. Muestra y acceso a otros videos relacionados (1-5)
7. Muestra y acceso a otros enlaces de interés (1-5)
MEDIA:
DESCRIPTIVO:

. Puntos fuertes:

. Puntos débiles:
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C) INDICADORES DE ATRACTIVO
1. Adecuacion de:
. el titulo

. la categoria
. el etiquetado
. la clasificacién (dentro del canal)

. el thumbnail (imagen descriptiva del video)

. ¢Consiguen los primeros minutos captar la atencion?
. éSimula un contexto de inmersién?
. Se adapta al medio (Youtube, interactividad, comunidad)
. Aprovechas sus posibilidades
. Estructura ordenada (intro, desarrollo, conclusion)
. Atractivo visual (efectos, imagenes, textos, color)
. Atractivo sonoro (musica de fondo)
. Implementacion de subtitulos
10. Relacién imagen/texto
11. Cercania con el profesor
12. Posibilidades de interaccion con el profesor:

. chat

. otros medios (email, redes sociales)
13. Opciones de realizar tareas
14. Invita a ver mas videos de su canal
15. Orden y clasificacién de videos del canal
MEDIA:

O oONOUhA WN

DESCRIPTIVO:
] ¢Qué es lo que mas te atrae del video?

Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)

(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)

(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)

. ¢Qué es lo menos atractivo?

D) EL PROFESOR
. ¢Se percibe al profesor suficientemente bien preparado?
. Uso del lenguaje corporal del profesor
. Hay margen de tiempo para responder a sus preguntas
. ¢Utiliza ejemplos que clarifiquen los contenidos?
. Repite preguntas, palabras o explicaciones
. ¢ Utiliza el profesor un vocabulario adecuado al nivel?
. ¢Utiliza el profesor un ritmo de habla apto para el nivel?
. Adecuacion del discurso
. Contacto visual con la cdmara
10. ¢Se percibe el entusiasmo por parte del profesor
11. ¢Como es la interaccion, profesor-alumno, en...?:
. video (responde preguntas o dudas del chat)
. chat
12. ¢ Ofrece consejos o herramientas?
13. ¢Ofrece alglin resumen o conclusidn al final del video?
14. Capacidad para guiar la leccion
15. Adecuacion de las tareas propuestas
MEDIA:

O oONOUA WN B

DESCRIPTIVO:
. Puntos fuertes:

. Puntos débiles:

Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)

(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
(1-5)
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E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
1. ¢Cudl es el contenido que trata?

2. ¢Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video? (1-5)
3. éCudles son los objetivos?

4. ¢Estan claramente sefialados los objetivos del video? (1-5)
5. éConcuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? (1-5)
6. Recursos:

. Recursos gramaticales:

. Recursos comunicativos:

. Recursos Iéxico-semanticos:

7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC? (1-5)

8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) (1-5)
9. ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? (1-5)

10. ¢Cual es la metodologia utilizada por el profesor?

11. ¢éSe realizan preguntas o dan tareas para los alumnos? (1-5)

12. ¢Es posible el aprendizaje autodirigido? (1-5)
F) COMENTARIOS (LIBRE)

1. Valoracién general del video:
. Aspectos positivos del video:

. Aspectos negativos del video:

. Aspectos a mejorar:

2. Valoracidn general del canal:
. Aspectos positivos del canal:

. Aspectos negativos del canal:

. Aspectos a mejorar:

44



3.4. Resultados

En total se recogen los andlisis de las caracteristicas descriptivas y los indicadores de
contenido y educativos de una muestra total de veintidos videos didacticos de Youtube
en espafiol. Por una cuestion de eficacia, hemos optado por centrarnos Unicamente en el
apartado de contenido e indicadores educativos porque creemos que es también el que
mas nos puede ayudar a la hora de obtener conclusiones sobre el valor educativo actual
de las videolecciones en la ensefianza de ELE. El resto de apartados, asi como sus
items, permitirian profundizar mas en el analisis de otros aspectos menos relacionados
con la lengua y mas enfocados en el uso y disposicion de la herramienta. Comenzamos
asi la observacion de resultados con los datos cuantitativos que nos ofrecen los

indicadores educativos, respondiendo a su propia forma de preguntas.

ITEMS MEDIA 1 2 3 4 5
¢éEs el titulo reflejo del contenido tratado en el &6 1 0 1 5 18
video?
é!Estan claramente seialados los objetivos del e 0 5 3 ; 10
video?
¢En qué medida se corresponden los recursos con la . 5 s s . 0
programacion del PCIC?
¢Es posible el aprendizaje autodirigido? 42 0 0 3 10 9
HITEM 6
ITEM 1 ITEM 5
ITEM 2 ITEM 4
ITEM 3
mITEM 3
ITEM 4
B |TEM 2
ITEM S
HITEM1
ITEM 6
T T T T T .
0 1 2 3 4 5
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¢Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video?

El primero de los items actla como primera prueba de fuego. Y es que de poco sirve un
titulo que promete un contenido que luego no es tratado en el video. Esto solo llevaria a
la confusion. En este caso 18 de los 22 videos analizados (82%) cumplen con al
maximo con esta premisa que se considera esencial para quien busca e identifica videos
en YouTube. Como se observa en el grafico existen algunas excepciones en las cuales el
titulo del video era muy general y no concreto. A pesar de ello, el contenido se exponia
claramente en los primeros minutos del material. Es lo que sucede, por ejemplo, en el
video “Lectura con Explicacion”, del canal Maria Espafiol. Si bien es correcto indicar
que se va a realizar una tarea de lectura en la leccion, se podria también indicar la
tematica. Un titulo como “;Qué hay en mi casa? / LECTURA con explicacion”, hubiera
sido una opcion mas adecuada. Consideramos asi fundamental elegir atentamente un
titulo adecuado donde prime la referencia al contenido sobre los componentes de un

titulo llamativo.

0%_¢Es el titulo reflejo del contenido

4% tratado en el video?

9%
H 5 (muy bien)
H 4 (bien)
E 3 (normal)
i 2 (mal)

¢ Estan claramente sefialados los objetivos del video?

Este seria otro de los items mas generales dentro del cuestionario de indicadores
educativos. Y es que muchas veces se da por hecho que informar sobre el contenido nos
reporta automaticamente informacion sobre los objetivos. Esto es algo en lo que el
creador debe tener especial cuidado, ya que un mismo contenido puede tener diferentes
usos y funciones. Esta conclusion se refleja en los resultados del grafico donde casi la
mitad (44%) de los videos mencionaron explicitamente los objetivos. En otros 7 casos,

el objetivo era mencionado, pero no de una manera clara (30%). En otros cinco casos
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los objetivos se tenian que deducir a partir de las directrices ofrecidas en el video.
Tomando como ejemplo el video “Spanish lesson: CoOmo expresar deseos en espafiol”,
de canal Yo hablo tu hablas, observamos que explica los objetivos de repasar las
estructuras para expresar deseos en espafiol por niveles. En el lado contrario esta el
video “Demostrativos en espaifiol”, de un canal de perfil similar ProfeDeEle.es, pero que

inicia el video pasando directamente a la explicacion de la videoleccion.

Creemos conveniente que el creador especifique los objetivos de sus producciones y
YouTube ofrece diferentes espacios para hacerlo. Se pueden presentar estas metas junto
al contenido, en los primeros minutos del video. Esto ayuda al alumno a prepararse
antes e involucrarse rebajando sus niveles de ansiedad. No solo se debe indicar al
comienzo de la leccién, sino que también existe un espacio para la descripcion del
video, un lugar perfecto pero poco aprovechado, donde se puede redactar el texto que
ayude a ponerse en situacién al alumno, pero también para poder informar del objetivo
fundamental de la leccion. Por ultimo, el propio titulo puede albergar en si la meta de la

videoleccion, la manera mas prioritaria, rapida y atractiva de atraer nuevos alumnos.

¢Estan claramente senalados los

\objetivos del video?
9% ___

4%

H 5 (muy bien)

H 4 (bien)
H 3 (normal)
i 2 (mal)

41 (muy mal)

¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC?
Queremos aclarar que seguir la programacion del Plan Curricular del Instituto Cervantes
no debe considerarse una obligacion y menos en un contexto de creacion tan libre como
YouTube. Sin embargo es una de las referencias mas seguidas por métodos y manuales
de ELE y recoge ordenadamente los contenidos por niveles. Con este item se pretende
observar la relacion de los recursos trabajados con su nivel correspondiente segun el
PCIC.
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¢En qué medida se
corresponden los recursos con

Wmacién del PCIC?

0%

14%_
14%/ H 5 (muy bien)
M 4 (bien)
i 3 (normal)
42 (mal)

Es importante que los recursos se adeclen al nivel y en este caso, la mayoria (el 45%) lo
hace fielmente (10 de 22) mientras que otros 6 videos lo hacen de manera adecuada. En
los restantes 6 casos se produce una ligera incompatibilidad de recursos con el nivel
segun la programacién del PCIC, resultando un contenido que se trabaja en niveles
previos en algunos casos y en niveles més tardios y avanzados en otros casos. Creemos
que el seguimiento de una programacién contrastada permite conocer qué contenidos
trabajar segun el nivel. En el contexto de YouTube, esta actitud puede ahorrar pérdidas

de tiempo o dificultades innecesarias para un aprendiente autbnomo.

¢ Contiene muestras reales de tareas y ejemplos?

En todos los videos analizados se ofrecen ejemplos que ayudan al alumno a entender los
contenidos que se trabajan. De hecho, los ejemplos tienen un peso muy importante en
todos ellos como acompafiamiento de las explicaciones. Son muchos los videos que se
basan en el método de gramatica y traduccion y tal vez por ello los ejemplos se repiten
muchas veces. Sin embargo se echan en falta muestras de ejemplo reales como
conversaciones, extractos de videos con discursos orales mas naturales, etc. Lo mismo
sucede con las tareas propuestas, donde practicamente todas ofrecen muestras poco
naturales y forzadas. Solo 5 de los 22 videos (23% del total) ofrecen algun tipo de
muestra real, mientras que el resto se cifie a materiales menos naturales y forzados.
Creemos que si se pretende lograr una inmersion del alumno y su exposicion a muestras
de lengua reales, es necesario trabajar més en esa direccion, afiadiendo ejemplos con

extractos, podcasts u otras muestras de reales de lengua.

48



éContiene muestras reales de
tareas y ejemplos?

0% \0%

5 (muy bien)
i 4 (bien)

i 3 (normal)
12 (mal)

15 (muy mal)

Entre los ejemplos analizados recogemos el video “Imperfecto vs Indefinido”, de canal
Espafiol con Juan y lo situamos como referencia de muestra real. En él, el autor del
video, hablante nativo, cuenta una historia de manera bastante natural e improvisada
utilizando los pretéritos imperfecto e indefinido, ofreciendo un oportunidad de escucha

de muestra real.

¢ Se realizan preguntas o se mandan tareas a los alumnos?

Los resultados de la observacién de este item resultan ser uno de los puntos mas
negativos de los videos analizados. Es preocupante observar como mas de la mitad (13
de 22) de los videos no incluian tareas o preguntas en sus videos, limitandose
exclusivamente a las explicaciones del contenido en el método mas tradicional. En otros
casos, los enlaces adjuntados en la descripcion remitian al aprendiente a paginas con
tareas, pero bajo suscripcion. Reconocemos la importancia y la funcién de las preguntas
y las tareas para la puesta en practica, refuerzo y afianzamiento que permita al
aprendiente adquirir un nuevo conocimiento. Si bien hay videos que si integran tareas,
creemos que hay que buscar variedad mas alla de las fichas de rellenar huecos. En el
Caso de la youtuber “Maria Espafiol”, por ejemplo, se adjunta una explotacion de
comprension oral interesante. Aungue corresponde a un item que se mide en otro
apartado de la ficha que no hemos escogido para el analisis de los videos, creemos en la
fuerza del chat, aplicable también para la realizacion de las preguntas y tareas. El chat
debe servir de punto de encuentro entre aprendientes y profesor-autor, y es por ello que

este ultimo debe trabajar en él. Por ejemplo, el profesor lanza una pregunta al alumno,
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este para el video para pensar en la respuesta y, antes de reanudar el video, escribe la
misma en el chat. El profesor puede animar a sus alumnos si han fallado o felicitarlos si
han acertado. El simple feedback o comentario puede ayudar a generar un impacto

positivo y mas involucracion por parte del alumno.

éSe realizan preguntas o se
mandan tareas a los alumnos?

29% E 5 (muy bien)
i 4 (bien)
19% 3 (normal)
9% 42 (mal)
11 (muy mal)

Consideramos ademas que las posibilidades de interactividad con otros usuarios y con
otros medios que ofrece YouTube requieren de mas innovacion de tareas que las que
encontramos habitualmente en los manuales y que fueron imitadas en los videos
analizados. Un ejemplo de otro tipo de tarea podria ser la creacion de sus propios
videologs o videodiarios (en canal privado, si no se quiere hacer pablico) para trabajar

la pronunciacion.

¢Es posible el aprendizaje autodirigido?

Todos los videos analizados pueden ayudar al aprendiente en su proceso de aprendizaje
autodirigido. Esto no es tanto mérito de los creadores de los videos analizados, sino del
propio contexto que ofrece la herramienta YouTube, poniendo a disposicion del usuario
miles de videos que puede buscar, observar, analizar, evaluar y finalmente seleccionar.
Por eso, en el caso de este item valoramos las posibilidades de continuar el aprendizaje
autodirigido en el propio canal tras la visualizacién de uno de sus videos. Aqui entran
en juego la calidad y la utilidad, ademés de la cantidad de materiales audiovisuales que
tenga un canal. Asi, observamos en el grafico como la mayoria de los videos analizados
cumple notablemente (9 de 22) o adecuadamente (10 de 22) con estas premisas. A partir

de la visualizacién del clip, es el propio alumno el que decide su camino de buscar
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materiales para profundizar en un contenido u optar por otros conocimientos que sienta

la necesidad de trabajar.

¢Es posible el aprendizaje

autodirigido?
0% 0%
B 5 (muy bien)
M 4 (bien)
M 3 (normal)
@2 (mal)
01 (muy mal)

Otros aspectos a partir de la observacion de informacion cualitativa

Sin abandonar los indicadores educativos y de contenido, el cuestionario recoge algunos
items y datos que requieren ser comentados de manera cualitativa, entre ellos los
recursos y el contenido. Observamos como la gran mayoria de los videos trabajan
aspectos relacionados con la gramética, las funciones (describir, expresar deseos, pedir
informacidn) y el Iéxico. Creemos en este sentido que faltan videos que trabajen otros
aspectos como, por ejemplo, la pronunciacién. Se trata de experimentar con cosas
nuevas.

Otro de los aspectos cualitativos de este apartado corresponde a la metodologia. La
mayoria de las videolecciones analizadas se basa en métodos de Gramatica y
Traduccién o audio orales. Se echa de menos un enfoque por tareas que profundice mas
en el descubrimiento y adquisicion de un contenido por parte del alumno. Esto quizas se

puede lograr con videos de una duracién mayor.

Por otro lado, los items incluidos en el apartado de caracteristicas descriptivas de la
ficha también nos arrojan datos cualitativos que deben ser atendidos. Destacamos en
primer lugar la periodicidad en la subida de video al canal. No es un item integrado en
la ficha, pero la observacion de las fechas (estas si, integradas en la ficha) a la hora de
elegir las muestras nos hace ver que es dificil encontrar patrones regulares en las
subidas de videos. Muchos de los videos analizados pertenecen a canales que quedaron

en proyectos ya abandonados. Logicamente la ausencia de reportes econOmicos a esos
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niveles de visitas, aleja a los profesores de la realizacion de videos para YouTube.
Aunque logicamente, para eso ya existen academias y cursos online que cuentan con
mayores recursos economicos. Por su parte, el item de la duracion nos descubre como
la mayoria de las videolecciones no superan los 10 minutos ni bajan de los dos minutos.
Este formato de consumo de pequefias dosis resulta ideal para el aprendiente por su
brevedad, comodidad y atractivo para saltar mas rapido de una videoleccion a otra. La
sensacion es que YouTube no se consume como primera opcion para el aprendizaje de
lenguas, sino mas como un complemento. Ampliar las duraciones puede ayudar a
trabajar mas el contenido y ser considerado no un recurso complementario, sino uno

principal.

En 14 de los 22 videos analizados no se especifica el nivel al que corresponde el
contenido dentro del MCER. En otros casos, esta especificacion se suple categorizando
los niveles por inicial/basico, intermedio o avanzado. Consideramos importante, sobre
todo para el aprendiente que busca videos relacionados con un contenido y un nivel, que
estos referencien a qué nivel corresponden. Por otro lado, la mayoria de las
videolecciones pertenecen a niveles Al y A2 del MCER, con alguna excepcion de nivel
B1. Se echan de menos méas producciones que abarquen niveles a partir de B2 y hasta
Cly C2 del MCER. Siguiendo con la categorizacién, otro item importante analizado en
la ficha corresponde a las listas de reproduccién en las que quedan integradas las
muestras analizadas. Por lo general, hemos observado que los videos estaban
clasificados en listas adecuadas (por nivel, por tematica, por competencias, etc). Sin
embargo, se observa cierta limitacion debido al abuso de la generalizacion en la
nomenclatura de las categorias. YouTube permite a los creadores de canales crear
cuantas listas de reproduccion quieran. Una mayor especificacion y concrecion de las
categorias permitiria al alumno autdbnomo encontrar de manera mas sencilla el video
que esta buscando. Actualmente, la mayoria de los canales no tienen una completa
clasificacion de los videos y esto puede dar cierta sensacién de amateur o no

profesional.

En cuanto a otros aspectos de la misma ficha, destacamos que algunos autores no
escriben un resumen del contenido y los objetivos del video en el espacio que les da
YouTube. Algunos aprovechan el espacio como recurso comercial, no para ofrecer

recursos que ayuden al aprendiente a profundizar mas a traves de nuevos enlaces, sino
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para dar a conocer sus perfiles en otras web de clases de espafiol online bajo pago de

cuotas.

Por ultimo, y a falta de medir otros apartados del cuestionario como los indicadores
técnicos, los indicadores de atractivo y la capacitacion del profesor, creemos que el
namero de reproducciones (recogido en el apartado descriptivo) no se corresponde
con la calidad educativa del video. Lamentablemente es un hecho que se observa al
comparar videos con mejores resultados de indicadores educativos con otros peores.
Esto se puede deber a que en el contexto de YouTube, resulta fundamental conocer el
medio. Y con conocer, no nos referimos solo a saber como se utiliza, sino a explotar las
técnicas que permiten que los videos que crea un autor aparezcan entre los primeros
resultados, como la correcta eleccidn de etiquetas que haga que el video se sitle entre
las primeras opciones en los motores de busqueda. Es por ello por lo que el profesor
que quiera dar el salto a YouTube debe estar bien preparado y conocer bien la

herramienta.

4. CONCLUSIONES

La realizacion de este Trabajo de Fin de Master nos ha permitido hacer una
aproximacion a la herramienta YouTube y conocer de primera mano, dentro del contexto
de los videos didacticos para la ensefianza y el aprendizaje del Espafiol como Lengua
Extranjera, el uso y las explotaciones de los contenidos audiovisuales. El analisis de
videolecciones en espafiol nos permite concluir que, aun con aspectos que son
susceptibles de mejora, YouTube ofrece un inmejorable contexto de aprendizaje para el

aprendiente que toma el camino del aprendizaje autodirigido.

A lo largo del trabajo hemos ido recogiendo diferentes pautas y aspectos de los videos
gue nos han servido de ayuda para reflexionar y desarrollar una ficha de anélisis para
observar en profundidad las caracteristicas de los videos didacticos para la ensefianza
del espafiol, asi como la posibilidad de evaluar, a traves de unas baterias de indicadores
categorizadas en diferentes apartados, diferentes aspectos que ayuden a seleccionar
buenos materiales audiovisuales. Concluimos que las videolecciones son perfectas para

el aprendizaje autbnomo, muy cémodas para el consumo por su formato breve y
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cémodo e incluso atiles como recurso de aprendizaje complementario. Aun asi
reivindicamos mas su protagonismo como futuro recurso principal para los aprendientes
e identificamos también necesidades de mejora en varios aspectos a la hora de crear

videos en el futuro.

Queda en nuestro debe la conveniencia de profundizar mas en estos analisis, no solo
abarcando el resto de apartados de la ficha desarrollada como aportacion personal, sino
ampliando en mucho el numero de muestras elegidas, asi como buscar la participacion
de otros docentes e incluso, de aprendientes autbnomos. Creemos que las posibilidades
de explotacion son muchas y estas deben llegar a partir de la experimentacion y la
observacién continua de los videos, siempre en busca de nuevas oportunidades de
mejora. Un nuevo analisis, mas profundo que el presente podria ser retomado como
nuevo proyecto de investigacion en busca de nuevas necesidades en YouTube. Otras
posibles lineas de investigacion pueden incluir apartados mencionados en este trabajo
pero poco profundizados como analizar el tipo de tareas o la creacion de una guia de

pautas para la creacion de las mismas en el contexto de YouTube.

Para finalizar, quisiéramos concluir recordando la importancia que tiene para los
docentes experimentar con nuevos proyectos, formarse y crecer en diferentes campos.
Aunque entendemos que el reporte econdmico en YouTube para el docente de espafiol
es casi inexistente, creemos que una experiencia temporal en una plataforma global,
gratuita y facilmente accesible para todos puede suponer una gran oportunidad para
afrontar nuevos retos, aprender otros aspectos de la ensefianza de lenguas que no
conociamos y contribuir al aprendizaje de nuestra lengua para muchas personas

alrededor del mundo.
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6. ANEXOS

Gréficos de valor en escala Likert de los videos analizados por cada item.
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9. (Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? 5 @-5)
10. éCudl es la metodologna utlhz“ a por el profesor?

. Enfague.. par. foxens/

11. ¢Se realizan pregun s 0 dan tareas para Ios alumnos? 3 (1-5)

12. Es posible el aprendizaje autodirigido 3 (1-5)



VIDEO 6

Spanish lesson: Como hacer
descripciones en espaiol

YO HABLO

il 8 Yo hablo tu hablas

A)CARA RISTICAS D IPTIVAS VIDEO l
1. Titulo: W_Wmm 2sama s ome. hacec. descolpaieines. 4. 45pade
2. Afio: . QLLZONE

3 Autor(es) ¢ 77

4. Nombredelca al . Yo nable T4 _hablas

5. Duracién: . km.Mu..II)e Al ')\zawhl,(p

54, (a.gda/ed/201e). ..

6. Nimero de reproduccnones
7. Nimero de “Me gusta”:

8. Numera de “No me gusta”: Cl

9. Numero de comentarios:

10. Numero de suscripciones al canal: 2C 3
11. ¢A quién va dirigido? Por:

. nivel (segun MCER): A !

e pais: ...\ ,"

R - (T s VT O P
12. Lista de reproduccuon Lﬂ COARNES. Al l?SQQMGl
13. Etiquetas: e sofesnsepirsesniens
14yDescripcion del videq: . &1\, 2.‘212( NANEQ. .P.imQV(BV!JQ(‘Q){?E\MMQ&“&‘M&%

o

¢ I

haiel g ¢S eyl IOUMMQ

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS

Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)

Cual es el contenido que trata? (1-5)
LRI PLCSeNGS
2, éEs el titulo reflejo dél contenido tratado en el video? 9
Cuales son los objetivos? . (1-5)
Apan Aec. @ descia biv.pecsonas.. .£0..(3 mme‘
4. (Estdn claramente sefialados los objétivos del video? .5
5. ¢{Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? 5 (1-5)
6. Recursos:
. Recursos gramaticales:
Nowhes.. 30w, Temed..y.. \eva. pas. descaibAC.. y
Recursos omunlcatl o g{
F U nuum::!.x LA L.l Copeisuhas. (m;- Loofuncaen )
*  Recursos Iéxu:o~ manticos: |
VRS D &.L 4 S REAL é L\m A0.9¢ %ﬂ(‘?gguu S . N SER
1202906425 Uu*(‘ v.Xo Zico\en. \(pnhuSTENEQ\/ WEVAR
oL éEn qué mgdlda se corresponden [os recursos oon'{a £rograt¥\aci6n del PCIC{ g (1-5)
8. (En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estdn dirigidos? (PCIC) 5 (1-5) ; 1 T
9. ¢ Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? z (1-5)5¢lo fjlm > ',0) .‘ Us mb\O.‘
0. ¢Cuadl es la metod ogla lizada por ) F

ﬁ:"fa‘fﬁ”m hersy. ,11

ra los alumnos?

Aol Qe iuciulD
11. ¢Se realizan preguntas o dan tareas
12. Es posible el aprendizaje autodirigido

MAS {de ucs n el HO:B

Z (1-5)
5 (15)



VIDEO 7

Spanish lesson: Cémo expresar
deseos en espaiiol

rowes Yo hablo ti hablas )

TUHABLAS /

A) cmncmlsno\s CRIPTIVAS DEL VIDEO . e

1. Titulo: sf[:.yush gssen: s.ému...\_xFczs‘.m..d&iuz:..‘w..,.e;pcm:.\ ...........

2. Afio: 212816

3. Autor(es; (,"

4. Nomb(re)del canal: .. Y.C nadle +0. hehlas )

5. Duracion: ; L nu"(‘a'-f \/ 53 .Seavoties

6. Numero de reproduccuone_s 1420, (j& > LO "1.,/ 2.0.). 2.‘)

7. Ntmero de “Me gusta”: 39,

8. Numero de “No me gusta”: .G

9. Numero de comentarios:

10. NUmero de suscripciones al canal: 293

11. ¢A quién va dirigido? Por:
° nivel (se] unﬁACER)
e  pais:.

e  edad:. ("
12. Lista de reproduccion: ‘ LLONRS. A8 L‘Dpt\ﬁ o | O SO,
13. Etiquetas: -
14. Descripcion el wdeo En.ese vidles. pade. ageMer s DonB) M. un
SVMLY.. f' mg?u\e: £oicmaz) . xpresac. AL3e05..6n

eSPlhOl \70( ni

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
Cuadl es el contenido que trata? (1-5)
el o) 1 39) Sfm LEX RIS Ae‘s&o)

2 ¢Es el titulo reflejo del contenldo trJtado en el video? 5
. £Cudles son los obj

NS RAROX. mffimms Jt.’. CBPYRIAY. desecs %193 dtﬁereﬁd‘es hiveles

4 (_Estén claramente sefialados los objetivos del video?

5. {Concuerda los objetivos con el nivel al que estdn dirigidos? 5 (1-5)
6. Recursos:
*  Recursos gramaticales:
i prmnas. Verbales. del. infinitive
Luadhive. Pova. Expresor. désecs =
. Recursos comunicativos: \ y .
Expresar. desess. y. svs. fomovles. en. diferentes. hiveles

*  Recursos Iéxico-semdnticos:

7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacién del PCIC? C (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) K (1 S)
9. ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? % (1-5)
10. ¢Cudl es [a metodologia utiliza a por el pro or? ' / -
ﬁi" &..0e.. é Y DC.L.{C OGRS Y / p ) H
11. iSe realizan preguntas o dan tareas paralos alumnos? 2 (1-5) was & \\L/ ¢ C‘ 0 v5 W0 e

12. Es posible el aprendizaje autodirigido 5 (1-5)



VIDEO 8

Las comparaciones en espaiiol de

desigualdad y superiativos. COPARACIONES
Aprender espaiiol DE DESIGUALDAD

G Tio Spanish: aprender espanol online

A) CARACTERISTICAS DESCRIPTIVAS DEL VIDEO

1T Mg fﬁamgones £n._9spanal Ac..dﬁs.\gmidad..y.;‘w.ﬁdmxms,A?(m\e( espes

2. Afo: .

3. Autor(es)

4. Nombre del canal: ... AG... :qmm:zh o&rtndﬂr Lapabiel. cnliag...
5. Duracion: mirutos. Zer v

6. NUmero de reproducciones: ...... ;L‘ E "1‘4 LA Zf.’/ wal2eis )
7. Namero de “Me gusta”; ...l 84.5
8. Numero de “No me gusta”: ...} @
9. Nmero de comentarios: ....\.&....... ;
10. Numero de suscripciones vl canmale sk 37 981
11. ¢A quién va dirigido? Por: ¢ A

*  nivel (segin MCER): ....&.-:))l.C;.\.Q.:z.if:\..s;.%h_."ILQ.t?."..}Q...!)..\..\(.{.\.....'.mum!..::?ﬁ.\.:.HZ

. pais: .. Y

O B P e i R e e e atortpatassesss
12. Lista de reproduccion: .. E.;an&\ bz..:.m..:. ...... £s. ?A Vh. l L0, u..-szi.l. .................................
13. Etiquetas:
14 Descripcion del video: . n.ﬂ.t.) L. l: wmff&& QLS. A@, (,‘ 51 V«.\\Aﬁ(/‘

fAmAD"I

5..[}10&».»{12..) menm‘d Lold N‘J; Yu w) pava
ap. nder ArovALtica 599 hola, Gz Uase th P’Phdioﬁz,fam On\nng ‘,\mhb Y,M)g\

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
1. {Cudl es el contenido que trata? (1-5)
Lepasnic S

2 ¢Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video? )

3, éCudles son los pbjetivos?
3 Helended a. nace’ Co n’t}h. m(;. dz_de:mwd&ad ..... [R.ANsa.el. ‘S(veu d" 7
Estan claramente sefialados los objetivos del video?
5 ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? (1—5)
6. Recursos:
curso gramatuzles
Glados. &.t e e e (e ﬂ\‘»ﬁz whficade(es de qrade Compa kv Q
txndas.del é«.ﬁ Q. §.\a O % ......

Recursos munimtlvos
Formulas. de.. exoogsion pexa. descaibip Lyl e;»*(kblu_e\[ A
.‘...s;«m;*an.uunes \g}\u.l wl.,ﬁe. SL?&!‘! 1ok, M.ade. m/(eﬁomclo‘w\

(» \ Recursos |éxico-semanticos:

7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC? £ (1-5)

8. (En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)

9. ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? 3 (1-5)
10. ¢ Cudl es la metodologia utilizad por el profeso,

AdTede. de. G ‘l‘tmd{uw.,\ﬂ* B o momommm————————————
11. ¢Se realizan preguntas o dan tareas para Ios alumnos? | (1-5)

12. Es posible el aprendizaje autodirigido L4 (1-5)



VIDEO 9

Hébitos saludables en la
alimentacion

* Tio Spanish: aprender espanol online

HABITOS

A) CARACTERI! msnsscmmv L VIDEO (= A
1. Titulo: . 1? N6, bc\ » a A L0 4 \ 00"“’€”W ..........................................
2. Afo: ... 20/ ‘ (2006

3. Autor(es)

4. Nombre del canal: ... 1iQ. S Miih“...& CZNALY. Q&{.’I}ht,..l CnhNEe..
5. DUracion: .......2....\ANAEE LALLS, 3\/&%9_) ................

6. Nimero de reproducctones .\ LsC‘(o? [ '1,[ 2" ‘@)

7. Nimero de “Me gusta”: " %
8. Numero de “No me gusta”:
9. Numero de comentarios:
10. Nimero de suscripciones al canal: 3 } O Y o "
11, ¢A quién va dirigido? Por:

. nivel (segun MCER): .. ( ) @

. pais:

*  edad: o

12. Lista de reproduccién: . ESpaml At DO G

13. Etiquetas:

14. Descripcion del video: a CeNOeL., El)bkryu.; Vlﬂk& %lhw)

mugnlims.. TE,PQ.D&:;M el Meegbularie. gen O.Ei mi'ad.%

espalic

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 {muy bien)
uél es el contenido que trata? . (1-5)
i, SEDIE. habitas. se.\.yﬂable.s...,c.al.gmgntmc’n

2 ¢Es el titulo reflejo del contenldo tratado en el video? Ll
. ¢Cudles son los objetivos? g ‘£ A -~ (1:5). B \ ﬂ\e
¥ .e,sm\.”qt.expmskm....y....Le;s.sm..§.v.bm..¢a,\.t.m€n‘l'a¢mn....>(..hw.ms Sallc S
4. §Estan claramente sefialados los objetivos del video? 3
5. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? | (1-5)
6. Recursos:
e  Recursos gramaticales:

° Recursos comunicativos:

epase.al exics. "'}%_”ﬂhme,ntaa v malﬁ buxf &ﬂvdable
n.

Yecupemr expresiones. bipicas

7. ¢éEn qué medida se corresponden los recursos con la prograrnacn‘m del PCIC? 3 (15
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) | (A-5)e(73 *Ykh & (LY. el m( (:
9 ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? 32 (1-5)y Lemmios ¢‘C \Te Vine
. {Cual es Ia metodologia utilizada por el profesor? T' U’
e Ctpimalican. y. MVQQ{QH/M(X«{C Falodva-lskbal. Addiovisual
11 ¢Se realizan preguntas o dan tareas para los alumdos? | (1-5) |
12. Es posible el aprendizaje autodirigido (1 5 Q@ \,\en v u&\’.o. Aae ‘(e)ol.\,l
Lo ¢$r12 301’@41»&0 on nvel

mrzumydsc 4 4qUs o o v ¢

n umt( v



VIDEO 10

Las fiestas mas populares de
° Espaiia, cultura espaiiola MA??ES

% Tio Spanish: aprender espanol online

A) CARA s?us DESCRIPTIVAS DEL VIDEO

tas. mas. pepvares. de. Espahe, cullum. espaiiela,

1. Titulo: .

2. Afio: . 03/03/ 2R16.

3, Autor(es) ¥ v ’

4. Nombre del cana| Tm 1msn, Zren I espan:\ GOLINE.....m
S. Duracién: ........A.. 0 Law )! e«;, Pale

6. Numero de reproducciones: e 3 WA ‘ (=9 7—6 /[ea / 2@\q )

7. Nimero de “Me gusta”: Qo —‘5 S

8. Numero de “No me gusta”: .....4%.1

9. NGmero de comentarios: sS4

10. Numero de suscripciones al canal: 3, 3 4 .
11. ¢A quién va dirigido? Por:

. nivel (segin MCER): C*)@Oaﬁlbcé“ice“m\"e“l‘/ﬁ‘"mdo‘}’ C |

o paisin L)

. edad: &
12. Lista de reproducclén Eﬂ;pcxnf/‘ n;vd Avanadac
13. Etiquetas: ey m r" br &
14. Descripcion del video Lealgs. A Anles.ae. (3
CM:?:@ de..son. dnn':;e g Tieatas. Pep la.{es AL i’ﬁvxlgﬂhleﬂ@

Uudades < ae’ ESpanee

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 {muy mal) al 5 (muy bien)
1, ¢Cudl es el contenido que trata? (1-5)
5. fiesatos. Popiares. de. ESpadia
2 ¢Es el titulo reflejo del contenido tratado en el vldeo? B

3. (Cudles son los obje; lvos?
Conscec. cudles. san. las fleslas. pepulares mas. famu&m de £ fa
4, (Estan claramente sefialados los objetivos del video?
S. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? | (1 5)
6. Recursos:
‘. ) Recursos gramaticales:

Sab arkeegf?;féz.mu?gv&maenﬁs Sqmwli'umlez u'_asc de

i" QX LN QUL
Recursos léxico- cos
& .ne mfe{' (e85 \a.: Tegbus ......... gam;é'Q L‘?}‘gu:b
@5 c(s S lares. mas. i Fantes. de.ts
7.¢En qué mednda se corresponden los recursos con la programadén del PCIC? (1 5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) ‘ (1-5)
9 aContlene muestras reales de tareas y ejemplos? 3 (1-5)
¢C él etodologia utiliz da or el profesor? ny ) '

u "le. Létx u;a 3  TrA Lol /ﬂff 9.&0 EST( vl Glebel A\M\ o \hs\-‘c(\

11 aSe reallzan preguntas o dan tareas para los alumnos? | (1-5)

12. Es posible el aprendizaje autodirigido L, (1-5)




VIDEO 11

1

lﬂmwi
W“NI

\,?f.lmu VYL .\ﬁ. \J.).h...
DUBLY

Presente Subjuntivo ;Cuéndoy
como se usa? | Aprende espaiiol

Spanish with Vicente

A) CARA STICASD PTIVAS DEL VIDEO 2|
1. Titulo: ¥ X £LEx 2 = u dALRRVE AV uaAnAe.. X LOMQ SC.ASG.. J ?\Q L{ﬁ f."af’x'
2 Afic: .. 03, 4 ............
3. Autor(es): .. 371'@. K L hr{ )
4. Nombre deI canal anish. Wirh.. VL uenfe ...............
5. DUFACION: ..ot AL R‘: y ’?’2. 8¢ ....u’)
6. Numero de reproducuones 'ﬁ =) U (/‘1]2.0 X b)
7. NUmero de “Me gusta”: 5 l b i
8. Niimero de “No me gusta": 12
9. Nimero de comentarios: 53 e
10. Numero de suscripciones al canal: . Ziqﬁt ............
11. ¢A quién va dirigido? Por:

e nivel (seg(in MCER): -) m pox CChTMQdO/.ﬁkFF ez, B\ 5 Dl

. pals: oz
e edad:..l.= ) - A
12. Lista de reproduccién: LL’.&Y\.’X%VK}Q&L'\K'Eﬁ?AtMC" ......
13. Etiquetas: Ao st to ot o et Nt R 04 A N RN e s S S s
14. Descripcion del video: ¢..L€... wJa. L... L{W £l 'Q.A.ufé. Jﬁl.‘)x‘b .uﬂ]k’c‘ L
f tn.estendeo. v .f.\ {Eendz( Somb.. NS

dv-"*\w en CBF\W\

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)

1.4Cudl es el contenido que trata? 3 (1-5)
A use. el P Nesente.del.seb 'n)-'7+l V@
2. ¢Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video? 5

iCuéles son los objgtivos? p ol . ) (1-5)
AP Guinde.y. c&.mc-..se...s:.h.1.'4;‘1..%..{@.»:;..1&..:u}:@'.z..".h..m. 20 ué‘.,ncl
4. ¢(Estdn claramente sefialados los objetivos del video?
5. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? N (1-5)
6. Recursos:
Recursos gramaticales:

PAQ;:).L-L]-TB el 5»D \/f\\'.\{u Pl Exglesal. CQA\.,JJT N Tuluw
+ i .

e Recursas comunicativos:

foy
Koo
¢ Recursos léxico-semanticos:
i)
7. ¢éEn qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC? A (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estén dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)
9. ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? 5 (1-5)

1 al es la metodologia utilizada por el profesor? |

mtcit. Rl tasa v v RANSCACU.. T ———

11. {Se realizan preguntas o dan tareas para los alumnos? 2 (1-5) mas
12. Es posible el aprendizaje autodirigido A (1-5)

Cx;\.g;cu"n ¢n b!cg



VIDEO 12

Preposiciones Pory Para |
Cuéndo usar POR

7 Spanish with Vicente

A) CARA ‘STICAS DESCR'PT'VAS DEL V'DE .

1. Titulo: .. ~. v X% m’lw % WA \L\«uﬂ dL \)o“\rp&'\
2. Afio: . 5.4 lh ¥ e) B
3. Autor(es) {[ LS (.ﬂ Te.. R b S s e e
4. Nombre del canal aarsh. with Niceo, rﬂ

5. Duracién: . nva - S . Sk’:juf\ Q3.

6. Nimero de reproduccaones ......... 4..._/ *L S B 2.'!"/(:"'1 /.2.5« L “(’.e)

7. Numero de “Me gusta”: B e O

8. Numero de “No me gusta”: ..........}

9. NGmero de Comentanios: ..........d. fuu......

10. Numero de suscripciones al canal: .....3 . 100 =
11. ¢A quién va dirigido? Por: ) =

e nivel (segun MCER): B & P) Y

o palstuad )

e edad;...L.7) 1 x
12. Lista de reproduccién: RN IR s
13, Etiquetas: .....ccciemenccnsinne 1
14. Descnpcnén video k& 2’.1 PosLGeng QLY. Bl 0. ;i LS N
.\’M. R'a Vel uf’,. f, . Zsf)i é ﬁ .ﬁd\ ii‘ﬁyﬁ £5. 4. x:.(m ‘? t .'?T{,Q;Llé‘
ng)u(vn' v':mv @ Y tue

7

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al S {(muy bien)

1,4Cudl es el contenido que trata? (1-5)
{2Rua0100E0S. Pui'

2.¢Es e\ titulo reflejo del contenido tratado en el video? 5

3. guales son los objetivos? i i 1 o I (1-5)
cenderdn. 1\, 2. LASCS. Y. Ceale. seuhbiza ...Fin?.?-rk...ﬁ..&.lk‘.ﬂ,...P.\,.’.i:.‘...
4 &Estén claramente sefalados los objetivos del video?

5. éConcuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? 4 (1-5) H j oS Vses dig “1’( m Z o(
6. Recursos: N i)>>-.
B Recursos. gramaticales
%s?.s...nsm...\;le Z L\.L Cul =LAUSQ..NL. L. ; 1(1.*“.1,. A L\uﬂ(i({
}M( (&L}c‘ PCJ& AL 8 ,F.u( LL)LPUZ.;. V.24 Y‘hmtw LamDig/rve ).1( -

-

y .') Recursos comunicativos:

-) Recursos |éxico-semanticos:

7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacién del PCIC? (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) (1-5)
9. {Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? ” (1-5)

¢Cudl es la metodologia utilizada por el profesor? |
ﬁ (¥% et (.zmmﬁlut N AXRAUCLAOMN. .
11. éSe reallzan preguntas o dan tareas para los alumnos?  (1-5)
12. Es posible el aprendizaje autodirigido u (1-5)




VIDEO 13

u Cuéndo usar PARA | Usos de la

)

preposicién PARA

Spanish with Vicente
A) CARACTERISTI DESCRIPTIVAS D L VIDEO -
1. Titulo: UM. NP0y }Ah/‘ iv?vb Ag. L?' f)kd.rlwmlb‘i) PANA

2. Afio: . 6/ BIRLEY e coifoerssiominmsmmimsmmimsesisons
3 Autor(es) lehen.ﬁ} Dq bL 2
4. Nombre del canal; nqx,.n;.i"l Wlhﬂ Nicenle.

5. Duracion: . WM fO AR .5 1. M. :.’)u}

6. Numero de reproduccuones Aok = W .(..M e ]1.. & l.&)
7. Nimero de “Me gusta”: i ") { ......

8. Numero de “No me gusta”: 2

9. Numero de comentarios: . (‘.5‘—1 s

10. NUmero de suscripciones aI canaI 3, AL s

11. {A quién va dirigido? Por: ,
e nivel (segun MCER): .. L' ) @ P‘-" el (—“'ltaflhlk ) ﬂ..m.\.“'dl/hs.e §1 D.z..
o pals:..lY })
e edad:.....~
12. Lista de reproduccién: ....\2.5.C 1304 M. A8k t)\v ainel
13. Etiquetas: .. D T TTonEn
14, Descripcién del video: . CS. s,\u:sul RS F“R?R.s. PARA. »n ;:S;rum,) s n
g{ 2RESIGONLS..0Y -sA&\tl Lales. A?u 00 2STe. TJJAZC YRS Q.. fbuu o

>uY’ POR Y RA como LN .’lah\av

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
1 Cudl es el contenido que trata? (1-5)

! }7?“ Sidleaes FLLlLK
2. ¢{Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video? 5

.¢Cuéles son los objetuvos7 [ o ke ! I (1-5)
A00ALLoN.Que. kses. Y. ceme.se i i 2a A, Jf L2 E ESLCRN.. Pu A...
¢Estan claramente sefalados los abjetrvos del video?

5. aConcuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? A (1 5)
6. Recursos:
. Recu{sos gramaticales:, M
5. MBS ? (€pu .DJLJV&I 73 (7 L?‘?‘Q&c N fu’)t« [ Pu‘)\nﬂ
ﬁl(eu,mn, ~2¢haS. 1 imive . i
_® . Recursos comunicativos: N\
Lv
* . Recursos léxico-semanticos:
e e e
7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con |a programacién del PCIC? (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estdn dirigidos? (PCIC) . (1:5)
9. éContiene muestras reales de tareas y ejemplos? L\ (1-5)
1q aC todologia utilizada por el profesor I
W1k e Zi Gromd bed. . Xraduceacd S
11. ¢Se reallzan preguntas o dan tareas para los alumnos? \ (1-5)

12. Es posible el aprendizaje autodirigido /“ (1-5)




VIDEO 14

La rutina diaria en espaiiol:
aprende los VERBOS del dia a dia

‘& Espanol Con Maria

A ACTERI DESCRIPTIVAS DEL VIDEO

1)'I'CIIA|:O s“%sm'\ -'.Jmts{'\'.» spafielzep@n de los EABOS ddl dia a hice
2 ARo: .. A 08 RN B B s

3. Autor(es) L

4. Nombre del canal: ... 5.2506).. (eﬂ Hara.. .

5. Duracion: ...... ... vl’l\:.’{vﬁ?;) 4. >\(«)v.'h.k°fe ;
6. Numero de reproducciones: ...... ‘1 %u €/ 09 ! QLE)

14
7. Namero de “Me gusta”: .......an. 2% |

8. Numero de “No me gusta”:

9. Nimero de comentarios: :SC» ......

10. Numero de suscripciones al canal: “1 HH 5 E—
11. ¢{A quién va dirigido? Por: R o 0 e
*  nivel (segin MCER): Qt) ¢ \Hﬁk.\' ‘U&-kﬁ LA, ?‘mhp'mﬂrﬁ)‘?A‘/)C

e Dpais: k’ e

. edad: . )
12. Lista de reproducaén x.. Spa \)iv | Pu Vé... '7\ AL P mnies..
13. Etiquetas:

14. Descnpapn del video; .. \a\1.. 2.5 05 Daces. m,m.ﬂ%c XanGi 4 \'l»ik.fﬂl fu.fﬂuq
Qe danas.achvie Mle,e qub ADecgnnes. (MS VAT § 7L S

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
{Cudl es el cg ntenido que trata() =N 1 \ 5 ~ (1-5)
<. NeChos. Datnhabla de B unaa ALQrh @i

2 ¢Es el titulo reflejo Eel contenido tratado en el video? 5

{Cuéles son los objetivos?

?—\ Andec.a ..hnk)m.( 0. es.acclenes. hdmuu S C\I’J dl‘l &.. LLLL ............
Estan claramente sefialados los objetivos del video?

5. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? 5 (1-5)

6. Recursos:

. Recursos tlcales
)~C o fe. hﬂ% Q).(t vu.s..... CXPLRAGN KLk uuZ..a L\amul{ v \

Suo.em | ﬁ_ﬁ,—a ACCAoNES..20 ”z [nasila..........

e . Recursos comunicativos:

A

f

j* _ Recursos léxico-semdnticos: t § ;
Lng co.xglamonwle. Low. lﬂ....\’..u.nnL;..I.I.!.’.ﬁ.m;.o.um..fel’.c...........

7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC? 5 (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)
9. ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? 4 (1-5)
Q ¢Cudl es la metodologia utilizada por el profesor?
4&.4.\47 E.,&a'ffu euie. .G lob&,[ ....... vAdleN.LSKa !\ s
11 ¢éSe realizan preguntas o dan tareas para los alumnos? 2 (1-5) ¢ gs‘}g Su b | og

12. Es posible el aprendizaje autodirigido A (1-5)



VIDEO 15

TENER QUE, DEBERy NECESITAR: |
la diferencia | | Aprender espaiiol

o €abh e 1-:':-:-“-*‘-»—;
" - Drmten Mot Qe mamage mae aw * - C—
Maria Espanol Fgpiaged . oo s et war i i o
Vi g ¥ 0 8 pergars '-‘.-av_.;
. - < - 3
v by - s e ik e

A) CARACTERISTI 5 DESCRIPTIVAS DEL VIDEO

1. Titulo: LEN.S QU K., Dz.?ar.ﬂ, ~NECESITA E‘.. Ao :fu 2L \Afr& ndey: 2‘3&.. m,\
2. Afio: ... 1 2./ Ot‘[‘_y B .
3. Autor(es)
4. Nombre del can;i N hﬂd_ ESpciel

5. Duracion: ..... Loy k‘ni 2285 t:isv YL J.L.b. ..........................................................
6. Numero de reproducciones G482

7. Nimero de “Me gusta”: A I —
8. Numero de “No me gusta”: 59

9. Numero de comentarios: A2 :

10. Numero de suscripciones al canal: 3 “T [ Yt 1

11. ¢A quién va dirigido? Por:
e nivel (segin MCER): @ No.se ¢ ykr\(’hf‘ﬂ\v«‘/?«/fuﬂw'\&"’A?—

—

O PRI R S o B L D B NS R AN

e edad:
12. Lista de reproduccidn: .............
13. Etiquetas:
14. Descripcion del video: rm H.J T dee. Y‘lz&luk(ﬁﬂ dad ﬂm(nu.h enlie. -[Q—-J A }tl/(.
ﬁEﬁ;-{L DE.. ;Chkk.. Q ',. N.EA,.C)(TM... QU..‘l N ‘&?D.a R4 LVIS }?Lf,blzﬂl .QJ.L} 7, .
Pqu & ews ‘) 1 :,erfe(anw.qblu ?e o CHes > eas e Shrk’lﬁ fe| \~* ,_‘)

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
i-cicuslff e«l Cfniter::giq.uf ?’«“{3; s Tener qu¥ debecde nowsital 1-5)
2. ¢Es el titulo reflejo del conte\-ﬂdo tratado en el vﬂ‘leo" 4 ‘

¢Cudles son los Objetl s? l 1 5)

5511 N SADLL Cw&lvh.lf«‘ Y.LL mg. L’h 120401065, 008 'an) Teney L?
4. (Estan claramente sefialados los objetivos del video? deber de 7 N e V Ll )
5. ¢Concuerda los objetivos con gl nivel al que estan dirigidos? l ¢ ’
6. Recursos: 3 —»0 S¢ QJII’L “r‘t“ a4 nive

(* Recursos gramaticales:
% AWt r .,m S0 AU o ci\n_ XS YN8 b..\.l.. 9.(.‘0\/1 foo.x NQR...
23801 gb 101 LADI'Q A0S . “\[y_’,u“.\h - 2
ae Recursos comunitativos:
{ =)
*, Recursos léxico-semanticos:

e i L S e e LA
7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC? A (1-5)
8. ¢éEn qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estédn dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)
9. ¢Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? 5 (1-5)

. ¢Cudl ‘es la metodologia utilizada ofesor? ,

HeToda. mwmb.,.k %ﬂ piu 2 Y
11. éSe realvzan preguntas o dan tareas para los alumnos? 5 (1-5)
12. Es posible el aprendizaje autodirigido :.3 (1-5)



VIDEO 16

Clase de espaiiol. Principiantes.
Gramatica. Comparativos

Maria Espanol

A) CARA lsn DESCRIPTIVAS DEL VIDEO N \s e L
1. TituloAe., 'b{.\.‘m\ m:{zmnféss...&b‘msm'i.!.C.x..-;.....&f.‘.mg’.s.f..ﬁ.;b.,!.y..?.........
2. B i ‘S’( L h

3. Autor(es)
4. Nombre del canal ﬂa,nu. L,S ..Lﬂu\ ..................
5. Duracién: . 5 ‘f mm.rab ...... Y ...... AL bu}w\ hl‘-lb.

6. Nimero de reproducclones N o S C /C"‘i ( 21—» ) 6_)

7. Numero de “Me gusta”: Q
8. Nimero de “No me gusta”: ...\
9. NUmero de comentarios: Q.

10. Nimero de suscripciones al canal: 3 } “44¢
11. ¢A quién va dirigido? Por:

*  nivel (segin MCER) @ &wsl"l cade. Ceme. 0 R uclﬂﬂﬁés - 2
. pais: : ......
o edad:..\>
12. Lista de reproduccion: ... €& 0N S?kt.n.l sh.Glamal- #-o ]Sms LIANEOS...
13. Etiguetas:
4, Descripcion del video: "‘)L&.J SPanigh enling .ol \(e fﬂ‘hé M. 10/
]\u‘_‘, wnl.uing . the.Coae... ; ESPANGL. (2on )@ NEhECE....

Vg te,(nul.x l Cc\nfen\b{c

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)

{Cuél es elc ntenido etrata? ’ (1-5)

MApalatiies. Q.34 L;ndllaaﬂl A¥AY -\quiﬂA 3.7. u..]u’u J«ﬂa\

2. (Es el titulo reflejo del contenido tratado en el ideo b

3, (Cudles son los objetivos? \ . (1-5)
Dendel.a. LA e SAL. CONN0aMRAENLS.
4. ¢Estan claramente sefalados los objetivos del video? A g\ ob el‘\ VO lo (}(?L 04 €u I,«,S]
5. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estdn dirigidos? 5 (1-5) \)
6. Recursos:

. Recursos gramaticales:
U IWRLP o

WNPRMEWCS... (.“ .J.w‘?h\ur}xhul An,t?.cw\ui“ol]& auu dacl

y ,:;W..a....t*.o.( 17217 S -
L . \ Recursos comunicativos:

'L 0‘ Recursos léxico-semdnticos:

7. ¢éEn qué medida se corresponden los recursos con la programacion del PCIC? g (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)
9. ¢{Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? /’ (1-5)

¢Cudl es la metodologia utilizada por el profesor?

..,q.:’Latc dr..Audie=fval
11. ¢éSe realizan preguntas o dan tareas para los alumnos? (1-5)
12. Es posible el aprendizaje autodirigido 5 (1-5)




VIDEO 17

° LECTURA con explicacion | |
Maria Espaiiol

-

“wik <) Maria Espanol

A) CARACTERISTICAS oescmmVAs DEL VIDEO , E
1. Titulo: L& CTVQP ._Lm xgmramnn W\ Marla ‘SD&M

2. Afio: ...... 0.4 ).}

3. Autor(es): = 3 4

4. Nombre del canal: . ,.nLI CAO.. E K

5. DUrBCION: .. ). 3. PAVAUIES... e 5.4 ‘”: 2o

6. Nimero de reproducciones 1} ' l“ 2. L‘b / 0 / 2.\ ﬁ')
7. NGmero de “Me gusta”™: Ho's

8. Numero de “No me gusta”: ......... &

9. Numero de comentarios: :
10. Numero de suscripciones al canal: 3.1 f 440
11. ¢A quién va dirigido? Por:

e nivel (seggn A‘QCER): @..Eﬂ.&&"xb.{zz.d.t:d.Cm....&mjie..l.ﬂ.:\cc.a_l..&.in‘.’e.(mgdm =5 A’)_

2. (Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video? Vs que ¢ b
¢Cudles son los bjetlvos?
ACe UN G e B> RSCHG. 3&&4&5&50&@! [Ou wmg Gev\sw\ uml me pove poco s
4. (Estan claramente seﬁalados los objetivos del video? A
5. éConcuerda los objetivos con el nivel al que estadn dirigidos? s (1-5)
6. Recursos: -~
( : \ Recursos gramaticales:

. pais: wostit
. edad: —
12. Lista de reproducoén Rx‘#du’lﬁv] An. b@e.msh/..l.&,'hz rALEL. QFGY\O e
13. Etiquetas:
? Descripcion del vide \\i aish.a h ... bbn .A:H'\ A
D54 disteyunl \m ne. (.: MQAAKSPA m..L é &u.
Yeféreate @ Coffevide
E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
. ¢Cudl es el contenido que trata
fﬂ— Ay .uh?() 'id AU, i\&bnﬁl&on Q&mﬁ&b del IEJQC.L. cbjﬂh‘&...)(.%s‘fomdvn(s de lu. ?@r

.. \ Recursos comunicativos:

e Recursos léxico-semanticos:
cab e ln. Lh.! l'\ habw fa .............................
Yepes aloue.s EL ﬂ%&{]@i@?u c}ﬁcmum Celohi v

7. éEn'qué medida se corresponden’ recukos con la progra aclén del P 5 (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)
9. ¢ Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? (1-5)
0..¢Cudl es 1a metodologia utilizada por el profesor?
N}ague.. Do YR LeRS
11. ¢Se realfzan preguntas o dan tareas para los alumnos? S (1-5)
12. Es posible el aprendizaje autodirigido 5 (1-5)




VIDEO 18

-

ide/nen
! SergiMartinSpanish

Imperativo en espaiiol. Leccién
34. #smart

A) CARACTERISTICAS IPTIVAS DEL VIDEO.

1. Titulo: mf 0.0\ g;faﬁcj.J,Lis:g.t.;.m..sﬁ..ﬂ smaxt
2. Afio: . ‘j 28). 5

3. Autor(es) ...... b..e t.}A

4. Nombre del canal: ...

ﬂ.{'.d’h 40130
5. DUracion: ..........8..¥ 3« ) e a0
6. Nimero de reproducclones Z.ﬁ ﬁﬂ (‘6 ..... Z&IMI 2,0.\ 8 )
7. Numero de “Me gusta”:
8. Numera de “No me gusta 7—0
9. Nimero de comentarios: L)
10. Numero de suscripciones al canal: 55 ;:7 \Z
11. ¢A quién va dirigido? Por: . ) eI 5
° nivel (segin FQCER) -)@ 6\/ rc wWos 2An Nl {(le > Alz. Bl
*  pais: 5
e  edad: Gt R " o i
12. Lista de reproducclén Lecacnes. de. €s Pﬁno. i s efa‘ “erln .# Velﬁx
13. Etiquetas:
14 Descnpcién del video: El. )D’lf u.h‘({. A V hl. ? m..).(&f 2 (J.e f).k..).

.g.u..l'n Qmﬁs&g l..\.\f.ua F..t-u MS @-. VL 5. -lP & GL‘db (4| )"(ﬂd&)r
devna {:mmv”{ ,u:m) r‘eplus acs Pam ﬁw buses sin ? Lliv\mas (‘.-,9

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy blen)
ACuél es gl contenido que trata?
2. 2.0d20es,X2Lemendacends, RO (0\3z.y _?.zdj £ }Lav ores.a Tty w; M,L \mTL nhive
2. (Es el titulo reflejo del contenido tratado ez | video?
é ¢ Cuales son los objetivos?

fndec \as (eaies. e s, ?/ zreml«fuk hligacel ﬁy’urxﬂ /9. pdm day ordenes
del

4. ¢Estan claramente sefialados los objetivo: eo? Ydce me nJ.zM on £8..
5, ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estén dirigidos? A (1 5)
6. Recursos:

2aakine..ash.Come.. \asu s.... ul 2

tical

ELuse Al impoamive sus. 4 Em? a5 Sis. ses, bn (...5;*1(!? yen
icativo:

Day: nf&'fi’i?m&ﬂ andacionds, pe IS / ?,egh C {m ofes

+ o, Recursos Iéxlco-semtntlcos.

=)

b/
7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacién del PCIC? L{ (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) ’-i (1-5)
9. ¢ Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? L| (1-5)

0. éCudl es la metodologia utilizada 2
Metedo athiadional y Helodd de. Ganaltica /Tfmlmwn

11. ¢Se realizan preguntas o dan taréas para los alumnos? l ( 1-5)
12. Es posible el aprendizaje autodirigido 5 (1-5)



VIDEO 19

° Es facil aprender el pasado en

o

espaiiol: Pretérito Perfecto.
Leccion 20. #leccion espaiiol

SergiMartinSpanish

A) CARACTERISTICAS DESCRIPTIVAS DEL VIDEO

1 munoE 'J 9 .ren&erel pusado £n. ¢$pam:l 'ﬁ’eHrzta Perfwu Lecc.on 20, #}e tdon mjt i

2. Ano: . :
3. Autor(es): VAL b arfin
4. Nombre del canal: . 2.2.CalM ATt n paiash..
5. Duracion: . ?mxd i’ . .seg,un Ay ‘a
6. Numero de reproduccnone 2% TP LT N EON D PP Y
7. Nimero de “Me gusta”: % 6
8. Nimero de “No me gusta”: ......... 2& .........
9. Niimero de comentarios: 281
10. Numero de suscripciones al canal: . H‘:} 3l & "
11. ¢{A quién va dirigido? Por:
. nivel (SE n MCER) ( ‘) @ SupenemoJ ih n Veleb Az B'
0 PRI R s
e  edad:. ‘ 3
12. Lista de reproduccnén Lit_(d,(, nes. A@ s Pﬂ.ﬁ(,l Len. 5ﬁ T%LJ\'ICL\" tn
13 EUGQUERSS v ccomcmmopsn

14, Qescripcién del videg: Nf \'\AQ& ddo. Sﬂdo(‘er ffk{‘f r 3 vsa
en mm%‘s ,fgl‘m gx }TZB%&J'O u;w}q c@ T W;"

s\m VEi‘ ¢ MPU reéea M')w
\mpo tan
E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
¢Cudl es ue trata? (1-5)
¢l use del Prefiiv. Yerfedo. ... ;
2. ¢Es el titulo reflejo del contenido tratado en el video? 5

aCuéles son losobjetivos? J}
vendex. mnda....f..wmc se yhliza el pr etenth Wr}eo\'@
4. (_Est n claramente sefialados los abjetivos del video?

5. éConcuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? (1 5)

6. Recursos:

®  Recurso, gramati les: ’ y
! > wzes de it ‘.‘sﬁ%t: g’grl:ﬁhlar'de:upengnu@ ;

\ Recursos comunlcativos

v

rehz;c A éiré:eo#mé'gfmmn %(&s‘{ym ﬁrr\e E\a[}‘ﬁ m\ g;ft

n qué mednda se corresponden |os recursos co Ia programacion del 5CIC? (1-5) m-) € ‘ r e e o e
8 ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estédn dirigidos? (PCIC) 5 (1-5) ?
9. {Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? (1-5)
ﬂ/ éCudlesla metodologla utilizad

fode SiToaciEn )N Metode 4. Glamdtica. ylmducen...

11 ¢Se realizan preguntas o dan tareas para los alumnos? A (1 S) %—ﬁde wm ( e
12. Es posible el aprendizaje autodirigido 5 (1-5) T‘M Qﬁ 3




Vi

&

DEO 20

QUERER. Expresar intenciones en
espaiiol. Leccion 6. #leccion

espaiiol

SergiMartinSpanish

A) CARA lsm:As CRIPTIVAS DEL VIDEO A ) : )
1 T UVERER. Expresar. nfenc ones.en espaiel. Leccione £ lecddn espencl
2. Adio: ...} CL3
3, Autor(es): .. 5 g&f‘b\ Bl e o n
4. Nombre del canal %’Lkmr 1.0 an ;5\'1
5. Duracion: . g %5 seug K5 8 dO‘i
6. Namero de reproducciones km ,8/ 0"‘11 b ¥ Q\b)
7. Ndmero de “Me gusta”: ......
8. Numero de “No me gusta”: '7
9. Nomero de comentarios: 1 ‘{‘l 1)
10. Nimero de suscripciones al canal: . E i) 1 \o
11. ¢A quién va dirigido? Por:
o rilvel {segi r\acr:R) ........ ) 5y peaemes. que.nivel A (pof @ h‘TQmAw)
s  pais: oaff
e edad: ( l

12. Lista de reproduccuén LQ.C,.CA.C nes. de. Q&?&%l Lon. Sg.\?x.)ia.rﬂm

13. Etiquetas:

14.D scanIdn del vfde ug, \fim ha:&( Zn ﬁ/ﬂh: ulaulid n hauzr los*un-ﬁws
y \ecir qv qu‘aére ura q{v no qu«cw, u,r e Barce oM >‘Y J

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy Hen)

\Vethe auererE thapnitive Iz LXpresar planes L. wattnclends

2. ¢Esel tltulo reflejo del contenido tratado en el vid

3. ¢Cudles son los objetivos? 1-5)
Expresar.avestices plane_s..a..m‘[znuéne;

4. ¢Estan claramente sefialados los objetivos del video?

S. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? 5 (1-5)
6. Recursos

. } Recursos gramaticales:
~

. Recursosc umcatlvos

P@ﬁiﬂ“ thaLone.y Rrds de Limonalica,. /TmAvcam .....................

E:f* S e e ‘H;@«w nc
E

Recursos Iéxlco—seméntlcos
+7 n‘} anitive
7. éEn qué medida se carresponden los recursos con la programacién del PCIC? (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) S (1-5)
9. (Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? (1-5)

11. ¢Se realizan preguntas o dah tareas para los alumnos? 11 S) @ P J‘jg ﬁ @S a\um’h()s
12. Es posible el aprendizaje autodirigido S ‘\ &n Svs
}rm 05

20 oscoma



VIDEO 21

El Futuro de forma simple. Leccion
16. #leccion espaiiol

!- SergiMartinSpanish

iy i ;;{?e:}:;m Leccidn e Alecdin espolke
W‘G

2. ARO: woeeees
3. Au(or(es) axyiv

4, Nonibre det canal { 2 MC“' T. ﬂs \.5‘\'\
5. Duracién: . m LNL ﬂ thO ..
6. Noritero de reproducciones /-l 59. 2.&/ RA. / 2.0 L&)

7. Nimero de “Me gusta”: '7 L l ,
8. Numero de “No me gusta™: ’3
9. Numero de comentarios:
10. Numero de suscripciones al canal Ll h 1) S,
11. ¢A quién va dirigido? Por:

e nivel (s r\MCER) , ‘mé\leﬁ NeWes, q‘(e C\ hlVﬂ\ 23, A 2. (‘W w\’ﬁ_@h\u‘(b

. pais: ..
filiiee dei‘iﬁoduwot Tecciones de espaol Cnn‘.x»zr%}.l’lox i, #s*ﬂarT
13. Etiquetas:

Gt e v (s elverbd IR SR jresente ? bavi Feexnl arl
ttr.éﬁﬂé R T ST O T AT LT ST YA e n‘&?’r%‘%‘w ¢ %ch
A na ,Mana vBas persohas meuwn SUs INfeNiones para,

Q| wa‘}e (-

E) CONTENIDO E INDICADORES EDUCATIVOS Baremo: del 1 (muy mal) al 5 (muy bien)
_¢Cydlesel conteni o que trata? (1-5)
v IR % a ¥ infinifive
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ender. 0. eXplesar ?\anes de *vfu ro.de. manece. 5:mple

4. eEstén claramente sefia dos los objetivos del video?

5. ¢Concuerda los objetivos con el nivel al que estan dirigidos? 5 (1-5)
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Recursos léxico- ménticos

7. ¢En qué medida se corresponden los recursos con la programacién del PCIC? 5 (1-5)
8. ¢En qué medida se corresponden los recursos con el nivel al que estan dirigidos? (PCIC) 5 (1-5)
9. (Contiene muestras reales de tareas y ejemplos? (1-5)
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11. iSe reallzan preguntas 0 da tareas para los alumnos?
12. Es posible el aprendizaje autodirigido
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12. Es posible el aprendizaje autodirigido
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