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Resumen

El actual contexto mediatico conlleva un analisis del grado de
conocimiento y actitud critica que tenemos ante los medios.
El objetivo de este trabajo es evaluar el nivel de competen-
cia mediatica que tienen los estudiantes de Bachillerato de
Lugo (Galicia), ya que el consumo de medios audiovisuales no
conlleva el alcance de la capacidad critica. Para ello resulta
fundamental conocer la adquisicién de los conocimientos au-
diovisuales de la audiencia.

La metodologia aplicada ha sido un cuestionario disefiado para
evaluar dicha competencia mediatica entre los jévenes susten-
tado en las seis dimensiones de Ferrés (2007) dentro de un
proyecto [+D+i. Los resultados obtenidos indican una caren-
cia significativa de presencia de contenidos audiovisuales en
el curriculo de Bachillerato pese a los buenos resultados en el
grado de competencia mediética.
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Abstract

The current media context involves an analysis of the degree of
knowledge and critical attitude we have towards the media. The
aim of this work is to evaluate the level of media literacy with
high school students of Lugo (Galicia), as the media consump-
tion does not involve the scope of critical capacities. This is
basic to know the acquisition of audiovisual knowledge of the
audience.

The methodology used was a questionnaire designed to assess
media literacy among young people regarding the six dimen-
sions of Ferrés (2007) in an R&D project. The results indicate
a significant lack of presence of media competence of high
school curriculum despite good results in this area.

Keywords
Media Literacy, media competence, curriculum, education.

1. La educacion mediatica:! el curriculo de Bachillerato
en Galicia

1.1 Contextualizacion del ecosistema mediatico

La comunicacién entendida como la forma de transmision de
la informacién entre varias personas ha adquirido especial tras-
cendencia, una importancia que ha ido aumentando y evolu-
cionando de forma progresiva tras el desarrollo de la vida en
sociedad.

El proceso de comunicacion en el cual intervenian, en sus
origenes, el receptor y el emisor en un contexto generalmen-
te presencial, ha cambiado su forma. Pese a que el contenido
pueda seguir siendo el motivo de la comunicacién, hoy en dia el
continente determina en buena medida su importancia e inclu-

so, si cabe, su trascendencia tiene efectos y repercusion sobre
el mensaje.

Segln han ido surgiendo las diferentes formas de transmision
de la informacion, el proceso se ha tornado mas complejo. La
omnipresencia mediatica y la interactividad requieren no solo
del manejo de los dispositivos sino de la comprensién de los
contenidos y de su correcto uso. La era de la digitalizacién,
inexorablemente implica un cambio sobre momentos iniciales
en los que la informacién se transmitia de forma directa. En la
actualidad esta surge al instante que se difunde, situacion que
requiere de un mayor grado de conocimiento y, sobre todo del
desarrollo de la autonomia mediatica. Capacidad que descubre
Gonzalvez (2013) y que resume de forma fehaciente las carac-
teristicas de la competencia audiovisual, afios atras explicadas
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por Ferrés (2006, 2007).

Hoy en dia, en la era digital, en la sociedad a la que Bauman
(2007) denomina sociedad liquida donde las diferencias entre
quienes poseen bienes y aquellos que aspiran a ellos se acre-
cientan, la comunicacién adquiere un valor de mercado.

En el ecosistema mediatico, las transacciones informativas
cotizan segln la repercusion y el indice de impacto que estas
puedan llegar a producir. Ante situaciones de esta indole, el su-
jeto debe estar capacitado no solo para decodificar sino ademés
para interpretar contenidos, motivo que justifica la necesidad de
que contemos, como indica Toffler (1980), con prosumers, ter-
minologia citada por Dezuani y Monroy (2012) y que responde
a los términos de productor+consumidor, en castellano prosu-
midor (Sdnchez-Carrero y Contreras 2012 y Garcia-Ruiz 2013).

La omnipresencia de la ingente cantidad de redes sociales que
pueblan el entramado comunicativo y tecnolégico incide en la
necesidad de que el consumidor de pantallas posea la habilidad
que le permita leer, comprender y emitir un juicio practicamente
al instante (Pérez-Rodriguez y Delgado 2012).

Protagonizamos un contexto mdltiple en el cual las pantallas
se instauran como un elemento mas de nuestras vidas, como un
apéndice del sujeto que se adecla a tareas cotidianas como las
comidas, las reuniones familiares o de amigos o a casi cualquier
momento de ocio. Hoy en dia, cuando se estima que una perso-
na puede mirar a la pantalla de su mévil una media de 150 veces
al dia, surge la necesidad de detenerse y pensar si la sociedad y
el receptor, sea cual fuere su edad, esta o estamos preparados y
capacitados para asimilar la informacién y sus efectos.

En este momento en el que el aprendizaje se inicia, como
siempre, desde edades tempranas y en la familia, hemos de
tener en cuenta que a este agente formativo se le anade otro:
los dispositivos electrénicos. En este entorno protagonizado por
los “nativos digitales” (Prensky 2001), nifios y nifias que han
nacido en la era de los medios, son frecuentes términos como
el de “nanny digital” para referirse a los diferentes dispositivos
tecnoldgicos que llenan las horas de los menores y que pueden
suponer en el adulto una tecnolatria.

La presencia de multiples pantallas en un mismo espacio de-
termina la capacidad que el usuario desarrolla para utilizarlas
de modo practicamente simultdneo. Asimismo este hecho inci-
de en las diferencias que se establecen entre las distintas gene-
raciones que componen la unidad familiar.

Las necesidades tecnolégicas subrayan la formacién como
forma de equiparar conocimientos y de alcanzar habilidades.
El aprendizaje ha dejado de entenderse como la adquisicion
de contenidos que se vincula a una edad determinada y que
se adscribe a un periodo concreto para concebirse como un
proceso que ha de desarrollarse a lo largo de la vida del sujeto.

El contexto condiciona la necesidad de presencia de la edu-
cacion en medios, “un elemento fundamental para lograr
una sociedad que sea alfabetizada en medios e informacion”
(UNESCO 2011:41), que se remonta, en el caso de Espafia, a
la década de los ochenta del pasado siglo aunque sus origenes
pueden situarse, segln el pais al que nos refiramos, afios atras.

Concretamente, con la Declaracién de Griinwald en 1982 y
dada la importancia que otorgaba a la comunicacion y la edu-
cacion, se han acordado las bases que promueven el desarrollo
de la formacion relativa a los medios de comunicacién desde el
nivel escolar inferior y en el &mbito de los formadores. Asimis-
mo pretenden estimular la investigacion en torno a la educacién
en medios y fomentar la colaboracion internacional en aras del
desarrollo de la educacién en medios.

El primero de los aspectos que recoge la mencionada Declara-
cién ha generado continuos debates igual que el resto de puntos
antes citados. La situacién de la educacién formal y su relacién
con la adquisicién y desarrollo de la competencia mediatica
preocupa en la actualidad, motivo que justifica el desarrollo de
la presente investigacién en la que se pretende describir su si-
tuacion en la provincia de Lugo, concretamente entre el colecti-
vo que cursa el nivel de Bachillerato.

Asimismo, la formacién del profesorado constituye, segln
indicaba la Declaracion de Griinwald, otro de los motivos de
preocupacién al que se suma la linea de investigacion y desa-
rrollo. Todos ellos conforman la formacion del sujeto que debe
desarrollarse a lo largo de toda la vida; el aprendizaje, como
hemos sefalado, se presume como un proceso vital. Cuestion,
esta Ultima, que ha quedado refrendada en un coloquio que tuvo
lugar en noviembre de 2005 en Alejandria, y en el que se tratd
la cuestion de la “alfabetizacion informacional y del aprendizaje
a lo largo de la vida”. Conforme a la Declaracién de 2005,%“la
alfabetizacion informacional y el aprendizaje a lo largo de la vida
son los faros de la Sociedad de la Informacién que iluminan las
rutas hacia el desarrollo, la prosperidad y la libertad”. Ademas,
la alfabetizacion informacional, directamente relacionada con la
audiovisual y la mediética, se erige como una necesidad que ha
de desarrollarse a lo largo de la vida y capacita a las personas,
no solo para recibir y elaborar informacion sino, ademas, para
desarrollarse en sociedad (Snyder 2004).

Tanto la educacién formal como la no formal o la informal
constituyen pilares basicos que contribuyen al desarrollo de una
ciudadania competente a nivel audiovisual.

Hoy en dia, interesa de forma especial el caso de los mas jéve-
nes, y entre este colectivo, el de aquellos cuya edad les permite
iniciarse en la emisién de juicios de valor que deben elaborar
partiendo de sus conocimientos y de la ingente cantidad de
informacién e imégenes que les rodean.

Nos centramos en este caso en el contexto académico referido
al nivel de educacion obligatoria que corresponde al alumnado
de Bachillerato, chicos y chicas, que cursan sus estudios actual-
mente y pertenecen al grupo de jovenes que conviven con los
medios, las pantallas y los mas o menos recientes dispositivos
que funcionan a modo, como se indicaba de “nannies digitales”.

1.2 Curriculum de Bachillerato y formacién en Galicia
La comunicacion audiovisual adquiere, de forma indiscutible,
un valor importante entre los adolescentes debido, no solo a
los multiples dispositivos a través de los que puede difundirse
sino, a sus efectos.
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Més alla de las formas de transmision, la influencia y la reper-
cusion que se deriven de la correcta o incorrecta transmisién
de la informacion se convierten en un aspecto determinante a
tener en cuenta hoy en dia entre los menores. Este colectivo
pasa, segln las diferentes fuentes que se consulten, una media
de 2-3 horas frente a las pantallas. Una cifra que en 2009
constataban Bringué y Sadaba en su obra, dato al que hace alu-
sién Tolsa (2012). Conforme refleja el informe bianual Kids TV
Report (2014), los nifios espafoles pasan mas tiempo delante
del televisor y las pantallas que la media europea.

La sociedad actual en la que les ha tocado vivir, denominada
cominmente como “sociedad multipantalla”, alberga cada vez
més dispositivos. Afos atras se consideraba que la “caja tonta”,
nomenclatura utilizada para referirse al televisor, poseia un ca-
racter y poder de atraccién insuperables. Idea inicial que, actual-
mente y debido a la presencia de dispositivos como los teléfonos
inteligentes o las tabletas digitales, ha ido perdiendo vigencia.

Los dispositivos que se utilizan para transmitir informacién se
multiplican de forma exponencial llegando a hibridar el espacio
comunicativo y su indiscutible presencia puebla el ecosistema
mediatico al tiempo que exige la continua actualizacion de la
ciudadania. Tanto los migrantes como los nativos digitales de-
sarrollan su vida en una situacién en la cual la interactividad
se convierte en uno de los calificativos mas utilizados. En este
contexto resulta conveniente analizar el valor que tiene la co-
municacioén y los contenidos audiovisuales en el curriculo aca-
démico de los adolescentes (Fainholc 2006, Medrano 2008 y
Opperti 2009).

La investigacion que se presenta se centra en la poblacién
de 16-18 afos, chicos y chicas que se encuentran proximos
a su desarrollo y posterior madurez moral. Se trata de una au-
diencia que, mas allad de convertirse en mera receptora, ha de
poseer las cualidades que le faculten para producir informacion
y analizarla. Esto es, han de convertirse en audiencia activa con
capacidad de producir informacién.

La simple presencia y convivencia con los diferentes dispositi-
vos no implica adquirir ni alcanzar la competencia mediatica ni
una actitud critica hacia los medios. Dicha situacion condiciona
el aprendizaje, cuya formacién debe producirse desde las eda-
des inferiores y en los diferentes contextos.

El desarrollo de tales habilidades adquiere un valor funda-
mental en el aula debido, entre otros condicionantes, a que
los contenidos audiovisuales poseen un caracter transversal y
multidisciplinar. Pese a ello, su especificidad debe abordarse
en materias concretas en las cuales sea posible determinar de
forma mesurada el grado de desarrollo y adquisicion de tales
habilidades. Asimismo el tratamiento individual permite el de-
sarrollo de actividades y el trabajo méas exhaustivo de los men-
cionados contenidos. Ello no exime de la continuidad de la tarea
en el resto de disciplinas desde las cuales pueda abordarse.

De la revision del curriculo de Bachillerato en Galicia se dedu-
ce una marcada carencia de materias especificas, ya que tan
solo se constata la presencia de la asignatura de Tecnologias
de la Informacién y la Comunicacién (TIC) o de Cultura Audio-

visual. Los contenidos audiovisuales y su evaluacién figuran en
asignaturas como Ciencias del Mundo Contemporaneo, Filoso-
fia y Ciudadania o Lengua Gallega, entre otras. En cada una de
ellas se tratan de forma transversal las diferentes dimensiones
a las que se ha referido Ferrés (2006) y que componen la com-
petencia audiovisual (Aguaded 2012 y Ferrés y Piscitelli 2012).

Asimismo, en el anexo | del Decreto 126/2008 de 19 de Ju-
nio, por el que se establece la ordenacion y curriculo de bachi-
llerato en la Comunidad Auténoma de Galicia, se muestra la
necesidad de que los discentes adquieran los conocimientos
que les permitan el desarrollo cognitivo.

Pese a la relevancia y trascendencia de la temética abordada,
de la revision legislativa se deduce un insuficiente desarrollo de
los contenidos audiovisuales y la carencia de un marco legal
que conforme y ampare esta necesidad (Aparici, Campuzano,
Ferrés y Garcia 2010; Camps 2009 y Tucho 2008).

El aprendizaje ha dejado de concebirse como una tarea mera-
mente académica vinculada, de forma exclusiva, al aula y a las
lecciones magistrales. Con la inclusién de las tecnologias en el
aula se asiste al paso del monélogo al dialogo, hecho que confir-
ma la presencia de los interlocutores en la institucién educativa.

Mas alléd de sus fronteras se sitla el interés porque la ciuda-
dania adquiera el conocimiento minimo que la capacite para
alcanzar el nivel minimo de autonomia mediatica, condicién que
incide en la necesidad de que la formacion y el aprendizaje se
conciban como una tarea que ha de desarrollarse a lo largo de
toda la vida del sujeto.

La acepcion mas utilizada, aprendizaje permanente (Life long
learning, en inglés), ha sido acufiada al amparo de la Organiza-
cion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE), la
Organizacién de Naciones Unidas para la Cooperacién y el Co-
nocimiento (UNESCO) y el Centro Europeo para el Desarrollo de
la Formacion Profesional (CEDEFOP), organismos que conciben
el aprendizaje como una tarea que se desarrolla més alla de la
mera formacién académica. Consideran que, en todo momento
y situacion puede producirse una ocasion para aprender y desa-
rrollar las capacidades del individuo.

En la direccién descrita y con el interés de que el aprendiza-
je se construya teniendo en cuenta cada uno de los factores
que conforman la sociedad surge la propuesta de formacién
por competencias, habilidades que capacitan al discente, sea
cual fuere su edad, para obtener las competencias que le fa-
cultan para poner en practica cada uno de los conocimientos
adquiridos.

Al mismo tiempo surge la iniciativa de la creacion de un Espa-
cio Europeo de Educacién Superior que contribuya a favorecer
un contexto educativo de calidad con criterios de medicién que
favorezcan la movilidad tanto del alumnado como del profeso-
rado.

Todo ello en un entorno en el cual la interactividad, la digita-
lizacion de los contenidos y rapidez de su difusiéon constituyen
algunos de los condicionantes a la hora de valorar no tanto los
resultados sino la situacion inicial de la que se parte.

En una situacion como la descrita, el nivel de conocimiento
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de los discentes determina, en buena medida, el grado de de-
sarrollo de la actitud critica y la adquisicién de la autonomia
mediatica, concebida como la forma de expresién propia de la
ciudadania digital actual, que contribuya a una educacién inte-
gral y holistica de la persona (LOMCE 2013).

3. Metodologia

El objetivo de la investigacién se centra en determinar la adqui-
sicion de los conocimientos audiovisuales de la audiencia, y la
necesidad de que el receptor se erija como un productor activo
de contenidos.

Se ha realizado un anélisis cuantitativo de los datos, ya que
la finalidad de esta fase de la investigacion era comprobar el
grado de competencia en comunicacion audiovisual que tenian
los alumnos de Bachillerato de Lugo (Galicia).

En la validacién del cuestionario se tuvieron en cuenta los
resultados obtenidos en las pruebas de control, las opiniones de
expertos en metodologia y los comentarios de los investigadores
que administraron las encuestas.

La muestra analizada se compone de un total de 100 chicos
y chicas con edades comprendidas entre los 16 y los 18 anos
que han respondido al cuestionario durante el curso académico
2012/2013, ademas de en Galicia, en un total de 10 provincias
espafiolas.

Los datos de la investigacién se enmarcan en el proyecto
|[+D del Ministerio de Economia y Competitividad con clave
EDU2010-21395-C03-03, titulado “La ensefanza obligatoria
ante la competencia en comunicacién audiovisual en un entorno
digital”, dependiente de la Universidad de Huelva.

El instrumento® se compone de 23 preguntas, las seis prime-
ras referidas a datos generales que, sin identificar de forma per-
sonal al alumnado, sefialan la poblacién a la que corresponden,
el tipo de centro y su nombre. Constatan ademas, la edad y
el sexo del encuestado o de la encuestada. Las restantes pre-

guntas versan acerca de cada una de las seis dimensiones que
componen la competencia audiovisual y mediatica.

Las dimensiones sobre las que se ha trabajado el instrumento
son las sefialadas por Ferrés (2007) sobre competencia mediéa-
tica y las dimensiones en el &mbito de analisis y en el ambito de
expresion, que deben cumplir: 1. El lenguaje. 2. La tecnologia.
3. Procesos de recepcién y de interaccion. 4. Procesos de pro-
duccién y difusion. 5. Ideologia y valores. 6. Estética.

Sefialar que el item que analizamos corresponde al 6.1 del
mencionado cuestionario, que es de respuesta multiple y consta
de seis opciones, la Ultima de ellas abierta. Su importancia es
clave, dado que, a través de la informacion obtenida se preten-
de saber de qué forma han adquirido los conocimientos con los
que cuentan en el momento de la realizacion del cuestionario
los discentes.

4. Resultados

Los resultados pretenden reflejar la realidad de los ambitos rural
y urbano de la provincia objeto de estudio. La muestra se ha re-
partido de forma equitativa entre las dos zonas con la intencién
de que refleje, del modo mas fidedigno posible, el estado de
la cuestion, extensivo, por otra parte, a la comunidad gallega.

A continuacién, mostramos el porcentaje de respuesta segln
las opciones elegidas y su relacién con las variables de edad,
sexo y ambito del centro (rural o urbano).

Seglin se aprecia en la figura 1, un 39% de la muestra sefala
como forma de adquisicion de los conocimientos en educacién
audiovisual* el aprendizaje autodidacta, seguido de un 25% que
adquiere los conocimientos, pese a la carencia detectada en el
curriculo de la etapa educativa referida, en las asignaturas que
cursa. Un 17% senala la opcién “otros” y un 8% indica que no
posee tales conocimientos. Por Ultimo, un 6% sefala que los
companeros y compaferas son el medio de aprendizaje frente a
un 5% que afirma que acude a talleres para formarse.

Figura 1. ¢Cémo has adquirido los conocimientos en comunicacion audiovisual?

W He aprendido por mi
mismo/a

B Asignatura en el curso
actual

B Otros

B No la he adquirido

25%

Fuente: Elaboracion propia.
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Figura 2. Adquisicion de conocimientos segtin la variable
edad

Figura 3. Adquisicion de conocimientos segtin la variable
sexo

25%

20%

15%

10%

5%

0%

Fuente: Elaboracion propia.

Si nos fijamos en las respuestas emitidas, segln las edades,
se observa una importante diferencia entre los chicos y chicas
de 16-17 afios y los de 18. El indice de respuesta sigue el orden
expuesto en la figura 1.

Destaca el dato que sefiala la falta de adquisiciéon de los co-
nocimientos como opcién mayoritaria dado que, segtn se apre-
cia, la poblacion de edades superiores no marca esta respuesta
como prioritaria. De las cifras se deduce que, conforme avanzan
los afios, el sujeto se considera mas formado en cuestiones
audiovisuales, su formacion puede atribuirse a la educacion for-
mal, a la no formal o a ambas. En cualquier caso, se aprecia
una importante diferencia con el personal de edades inferiores
quienes, en un 4 y un 5% respectivamente, confiesan no haber
adquirido tales conocimientos.

Con respecto a la diferencia por sexos y segln consta en la
figura 3, un 22% se considera autodidacta y un 12% cree que
0 no posee los conocimientos o los han llegado a conseguir a
través de la formacién académica.

Del mismo modo que sucedia al referirnos a la diferencia por
edades, un 6% de las chicas constata que no posee conoci-
mientos audiovisuales y el 4% marca como opcién preferente la
ayuda de los comparieros.

Segln puede deducirse de las descripciones ofrecidas, existe
un notable grado de compaferismo, presente en el 6%, que
sefiala la opcién referida a la ayuda de sus iguales a la hora
de adquirir sus conocimientos, una actitud que refrenda la im-
portancia de los valores, que, pese al continuo contacto de
los “nativos digitales” con los medios, no desaparecen. Estos,
sirven por tanto para acentuar su importancia e inciden en la
trascendencia de la ayuda colaborativa, cuestién que favorece
el alcance de una ciudadania con capacidad critica.

Por ultimo, en la figura 4, se muestra el diferente grado de
respuesta que emiten el ambito rural y el urbano. En las ciu-
dades, un 34% se considera autodidacta seguido de un 12%
que sefala la opcién otros para justificar su adquisicion de co-
nocimientos. El indice de respuesta de quienes creen que no

25%

20%

15%

10%

5% ® Hombre

B Mujer

0%

Fuente: Elaboracion propia.

Figura 4. Adquisicion de conocimientos segtin la variable
ambito de centro

34%

35% 1
30% 1
25% 1
20% 1
15% 1
10% 1

o 5% 5% 5%
5% | 4% % H Rural
p ® Urbano
0%
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Fuente: Elaboracion propia.

poseen los conocimientos coincide con el de quienes atribuyen
a sus compaferos y compaferas su formaciéon en comunicacion
audiovisual. Tan solo un 9% reserva como respuesta prioritaria
la que se refiere al aprendizaje académico.

Por su parte, en el &mbito rural los indicadores certifican que
la mayoria, un 18% del alumnado de las aldeas de Lugo, se
forma en la institucion académica, seguido de un 8% que se
considera autodidacta.

Frente a éstos, un 7% sefala la opcién otros y un 5% acude
a talleres, respuesta casi imperceptible en el caso de las zonas
urbanas.

En definitiva y pese a las ligeras diferencias que se aprecian
tanto entre sexos como entre edades seglin el ambito de proce-
dencia de los adolescentes que han respondido a la encuesta,
en la provincia de Lugo la mayoria estima que estd formada,
bien sea porque se encarga de aprender para poder sobrevivir
en el ecosistema mediatico, bien porque en la institucién edu-
cativa le forman.

Por otro lado, y conforme hemos indicado, el trabajo colabora-
tivo entre los jévenes favorece la adquisicion de conocimientos
audiovisuales.
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Pese al escaso indice de respuesta referido a la falta de
adquisicién de los conocimientos se aprecia como contindan
existiendo analfabetos mediaticos que han de ser formados en
este ambito. Su capacitacion ha de contribuir al desarrollo de
la ciudadania mediatica, argumento este Ultimo que justifica la
necesidad de intervencién educativa tanto formal como no for-
mal. La totalidad de agentes inmersos en el proceso de apren-
dizaje han de trabajar en aras de facultar de forma integral a la
ciudadania que desarrolla su vida en la sociedad multipantalla.

5. Conclusiones

A modo de conclusién y como resumen de los contenidos ana-
lizados anteriormente, se percibe que los nativos digitales que
cursan Bachillerato y conviven con diferentes dispositivos y
pantallas, a través de las que adquieren informacién de forma
interactiva sefialan, de forma mayoritaria, que poseen conoci-
mientos en materia audiovisual. Seglin hemos detectado en el
andlisis de los datos, una parte minima afirma que no los ha ad-
quirido. De hecho, seglin avanzan los afios, las personas creen
estar mas formadas en competencia audiovisual.

En la provincia de Lugo no se aprecian diferencias significati-
vas entre las respuestas que emiten los chicos y las chicas lo
cual confirma que el grado de formacién no viene determinado
por el sexo y que los nuevos dispositivos, a diferencia de lo que
en el pasado mas reciente pudo haber sucedido con los balones
y las munecas, se utilizan de forma indistinta por unos y otros.

La interactividad y la digitalizacién, ademas de acercar cultu-
ras, sirven para aproximar a chicos y chicas a un Unico espacio,
un contexto comun en el que han de desarrollar su vida e inte-
ractuar tanto de forma presencial como virtual, tal y como se
ha observado en la figura 2, en la que se refleja el elevado alto
grado de companerismo como valor subyacente en un mundo
tecnologico.

Por otra parte, de las respuestas analizadas se deriva la impli-
cacion de la administracion, especialmente en las zonas rurales
donde un importante porcentaje de respuestas sitla a la forma-
cion a través de talleres en un 5%. Para que esto pueda ejecu-
tarse es condicion indispensable la dotacion de material tanto
en el centro educativo como en los lugares en los que tales ac-
tividades puedan llevarse a cabo. Seglin consta en la web de la
Conselleria de Cultura, Educacion e Ordenacién Universitaria de
la Xunta de Galicia se han puesto en marcha diferentes progra-
mas que pretendian la formacién y el trabajo con las TIC. En el
aula ha destacado el Proyecto Abalar, ® que dotaba al alumnado
de material informético. De forma extraacadémica y, en esta
linea, se desarrollan actividades formativas dependientes, en
la mayoria de los casos, de la administracion. Propuestas que
trataban de favorecer el desarrollo de adolescentes capacitados
a nivel tecnologico y mediético.

Los resultados sitan a la formacién académica como una de
las respuestas que esta presente tanto en el ambito rural como
en el urbano. Dicha respuesta justifica la necesidad de forma-

cion por parte del personal docente.

En Lugo, al igual que en el resto de provincias donde se lleva
a cabo el proyecto, la tarea se ha iniciado pero todavia se en-
cuentra en fase de desarrollo y lejos de verse cumplimentada.
Este trabajo, que corresponde a los diferentes agentes formati-
vos, se desarrolla de forma continua y paulatina, segiin consta
en las respuestas analizadas.

El estudio de los datos obtenidos en la comunidad a la que
corresponden los resultados nos conduce a replantearnos si la
existencia de trabajos e investigaciones existentes hasta el mo-
mento, tanto dentro como fuera de nuestras fronteras, son sufi-
cientes y sobre todo si conducen al desarrollo de la autonomia
mediatica entre el colectivo adolescente.

El punto de partida sobre el que se construye la ciudadania
mediatica clama por una serie de medidas o estrategias, otras
veces denominadas buenas préacticas que, ademas de implicar
a los diferentes agentes formativos, contribuyan a la adquisicion
de los conocimientos audiovisuales por parte de los diferentes
colectivos analizados, en este caso, el alumnado de Bachille-
rato.

Teniendo en cuenta que la mayoria de los encuestados indican
que son autodidactas o que han aprendido con la ayuda de los
companeros, se propone, por un lado, la toma de conciencia
activa por parte de la institucion educativa y por otro se alerta al
profesorado de la necesidad de implicacion ante una situacion
tan deficitaria a nivel escolar.

La creacion de propuestas de mejora no se adscribe a una
preocupacion exclusiva nuestra sino que trasciende fronteras,
concretamente a nivel internacional diferentes colectivos ana-
lizan la inclusion de las TIC en el aula y constatan la necesi-
dad de que las barreras educativas sean superadas, sirva como
ejemplo el trabajo que desarrolla Segura (2009).

En nuestro pais, en los Ultimos afios, nos encontramos con
investigaciones como la de Misfud (2012) dirigida a familias y
docentes. La autora de este manual pretende infundir en el ado-
lescente la actitud responsable que le lleve a actuar y pensar de
forma critica tanto desde el aula como desde el ambito familiar.

Por otra parte y en la linea de la formacién y adquisicion de
los contenidos audiovisuales por parte del colectivo de meno-
res, el proyecto I+D al que se adscribe esta investigacion esta
realizando, seglin ha podido verse en el programa de RTVE “La
aventura del saber” una serie de monograficos sobre cada una
de las dimensiones que componen la competencia mediatica.
Videos de corta duracion, entre minuto y medio y dos que tratan
de explicar de forma gréfica y poco convencional el significado
del lenguaje, la audiencia o el autor del mensaje.

Para el desarrollo de actividades de esta indole resulta funda-
mental conocer cuél es el punto de partida, esto es, los conoci-
mientos que los y las menores poseen y como los han adquirido.

La ingente cantidad de pantallas dificulta esta tarea, dado que
no solo puede trastocar la realidad sino que la desenfoca e
incide en valores que no siempre son los deseables. Con el fin
de mediatizar tales efectos se propone apostar por una educa-
cion holistica, integral, adaptada a los tiempos actuales. Esta
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filosofia se centra no tanto en que el cerebro debe llenarse de
conocimientos como en el contexto en el que se desarrolla la
vida. Se trata de que el aprendizaje se lleve a cabo en su to-
talidad. En relacion con la etapa de bachillerato, es necesaria
una educacion que tenga en cuenta la base de la que se parte
y el entorno en el que se desarrolla, donde se convive con los
diferentes dispositivos que conforman el ecosistema mediatico.

Finalmente, consideramos que progresar en el desarrollo de
una competencia mediatica entre los ciudadanos es fundamen-
tal y necesario. Por dicho motivo, presentamos cuatro principios
sobre los que sustentar cualquier intervencion educativa en este
campo: desarrollar estrategias que permitan a las personas
ser criticas ante los medios; favorecer espacios de debate y re-
flexién sobre los contenidos multimedia; planificar y programar
actividades en los ambitos formales, no formales e informales,
asi como implicar a todos los agentes educativos hacia una
formacion en medios, especialmente en el contexto familiar. Por
ende, las claves de una educacién en medios se sustentan en la
adquisicién de un lenguaje mediatico, critico y constructivo que
requiere del apoyo y asesoramiento de profesionales en este
campo y de la implicacion de todos.

Notas

1. Siguiendo a Buckingham (2005), se entiende como la for-
macion que permite el desarrollo de la actitud critica y la
participacion, cualidades que favorecen la creatividad, de for-
ma especial, entre el colectivo de jovenes. Su cometido gira
en torno a la capacitacion del sujeto como consumidor que
posee los atributos necesarios para valorar e interpretar la
informacion que, de forma continua, emerge en la sociedad
actual.

2. <http://archive.ifla.org/Ill/wsis/BeaconInfSoc-es.html>

<http://www.uhu.es/competenciamediatica/bachillerato>

4. Los conocimientos en educacién audiovisual se conciben
como el conjunto de conocimientos que, siguiendo las dimen-
siones de Ferrés (2007), permiten el desarrollo de sujetos
que alcancen la autonomia mediatica, término acufiado por
Gonzélvez (2013). A través de estos es posible decodificar el
lenguaje audiovisual al tiempo que favorecen la produccién y
correcta recepcion de los mensajes. Se trata de la base sobre
la que deben construirse habilidades que han de desarrollar-
se en un entorno axiolégico y estético que el receptor debe
conocer y dominar.

5. <http:/www.edu.xunta.es/espazoAbalar/es/espazo/proxecto-
abalar/introducion>

w
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